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RESUMO

O Coco de Roda é uma manifestacdo cultural, tradicional do bairro Amaro Branco, que é
forte durante o ciclo junino, e que define a cultura do local. O presente projeto apresenta
um calendéario de eventos, no bairro Amaro Branco, como uma alternativa de atividade
turistica no municipio Olinda, e com o intuito de dar visibilidade ao movimento cultural
secular do bairro, o Coco de Roda. Tem como objetivo geral, divulgar Amaro Branco por
meio da criacdo de um calendario de eventos promovendo o Coco de Roda e atracdes
gue o envolvem. O diagndstico do projeto foi embasado em uma entrevista com 0s mais
influentes Coquistas e Mestres de Coco do bairro Amaro Branco, e também, em um
guestionério aplicado ao publico nos eventos de Coco. A partir disso, foi identificado uma
certa desvalorizacdo com a manifestacao cultural Coco de Roda, e os envolvidos com ela.
Assim, baseando-se na entrevista e usando do questionario aplicado, propde-se um
calendario de eventos, promovendo as manifestacdes culturais locais e envolvendo a
comunidade. Esta proposta € seguida de um plano de divulgacdo, fontes de recursos,
orcamento, idealizacdo de evento sustentavel e acessivel, assim como, medidas técnicas
e legais necessarias para sua implementacdo. Conclui-se, enfim, que a execucao de um
projeto como este proposto, traria visibilidade a uma cultura secular de Olinda, assim
como, seria uma opcéao para o fluxo turistico da cidade.

PALAVRAS-CHAVE: Manifestacao cultural. Amaro Branco. Coco de Roda. Olinda.



ABSTRACT

Coco de Roda is a traditional cultural event in the Amaro Branco neighborhood, which is
strong during May and June and defines the local culture. This project presents a calendar of
events, in Amaro Branco, as an alternative to tourist activity in the city of Olinda, and with the
aim of giving visibility to the secular cultural movement of the neighborhood, Coco de Roda.
Its general objective is to publicize Amaro Branco by creating a calendar of events promoting
Coco de Roda and attractions that involve it. The diagnosis of the project was based on an
interview with the most influential Coquistas and Masters of Coco of the Amaro Branco
neighborhood, and also, a questionnaire applied to the public in the events of Coco. From
this, a certain devaluation was identified with a cultural manifestation Coco de Roda, and
those involved with it. Thus, based on the interview and the questionnaire, a calendar of
events is proposed, promoting local cultural events and involving the community. This
proposal is followed by a dissemination plan, sources of funds, budget, idealization of a
sustainable and accessible event, as well as technical and legal measures necessary for its
implementation. Concluded, finally, that the execution of a project like this, would bring
visibility to a secular culture of Olinda, and can also be an option for the tourist flow of the

city.

KEYWORDS: Cultural event. Amaro Branco. Coco de Roda. Olinda.
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1 INTRODUCAO

Como uma atividade que se sobressai na economia mundial, o turismo € um setor
de crescimento e desenvolvimento forte que impulsiona a criagdo de empregos, e que
serve como catalisador para inovacdo e empreendedorismo (Organizacdo Mundial do
Turismo - OMT, 2019). Segundo a OMT as chegadas de turistas internacionais cresceram
5% em 2018 atingindo a marca de 1,4 bilhdo, a0 mesmo tempo, as receitas de exportacao
geradas pelo turismo aumentaram para US$ 1,7 trilh@o, o que classifica o setor como uma

verdadeira forca global na economia (OMT, 2019).

Ainda de acordo com os dados da OMT (2019), pelo sétimo ano consecutivo, as
exportacdes de turismo cresceram mais rapidamente que as exportacdes de mercadorias,
reduzindo os déficits comerciais em muitos paises (OMT, 2019). No Brasil, segundo o
Ministério do Turismo, o pais registrou um crescimento de 27% nas buscas globais por
viagens para 2020, e dentro desse dado, esta em lideranca a regido Nordeste entre os
destinos mais procurados, destacando-se trés destinos: Salvador, Recife e Fortaleza
(BRAIS, 2019).

Em 2016, o Ministério do Turismo fez um levantamento, revelando que 49,4% dos
brasileiros buscam pela regido Nordeste devido ao seu litoral e rica cultura (FIDELES,
2016). Em Pernambuco, segundo dados divulgados pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica — IBGE em 2019 sobre a atividade turistica no Brasil, houve um crescimento
significativo do turismo no estado. Pernambuco foi o quinto destino no ranking nacional
com a média de crescimento da atividade turistica de 4.1% (PERNAMBUCO..., 2019).
Além disso, de acordo com um levantamento feito pela Empresa Pernambucana de
Turismo S/A Governador Eduardo Campos - EMPETUR, em 2018 o turismo ja injetou
mais de R$ 5 bilhdes na economia pernambucana, o setor foi responsavel por 4% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Estado (COLACO, 2018).

Em Pernambuco, segundo dados da Secretaria Estadual de Turismo - SETUR, os
destinos indutores do turismo sdo Recife, Ipojuca e Fernando de Noronha (PESQUISA,
2020). Ressalta-se que o destino Olinda €, do ponto de vista do marketing turistico
nacional, vendido juntamente com Recife, porém, de acordo com dados da EMPETUR de
2019, o destino tem sido tratado apenas como um ponto turistico do destino Recife. Os
dados da EMPETUR ainda confirmam que 85,11% dos visitantes de Olinda séao
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excursionistas que ficam cerca de 3 horas na cidade, apenas 14,43% dorme pelo menos
uma noite o que compromete a movimentacdo econdémica no destino Pode-se dizer que a
ampliacdo do fluxo turistico de Olinda se da no periodo de Carnaval e que embora a
cidade ostente o titulo de Patriménio Cultural da Humanidade, concedido pela Unesco em
1978, Olinda tem resumido seu fluxo turistico a visitas rapidas oferecidas por receptivos
turisticos, o que demonstra sua subutilizacdo turistica, considerando seu potencial para o
segmento do fomento do turismo cultural (BANHOLZER, 2019).

Olinda também recebeu em 2006 o titulo de primeira Capital Brasileira da Cultura,
em funcdo da riqueza de seu patriménio historico/cultural, constituindo-se como fator
decisério para a escolha de sua visitacdo, considerando as respostas de 76% de seus
visitantes pesquisados pela EMPETUR (BANHOLZER, 2019). Destaca-se que além da
relevancia de seu patrimonio, a cidade vem promovendo eventos que buscam ampliar
seu fluxo turistico tais como Mostra Internacional de Musica de Olinda - MIMO, em
novembro; Festa Literaria Internacional de Pernambuco - Fliporto, em novembro;
Festival da Cerveja Artesanal, em agosto/setembro; e o Festival da Tapioca em
novembro, embora estes eventos ainda néo reverbere na ampliacdo do numero de

pernoites na cidade, comprometendo o efeito multiplicador do turismo na economia local.

Considerando a possibilidade de ampliagdo do numero de visitantes para o destino
Olinda é que se prople este projeto, de modo que ele seja uma alternativa para o
desenvolvimento de um fluxo turistico que promova a permanéncia do turista por um
periodo maior que as 3 horas indicadas na pesquisa da EMPETUR. Desta forma, este
projeto tem o objetivo de propor uma agenda de eventos que contemple o potencial
cultural da cidade podendo alavancar assim a visitacdo turistica na cidade e girar a
economia local, enfocando o Coco de Roda no Amaro Branco - Olinda, uma
manifestacéo cultural que embora tenha grande importancia para a cultura local ainda nao

possua uma visibilidade turistica condizente a sua relevancia.

Esta manifestacéo esta ligada a possibilidade de fomento do segmento de Turismo

gue este projeto busca promover. Segundo Batista (2005, p.30), o turismo cultural:

Tem a fung&o de estimular os fatores culturais dentro de uma localidade e é um
meio de fomentar recursos para atrair visitantes e incrementar o
desenvolvimento econdmico da regido turistica ja que se relaciona intimamente

com a vida cotidiana do destino turistico que se quer conhecer.
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Ao discutir a relacao cultura e turismo Moletta (1998, p. 9 apud Batista, 2005, p.30)

complementa que o turismo cultural:

E 0 acesso a esse patriménio cultural, ou seja, & histoéria, a cultura e ao modo
de viver de uma comunidade. Sendo assim, o turismo cultural ndo busca
somente lazer, repouso e boa vida. Caracteriza-se, também, pela motivacdo do
turista em conhecer regides onde o seu alicerce esta baseado na histéria de
um determinado povo, nas suas tradicdes e nas suas manifestacdes culturais,
histéricas e religiosas.

Levando em consideracdo que a maioria dos turistas que busca Olinda como
destino, o faz por causa de seu patrimbnio histérico e cultural que o destino possui,
fazendo com que o turismo cultural seja o principal segmento que gera um fluxo de
visitantes para a cidade, como indicam os dados anteriormente apresentados em
pesquisa da EMPETUR, assim, o presente projeto visa justamente abranger a cultura
local dando a devida visibilidade de suas manifestacdes culturais, especificamente o Coco
de Roda, por meio da criacdo de um calendario de eventos que almeja fomentar o setor
atraindo mais turistas e os fazendo permanecer no destino, assim como, minimizar 0s
efeitos da sazonalidade do turismo em Olinda e proporcionar um crescimento do setor

turistico no municipio.

Ressalta-se que o setor turistico precisara se reinventar considerando a pandemia
do Covid- 19 que vem afetando varias areas da economia e que como uma alternativa se
vislumbra do crescimento do turismo local, das viagens proximas aos locais e residéncia
dos visitantes, promovendo o desenvolvimento do chamado turismo cidaddo ou da
proposta do Staycation (VENTURA, 2020). A prética do turismo cidadao aprofunda lagos
com a cultura local, estabelece o sentimento de identidade e pertencimento. O turista
cidaddo, se apropria das circunstancias espaciais e temporais de sua cidade
estabelecendo com ela uma relacdo de (re)apropriacdo/(re)aproximacdo, ou seja, €
aquele que vivencia, usufrui e experiéncia as paisagens de sua propria cidade durante o
seu tempo livre (DIAS et al, 2014). Ja Ventura (2020), lembra que o termo staycation, ou
holistay, refere-se a um periodo em que um individuo ou familia visita e se hospeda para
participar de atividades de lazer em destinos a uma curta distancia de carro de sua casa,

nao necessariamente necessitando do pernoite no local visitado.
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Destaca-se que o turismo em Pernambuco, de acordo com um levantamento feito
pelo Jornal do Comércio, ja acumula um prejuizo de R$ 1,78 bilhdo desde o inicio da crise
desencadeada pelo novo Coronavirus, e que no Brasil, as perdas chegam a R$ 62,56
bilhdes, ressaltando que o setor turistico foi 0 mais afetado pela pandemia uma vez que o
isolamento social se tornou necessario e obrigatorio, causando o fechamento de fronteiras
no pais (DOURADO, 2020).

Entendendo que a crise causada pelo Coronavirus no turismo, tende a ser de longo
prazo, se prevé um retorno lento do setor turistico na economia de varios destinos, desta
forma, faz-se necessario repensar e desenvolver atividades voltadas para o morador e
sua circunvizinhanca, fomentando o turismo numa cidade para o préprio cidadao por meio

de projetos e agOes que promovam a proposta do turismo cidadao ou staycation.

Assim, ressalta-se que, considerando a crise dada pela pandemia, o turismo seja
pensado ndo apenas para 0s visitantes, mas também para os residentes. A ideia deste
projeto visa justamente fomentar a cultura olindense como forma de atrair aqueles que
possam se interessar ou que se interessam pelas manifestacfes culturais de uma
localidade, bem como, despertar nos moradores a necessidade de conhecer e usufruir
dos atrativos da sua cidade em seu tempo livre, contribuindo para a construcdo do
sentimento de pertenca a esta localidade.

1.1 JUSTIFICATIVA

Considerando a relacdo entre Cultura e Turismo, especificamente no destino
Olinda, a relevancia deste projeto se da por este ser uma proposta que se apresenta
como mais uma opc¢ao de atrativo turistico para a cidade, movimentando o seu calendério
cultural e trazendo visibilidade para a riqgueza sociocultural do destino, principalmente o
bairro do Amaro Branco, além de valorizar uma das manifesta¢des culturais da cidade, o
Coco de Roda, e aqueles que vivem dessa manifestacdo, como 0sS mestres e

instrumentistas moradores do referido bairro.

No ambito pessoal, a escolha deste projeto foi feita devido a um artigo, que escrevi
no primeiro periodo do curso Gestdo de Turismo, onde foi preciso abordar um atrativo

cultural do Brasil, e eu, como Olindense que consome a rica cultura dessa cidade desde
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gue posso andar por suas ladeiras, escolhi uma das manifestacdes que mais gosto de
vivenciar nela, o Coco de Roda. Uma vez que comecei a pesquisar mais a fundo a histéria
do Coco e como ela envolve o bairro do Amaro Branco e seus residentes, ficou nitido a
necessidade de um projeto que desse visibilidade e que valorizasse tudo que envolve
esta manifestacdo. Além disso, como uma futura gestora de turismo, vejo o potencial
desse projeto ndo apenas como um trabalho de conclusdo de curso, mas também, como
a porta de entrada para um futuro, uma carreira, na area que escolhi seguir e ainda, um

projeto que tem muito a acrescentar no cenario turistico do destino Olinda.

Do ponto de vista académico, este projeto é, primeiramente, Unico que volta-se
para levar um olhar turistico para o objeto e o campo desta proposta, uma vez que no
decorrer da pesquisa quase néo tive fontes sobre o Coco de Roda como manifestacao e
atrativo turistico ou sobre o Amaro Branco e a influéncia do Coco no bairro. O projeto

entdo é uma contribuicdo para que na academia a tematica seja melhor estudada.

Pode-se dizer também que a relevancia académica deste se apresenta pela
abordagem de multiplos segmentos turisticos dentre eles, turismo cultural, turismo
cidadéo e turismo de eventos. Além disso, visa trazer uma opcao de atrativo turistico para
cidade de Olinda que ndo somente incrementard a economia da cidade, na perspectiva de
ser um meio que contribua para a sustentabilidade econ6mica dos grupos e dos
envolvidos na manifestacdo do Coco de Roda para os residentes no bairro do Amaro

Branco.

J& sobre a perspectiva social, o projeto busca dar visibilidade e valorizar um ja
existente produto turistico de Olinda, o Coco de Roda, e um bairro histérico que sedia o
Farol de Olinda, um monumento importante da cidade e também um cartdo postal do

destino.

Assim, este projeto objetiva criar um calendario de eventos que promova o Coco de
Roda como manifestacao cultural e tudo que o envolve, como: oficinas de danca; oficinas
de instrumento; feira gastrondémica, cinema na rua, feira cultural, entre outras atividades,
agregando ao calendario anual da cidade, uma atividade que pode trazer beneficios
econOmicos e sociais para os residentes do citado bairro e da manifestacdo cultural por

eles vivenciada, qual seja, o Coco de Roda, fortalecendo o sentimento de pertencas
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nestes moradores.

2 OBJETIVOS

Neste item serdo expostos 0s objetivos que conduzirdo este projeto.

2.1 OBJETIVO GERAL
Propor um calendario de eventos no bairro do Amaro Branco - Olinda - PE com foco no

Coco de Roda e nas manifestacdes que o envolvem.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

° Dar visibilidade ao Coco De Roda do Amaro Branco;
° Valorizar o Coco De Roda do Amaro Branco como patrimdnio municipal.
° Propor uma agenda para os eventos de Coco De Roda em Amaro Branco —

Olinda - PE.
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3 DIAGNOSTICO

Tendo em vista a necessidade de embasamento para este trabalho, foram
realizadas entrevistas com os mestres de Coco: Ana Lucia do Coco; representante do
pastoril Estrela de Belém e dos Cocos Estrelinhas do Coco e Coco do mestre Aroeira; Lu
do pneu representante do Coco do Pneu e Dona Glorinha que tem o Coco que recebe seu
nome, todos moradores do bairro pesquisado. As entrevistas aconteceram nos dias 12 e
28 de novembro, com o intuito de fazer uma andlise das falas por meio dos depoimentos

destes mestres, para subsidiar as acdes do presente projeto.

Tal pesquisa de campo possui abordagem qualitativa, do tipo Exploratério, que segundo
Mattar (1996 apud Carnevalli, 2001, p.2) tem a finalidade de:

aprofundar o conhecimento do pesquisador sobre o assunto
estudado. Pode ser usada, para facilitar a elaboracdo de um
questionario ou para servir de base a uma futura pesquisa, ajudando
a formular hipéteses, ou na formulacdo mais precisa dos problemas
de pesquisa (MATTAR, 1996 apud Carnevalli, 2001, p.2)

A entrevista foi realizada individualmente com cada mestre em suas residéncias
seguindo um roteiro pré-elaborado, com doze perguntas (Apéndice A), que teve como
foco entender a relacéo afetiva dos mestres com a cultura do Coco e o bairro de Amaro
Branco, além de fazer um levantamento de aspectos econdmicos desses mestres e seus
Cocos. Também foi questionado a relacédo da gestdo publica da cidade com a cultura do

Coco.

As entrevistas duraram cerca de 1 hora cada e foram todas gravadas. Cada mestre
respondeu um pouco sobre sua histdria no bairro estudado, a competéncia da gestao
publica no mesmo e suas opinides de como melhorar o quadro do bairro e da

manifestacao cultural que eles conduzem.

A realizacdo das entrevistas buscou embasar o projeto ora exposto. Para a analise
das falas dos sujeitos se utilizou do método de analise de contetdo proposto por Bardin
(2016).

De acordo com Bardin (2016, p.18), a analise de conteudo:
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€ um conjunto de técnicas de andlise de comunicacfes, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteddo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicdes de producao/recepcdo (variaveis
inferidas) dessas mensagens.

Analisando as falas dos mestres, foram identificadas categorias a posteriori, quais
sejam: Identidade local, auto sustentabilidade, envolvimento comunitario e visibilidade. Se
fez claro, a vivéncia de cada mestre com a manifestacdo cultural que conduzem e sua

relacdo com o bairro, podendo contestar que eles sdo o que produzem, eles sdo o Coco.

Considerando a categoria identidade local os respondentes indicam que Amaro
Branco sempre foi um berco de cultura de Coco, terra de pescador e Coquista, segundo
Lu do pneu, o que tem de forte em Amaro Branco é:

o Coco, tem muita gente aqui, mestre bom, dona Glorinha, Ana Lucia... e o
ritmo do Coco aqui é muito forte, tem todos os tipos de Coco ”/ “Fui nascido e

criado aqui, conheco o Coco desde que nasci, eu brincava muito o Coco de
Roda do velho Tumé (Responsavel pelo Coco Lu do Pneu)

Os mestres entrevistados, todos, tém uma ligagao forte com o bairro e com o Coco,
a exemplo, mestra Ana Lucia que ndo s6 possui um grupo de Coco como também de

pastoril e ensaia sempre em sua casa, em Amaro Branco. Ana LUcia conta:

Nasci e me criei aqui, de tudo que é bom e que € ruim daqui eu conhe¢o. Com
3 anos de idade eu j& tava no Coco, aprendi tudo com meu pai. Aqui ja tinha
més de maio, pastoril cresci ja vendo tudo...Comecei a fazer musica com 12
anos, tomei conta do pastoril e continuei até hoje com o Coco e o pastoril.
Tenho 74 anos e to a 70 nessa cultura. (Mestra de Coco de Amaro Branco)

Assim como 0s outros mestres a mestra de Coco Dona Glorinha também confirma

sua conexao com o Coco e o bairro. A mesma atesta:

Eu nasci e cresci aqui nesse bairro, criei meus filhos aqui e ja estou na 42
geragdo t6 com neto bisneto e tataraneto... eu fago o Coco aqui e s6 a familia
jé enche a casa... e me sinto muito bem aqui. Minha mée foi uma grande
coquista aqui e eu cresci na Roda de Coco (Mestra de Coco de Amaro Branco)
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As falas indicam que a relacdo destes mestres com o bairro e a manifestacdo nao
sdo apenas de nascimento e moradia, mas por construirem uma identidade com a

vivéncia destes com o local.

Entendendo a identidade local que os mestres tem para com o bairro se fez
possivel observar e analisar também a dificuldade de auto sustentabilidade dos grupos de
Coco, tendo em vista que a gestdo publica ndo da o apoio financeiro esperado pelos
grupos. Isto impede que estes representantes tenham como principal fonte de renda o
trabalho com esta manifestacdo, como afirma Dona Glorinha ao dizer “meu grupo séo 8

pessoas... todos trabalham, se for se manter de Coco ndo paga agua e ndo paga luz... se

”

desse pra viver de Coco eu queria...”. Eles inclusive indicam a dificuldade com a

aquisicao de materiais e equipamentos fundamentais para a operacionalizacdo do Coco,
assim explica Ana Lucia dizendo:

tem tempo que eu faco o pastoril que ndo faco minha feira, o dinheiro da minha
feira é o dinheiro da minha aposentadoria que eu boto pra comprar roupa,
comprar as coisas pra botar o pastoril na rua e é isso que eu digo, se ndo quer
ajudar com dinheiro ajuda pelo menos com a roupa ou comida... (Mestra de
Coco de Amaro Branco)

Acrescenta-se ainda que um aspecto a ser considerado nessa questdo da
sustentabilidade financeira € a percepcao de uma certa desvalorizacdo de sua identidade
como artista, uma vez que o poder publico paga de uma forma mais célere os artistas

famosos ou de fora de Olinda, como mostra no relato de Dona Glorinha, a mesma afirma:

Eu vejo uma coisa muito fora do regime, porque Alceu Valenca e outros
cantores quando vai cantar aqui ja sobe no palco com o cheque no bolso, ja
tem recebido 50%, e a gente nada... 6 meses que a FUNDARPE! tem que
pagar, pagaram o carnaval mas ndo pagaram o sdo jodo. Eu sou artista
também... eles dao valor a essa gente que vem de fora e pagam logo e pra
gente eles ficam prendendo o dinheiro, e € muito dinheiro. Quando eu toco na
cidade meu show é 7 mil mas quando eu toco em Olinda € 3.500, pra dividir pro
grupo todinho. Sé vejo isso aqui, porque em Sdo Paulo mesmo quando eu
toquei logo recebi, toquei em SP e quando eu cheguei tava ha minha conta. Se
eu ndo tivesse a pensdo do meu marido que faleceu e deixou eu ndo pagava
conta e comi de 6 em 6 meses. (Mestra de Coco de Amaro Branco)

L A Fundagdo do Patriménio Histdrico e Artistico de Pernambuco é o 6rgdo executor da Politica Cultural do Estado,
tem como missdo a promocdo, o apoio, o incentivo, a preservacao e a difusdo das identidades e producdes culturais
de Pernambuco de forma estruturadora e sistémica, focada na inclusdo social, na universalizagdo do acesso, na
diversidade cultural, na interiorizagdo das a¢Ges e no desenvolvimento regional integrado.
(<http://www.cultura.pe.gov.br/pagina/fundarpe/institucional/a-fundarpe/> acesso em 02 de agosto de 2019).
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Ha uma percepcao de que o setor publico ndo apoia a manutencdo destes grupos
conforme relata a mestra Ana Llcia que ndo s6 tem o grupo de Coco mas também de
pastoril:

O setor publico ndo faz nada... a gente fala, peco sempre no palco pra nao
deixarem essa cultura morrer porque ninguém quer arcar com isso, o pastoril
mesmo eu ndo sei como vou colocar na rua porque ndo tenho dinheiro, e ndo
recebo ajuda nenhuma da PMO. Eu ndo tenho nem lugar pra ensinar as
criancgas, recurso para remunerar as pessoas do grupo, ndo ganho nada, na
antiga gestao ainda ganhava uma ajuda pro pastoril, nAo como merecia, mas
ganhava e agora nao ganho nada, a gente vai tocar pra prefeitura e nao recebe
nem um lanche, pelo menos um lanche eles podiam dar as criancas mas nem
isso a gente ganha. Agora no Recife ganhamos lanche e agua, a prefeitura do

Recife é melhor que a daqui, s6 ndo dao o transporte” (Mestra de Coco de
Amaro Branco)

Reforca-se que estes aspectos ndo sé se implicam na sustentabilidade financeira,
mas da propria manifestacdo enquanto elemento de cultura local, e demonstra a

preocupacao de manté-la viva como diz a mestra Ana Lucia:

peco sempre no palco pra ndo deixarem essa cultura morrer porque ninguém
quer arcar com isso... Com 74 anos ja botei cultura viva mais 3 vezes e nao
saiu nada porque se esse patrimdnio vivo sair num é pra mim néo, é pra ajudar
meus filhos que tdo ajudando o pastoril, comprar maquina para fazer as roupas
pro pastoril, pra pagar quem vem me ajudar de graga... ja botei patriménio vivo
3 vezes e ainda acham que nao tenho direito (Mestra de Coco de Amaro
Branco)

Percebe-se que a dificuldade devido ao ndo apoio do poder publico gera uma
solidariedade entre os envolvidos com a manifestacdo como forma de resisténcia dos
grupos, contra esta certa omisséo do poder publico, uma vez que como afirma Ana Lucia

“a gente mesmo se ajuda, todo mundo trabalha ai vai dando dinheiro pra sair’.

Quanto ao envolvimento comunitario as falas indicam que grande parte dos grupos
sdo compostos por moradores do bairro e/ou familiares, o envolvimento da comunidade é
algo nitido quando se observa a relacdo Coco e bairro. Os mestres de Coco sempre tem 0
dia de brincar seu Coco, e nesses dias eles ndo recebem nenhum tipo de ajuda da

prefeitura, apesar de ser uma manifestacdo que atrai dezenas de turistas para o bairro.

Esse envolvimento da comunidade se da por iniciativa de quem esta a frente das
manifestagbes para ndo deixa-las morrer como foi dito anteriormente, e a comunidade
abraca isto como a cultura local ajudando sempre seja na decoracdo do evento ou na

divulgacédo boca a boca como explica Dona Glorinha:
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O evento que eu faco é sé aqui, eu fecho aqui e na entrada da rua, boto o toldo
aqui, a comunidade enfeita...tudo aqui e divulga meu Coco boca a boca, é isso
que a prefeitura tem que da valor...d4 muito gringo aqui no meu Coco, lota a
rua. A gente enfeita tudo aqui e eles vem. (Mestra de Coco de Amaro Branco)

Além disso, os moradores do bairro também participam diretamente destas
manifestacfes ajudando internamente na preparagédo do evento financeiramente como ja
foi dito, ou na execucéo do evento tocando ou se apresentando. Como afirma Lu do pneu
‘quem chegar aqui e sabe tocar pode vim, pronto, eu digo ‘vai ter o Coco do pneu’ ai

guem sabe tocar vem”.

Um grande exemplo de envolvimento da comunidade € a mestra Ana Ldcia, que

tem trés grupos culturais, dois de Coco e um pastoril, a mesma informa:

Envolvo todo mundo daqui e de outros bairros no meu pastoril, mais de 30
criangas, mas as vezes tem umas que ndo moram aqui e € um trabalho pra ir
buscar... além do grupo de Coco Estrelinhas do Coco... estamos na 4°
geracdo, minha familia é toda na cultura, e o povo que veio dangar no pastoril
casou-se e teve filhos e trouxeram os filhos pra dancar também. A gente
chama as criangas daqui e de alguns outros bairros para o pastoril e para o
grupo Estrelinhas do Coco

Sendo assim se faz claro o quao ativo € a comunidade para com as manifestacdes
ali presente, mostrando inclusive que estas s6 existem hoje gracas a unidao e
solidariedade desta comunidade que reconhece e defende estas manifestacées como

cultura local.

Outra categoria analisada foi a visibilidade dos grupos ndo s6é com a cultura do
Coco, mas, em consequéncia, com 0s mestres e com o bairro, além da omisséo do poder
publico aqui ja descrita. Os mestres ndo recebem nenhum tipo de apoio para organizar
seus eventos que sdo sempre no proprio bairro, na frente de suas casas, ndo € doado
caixa de som que eles pedem e nem mesmo algo basico, como iluminacao, ja que as ruas
do bairro ndo sao iluminadas como deveriam ser. O que deixa claro a desvalorizagdo com

estes artistas e com sua arte como pode-se perceber na fala de Ana Lucia:
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O coquista nunca ganha dinheiro, ai chega carnaval a prefeitura chama pra
tocar e vocé vai porque nenhum coquista é rico e nem é letrado e nenhum
coquista tem faculdade e todos os Coquistas levam é fumo coitados, quase
todo produtor deixa a gente de esmola, sem nada... eu tenho essa idade
todinha e sei dizer a vocé que o que acabou os Coquistas foi os produtores,
porque a gente ndo sente, eu tenho meu produto, meu ouro mas ndo sei
vender, ndo sabemos a gente o valor que tem isso... conhe¢o mestre que
morreu tuberculoso porque passava necessidade, porque botava a feira para
sair com a cultura na rua ai passa fome...eu ainda vou receber pastoril do ano
passado... se for viver da cultura morre de fome. (Mestra de Coco de Amaro
Branco)

Portanto, € nitido a problematica presente neste bairro e com essa cultura rica que
€ o Coco, percebe-se a necessidade de se criar projetos que envolvam estes artistas e o
bairro tao rico culturalmente. Neste sentido, o projeto em tela € uma contribuicdo para que

a cultura do Coco seja inserida no circuito turistico de Olinda e de Pernambuco.

Além da andlise feita a partir das falas dos mestres entrevistados, foi aplicado
também um questionario, através da plataforma digital Google Docs, ao publico
frequentador dos eventos da manifestagdo do Coco, com o objetivo de analisar as
informacgdes relevantes para implementacao deste projeto. As perguntas aplicadas neste
guestionario foram referentes ao perfil dos respondentes, tais como: sexo; faixa etéria;
nivel de escolaridade; local onde reside; faixa de renda. Além de informacdes sobre
comportamento de viagem como: frequéncia de viagem; meio de transporte utilizado;
destino de viagem; meio de hospedagem utilizado; com quem costuma viajar. Finalizando
com os aspectos ligados a motivacdo de viagem a Olinda, quais sejam: como tomou
conhecimento sobre Olinda; quais manifestacdes culturais mais se interessa em vivenciar
em Olinda; qual o nivel de satisfacdo com a vivéncia da cultura local; com que frequéncia
visita os atrativos turisticos de Olinda; qual o nivel de importancia do patriménio cultural;
guais os atrativos que conhece na cidade; com que frequéncia participa de atividades dos
Cocos em Olinda; como ficou sabendo do evento de Coco; busca conhecer
manifestacdes culturais quando viaja; pagaria para participar de eventos que promovam o
Coco de Roda; quanto pagaria para eventos de Coco; quais atividades sugeriria que
fossem realizadas em um evento de Coco; quais 0 pontos positivos e negativos que

considera no bairro (Apéndice B).

O questionario foi aplicado por dois meios e em dois momentos diferentes.

Primeiro, foi feito online, por meio de redes sociais como; Twitter (seguidores da
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pesquisadora) e Whatsapp (contatos pessoais da pesquisadora) abrangendo, em sua
maioria, os moradores de Olinda e Recife. Segundo, aplicado nos eventos de Coco
promovidos pelos mestres de Coco entrevistados neste trabalho, nos dias 15 e 23 de
junho de 2019, visando obter respostas dos visitantes de tal manifestacdo. Ao todo foram

pesquisados 84 sujeitos de pesquisa.

Desenvolvendo tal questionario foi possivel analisar qual o publico alvo deste
projeto e 0 seu ponto de vista no que diz respeito ao que precisa ser feito para
aprimoramento do mesmo, ajudando assim, a montar de forma sustentavel o presente

projeto. Fazendo isso, obteve-se o0 seguinte resultado:

No que diz respeito ao género dos entrevistados, foi verificado que 29,8% do

publico é masculino e 70,2% feminino.

Figura 1 - Sexo dos entrevistados

Sexo

84 respostas

@® feminino
® masculino

Fonte: Pesquisa Direta (2019).

A respeito da faixa etaria dos entrevistados observa-se que esta, predominante &
de 21 a 30 anos, com a porcentagem de 64,3%, seguido de, até 20 anos com 14,3%

podendo entender que o publico alvo destes eventos sdo jovens adultos.
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Figura 2 - Faixa etaria dos entrevistados.

faixa etaria
84 respostas

® até 20 anos
® 21 2a30anos
31 a 40 anos
@® 41 2450 anos
@® acimade 50

Fonte: Pesquisa Direta (2019).

7

J& sobre o local onde residem os respondentes, € vital ressaltar o conceito de
Turismo Cidad&o, uma vez que o publico que prevalece vem da Regido Metropolitana do
Recife, sendo 25% do Recife e 20,2% de Olinda. E importante pontuar que este projeto
estd sendo produzido no decorrer de uma pandemia ocasionada pelo virus Covid-19, que
obrigou a sociedade de todo o mundo a submeter-se a um isolamento social, e que fez o
turismo ser repensado. Levando em conta que o isolamento vai ser uma medida que
ainda perpetuara por muito tempo e suas consequéncias para o turismo sera a longo
prazo. Estes resultados mostram que os eventos de Coco ja sdo frequentados em sua
maioria pela populacdo regional, e sera importante para o setor turistico que projetos
voltados a fomentacdo da cultura local, que atraem os moradores dessa localidade para
usufruir dessa cultura os transformando em turista, sejam implantados. Como pontua
Gastal e Moesch (2007, p. 65 apud Dias e Melo p.10):

O turista cidadao é aquele morador da localidade que vivencia praticas sociais,
no seu tempo rotineiro, dentro de sua cidade, de forma néo rotineira, onde é
provado em relagcdo a cidade. Turista cidaddo é aquele que resgata a cultura
da sua cidade fazendo uso do estranhamento da mesma. Este estranhamento
inicia no momento em que o individuo descobre no espaco cotidiano outras
culturas, outras formas étnicas e outras oportunidades de lazer e
entretenimento. Quando se encontra na situacao de turista cidaddo este sujeito

aprende a utilizar os espagos ambientais, culturais, histéricos, comerciais e de
entretenimento com uma percepc¢éao diferenciada do seu cotidiano.
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Figura 3 - Local onde reside

Local onde Reside
84 respostas

30

21 (25%)
20 17 (20,2%) s (19%)
10

A07Y
101,250,296, 2,451, A5, 191, 2%)

11,250, 15,150, 23 1 (1,491,451, 491,15, 2424 %)

(1,451, 45,450, 4°(1, 29

Amaro Branco - Olinda... Italia Olinda Paulista Séao Paulo
Camaragibe Jaboatéo dos Guarara... Olinda-PE Recife

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Quanto a faixa de renda dos pesquisados, que possibilita entender a situagéo
financeira dos que participam desta manifestacdo e de como seria possivel pensar, em
primeiro momento, valores para 0s eventos pensados neste projeto, ressalta-se que
41,7%, ou seja, quase metade dos consumidores desta manifestagdo, possuem uma
renda de até um salario minimo.

Figura 4 - Faixa de renda

Faixa de Renda
84 respostas

@ Até um salério minimo (R$ 998,00)

@ De um a dois salarios minimos (R$
1996,00)

De dois a trés salarios minimos (R$
2.994,00)

@ De trés a quatro salarios minimo (R$
3.992,00)

@ Acima de R$ 4.00,00.

Fonte: Pesquisa direta (2019).
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Mesmo considerando que os eventos de Coco atraem um fluxo de visitantes, o
resultado mostra mais uma vez que a maioria do publico sdo moradores de Olinda,

conforme figura abaixo.

Figura 5 - Demonstrativo das respostas para a questdo: “Como o (a) senhor (a) tomou
conhecimento sobre Olinda?”

Como o (a) Senhor(a) tomou conhecimento sobre Olinda?
84 respostas

@ Agéncia de viagem

@ Internet

D Redes sociais

@ indicagao de parentes/amigos
@ Conhecia

® Outro

® Reside

® Reside

114V

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Buscando entender quais manifestacfes culturais o visitante busca em Olinda,
passamos para a seguinte questdo. Onde vemos que o Coco de Roda realmente € uma
das manifestagcdes mais procuradas em Olinda, assim como o Frevo, sendo 64,3% dos

entrevistados igualmente interessados nestas manifestacoes.
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Figura 6 - Demonstrativo das respostas para a questao: “Quais manifestagdes culturais o
(a) senhor (a) mais se interessa em vivenciar em Olinda”

Qual (is) manifestacao(des)cultural(ais) o (a) Senhor(a) mais se interessa em vivenciar em Olinda?
84 respostas

Frevo 54 (64,3%)

38 (45,2%)

Maracatu
Coco de roda 54 (64,3%)

Capoeira 22 (26,2%)

Nenhum 2 (2,4%)

Gastronomia 1(1,2%)

Todas as manifestacées culturais

0,
presen... 1(1.2%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Foi analisado, também, o nivel de satisfacdo do visitante com relacao a vivéncia da
cultura local, o que € um entendimento de grande importancia para o projeto, ja que o
mesmo visa, também, aprimorar essa vivéncia ndo sé para os moradores e envolvidos
com a manifestacdo, mas para os visitantes. O resultado mostra que metade (50%) dos

entrevistados estdo muito satisfeitos com a vivéncia da cultura local.
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Figura 7 - Percentual de respostas a questao “Qual o seu nivel de satisfacédo com a
vivéncia da cultura local?

Qual o seu nivel de satisfagcdo com a vivéncia da cultura local? Considere 1 para insatisfeito e 5
para muito satisfeito.

84 respostas

60

40 42 (50%)

20 21 (25%)
17 (20,2%)

2 (2.4%) 2 (2,4%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Além do nivel de satisfacdo com a cultura local, foi analisado também, o nivel de
frequéncia de visitacdo aos atrativos turisticos de Olinda, o que resultou no seguinte

quadro.
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Figura 8 - Percentual de respostas a questao: “Com que frequéncia o(a) senhor(a) visita

os atrativos turisticos de Olinda”

Com que frequéncia o (a) Senhor (a)visita os atrativos turisticos de Olinda?Considere 1para pouca

frequéncia e 5 para muita frequéncia.

84 respostas

30
28 (33,3%)

20

16 (19%)
14 (16,7%)

13 (15,5%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

13 (15,5%)

Patrimonio €, segundo a autora Elsa Silva, o legado herdado do passado e deixado

para geracdo futura. Mas ndo € s6 o legado herdado como também o legado que

selecionado por um grupo significativo da populacdo deseja legar para o futuro, ou seja,

uma escolha cultural (SILVA, 2000, p.218). Na préxima pergunta, considerando que a

manifestacdo cultural Coco de Roda é um patrimdénio da cidade de Olinda e do bairro

Amaro Branco, ainda que nao por titulo, teve o objetivo de analisar a importancia, que o

publico consumidor da manifestacéo, da ao patrimdnio cultural. E foi visto que a maioria

(85,7%) da muita importancia.
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Figura 9 - Percentual de respostas a questao: “Qual o nivel de importancia do Patriménio
Cultural para vocé?”

Qual o nivel de importancia do Patriménio Cultural para vocé? Considere 1 para pouco importante
e 5 para muito importante.

84 respostas

80

72 (85,7%)

60

40

20

1(1,2%) 0 (0%) 1(1,2%) 10 (11,9%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

A pergunta seguinte abordou a frequéncia com que os entrevistados participam da
manifestacao, foi verificado que a maioria (38,1%) frequenta pouco os eventos de Coco

enquanto que apenas 9,5% frequenta muito tais eventos.
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Figura 10 - Percentual de respostas a questao: “Com que frequéncia o(a) senhor(a)
participa de atividades dos Cocos de Roda em Olinda?”

Com que frequéncia o (a) Senhor (a)participa de atividades dos Cocos de roda em Olinda
Considere 1 para pouca frequéncia e 5 para muita frequéncia

84 respostas
40
30 32 (38,1%)

20
0,
18(21, %) 20(23,8&)

8 (9,5%
6 (7,1%) (9,5%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Sabe-se, como ja foi dito pelos mestres de Coco em entrevista para este projeto,
gue a divulgacado do Coco é feita boca a boca ou por meio de redes sociais, 0 que ja atrai
certa quantidade de pessoas que acompanham o trabalho dos mesmos ou que moram no
bairro. Tendo em vista a necessidade, para o0 presente projeto, de aplicar uma boa
divulgacdo para os eventos de Coco segue-se a proxima pergunta, que questiona como
0s entrevistados souberam do evento. O resultado mostra que para ter conhecimento dos
eventos precisa conhecer algum morador da cidade, pois, o grafico diz que 65,5%, mais
da metade, tomou conhecimento do evento através da indicacdo de amigos/parentes e

que 20,2% soube por meio de redes sociais.
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Figura 11 - Percentual de respostas a questao: “Como o(a) senhor ficou sabendo do
evento de Coco?”

Como o (a) Senhor (a) ficou sabendo do evento de coco?
84 respostas

@ Meio de hospedagem

@ Indicagéo de amigos/parentes
@ Pesquisa em internet

@ Redes sociais

@ Outro(a)
@ Noticia jornal

@ Eu ndo conhecia até essa pesquisa
@ n3o costumo visitar esse tipo de evento

12V

Fonte: Pesquisa direta (2019).

A préxima questdo busca analisar, sobre o publico alvo, se buscam conhecer
manifestacdes culturais, como um Coco de Roda, quando viajam, uma vez que o projeto é
pensado também aos turistas. O resultado mostra que a grande maioria (82,1%) busca

conhecer as manifestacdes do local quando viajam.

Figura 12 - Percentual de respostas a questao: “O (A) senhor (a) busca conhecer
manifestagdes culturais quando viaja?”

O (A) Senhor (a) busca conhecer manifestacdes culturais quando viaja? Porque?
84 respostas

® ()Sim
@® ()Nao
@ Porque?

Fonte: Pesquisa direta (2019).
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No questionario foi analisado a questdo de Faixa de renda do publico, a fim de
tomar entendimento sobre como o presente projeto formulara um valor para os eventos de
Coco. Além disso, a préxima pergunta direciona mais veemente a mesma questao, onde
pergunta se o entrevistado pagaria para participar de eventos que promova o Coco de
Roda como manifestacdo cultural. A grande maioria respondeu que sim, pagariam e

15,5% do publico respondeu que nao.

Figura 13 - Percentual de respostas a questao: “O (A) senhor (a) pagaria para participar
de eventos de promovam o Coco de Roda como manifestagéo cultural?”

O (A) Senhor (a) pagaria para participar de eventos que promovam o Coco de Roda como
manifestacao cultural?

84 respostas

® ()Sim
® () Néo

Por qué?

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Ainda pensando na questdo de como o projeto pensara os precos dos eventos, a
seguinte pergunta é mais apontada para resolver esta questdo. Pergunta-se quanto o
entrevistado estaria disposto a pagar para participar de eventos que promovam o Coco de
Roda. Os valores foram definidos da seguinte forma: Entre R$ 10,00 a R$ 20,00/ entre R$
20,00 a R$ 30,00/ entre R$ 30,00 & R$ 40,00 e mais de R$ 40,00. O resultado mostra que
a maioria dos entrevistados, 77,4%, pagaria entre R$ 10,00 a R$ 20,00.
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Figura 14 - Percentual de respostas a questao: “Quanto o(a) senhor(a) estaria disposto a
pagar para participar de eventos que promovam o Coco de Roda?”

Quanto o (a) Senhor (a) estaria disposto a pagar para participar de eventos que promovam o Coco

de Roda?
84 respostas

@ Entre R$ 10,00 a R$ 20,00
@ Entre R$ 20,00 a R$ 30,00

Entre R$ 30,00 a R$ 40,00
@ Mais de R$ 40,00

Fonte: Pesquisa direta (2019).

Tendo esclarecido que presente projeto visa ndo apenas montar um evento de
Coco, mas um evento que promova o Coco como manifestacdo, a proxima pergunta,
busca dos entrevistados quais outras atividades sugeriria que fossem realizadas num
evento que buscasse promover o Coco de Roda como manifestacao cultural. As opcdes
eram: Oficina de Coco, oficina de fotografia, oficinas de instrumentos de Coco e contacéo
da histéria do Coco. O resultado ficou bem distribuido em duas atividades, a oficina de

danca de Coco com 63,1% e a oficina de instrumentos do Coco com 60,7%.
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Figura 15 - Percentual de respostas a questao: “Que atividades o (a) senhor (a) sugeriria
que fossem realizadas num evento que buscasse promover o Coco de Roda?”

Que atividades o (a) Senhor (a)sugeriria que fossem realizadas num evento que buscasse

promover o Coco de Roda como manifestacao cultural?
84 respostas

Oficina de Coco (danga) 53 (63,1%)

Oficina de fotografia 18 (21,4%)

Oficina de instrumentos do Coco 51 (60,7%)

Contacgéo da histéria do Coco 32 (38,1%)

Outra

Fonte: Pesquisa direta (2019).

A proxima pergunta questiona quais 0s pontos negativos que 0s entrevistados
consideram no bairro. E de grande importancia o entendimento dos pontos negativos da
visdo do visitante, uma vez que, ao planejar um projeto turistico é preciso, como explica
Beni (1999, p.9), analisar 0s recursos ambientais naturais para a sustentabilidade do
Turismo. O grafico mostra que os principais déficits do bairro do ponto de vista dos
entrevistados, sdo na questdo de limpeza, como afirma 52,4%, e na segurangca como

67,9% dos entrevistados apontam.
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Figura 16 - Percentual de respostas a questao: “Quais os pontos negativos que o (a)
senhor (a) considera no bairro?”

Quais os pontos negativos que o (a)Senhor (a) considera no bairro?
84 respostas

Limpeza

Segurancga 57 (67,9%)

Atrativos 6 (7,1%)

Sociabilidade 9(10,7%)

Qutro: 9(10,7%)

Fonte: Pesquisa direta (2019).

O planejamento do turismo, segundo Beni, segue um processo de etapas, onde
uma dessas etapas consiste em “utilizar indicadores estatisticos e teorométricos para
identificar a situagao atual e projetar os cenarios futuros do comportamento do mercado”
(BENI, 1999, p.10). Sendo assim, o0 entdo questionario, foi o indicador estatistico que
visou justamente ajudar no processo de criacdo deste projeto, e diante destes resultados,
se faz possivel identificar as demandas que este projeto deve cumprir no que diz respeito

ao melhor para a comunidade e os visitantes.
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4. DETALHAMENTO DO PROJETO
Este topico apresenta um breve historico da cidade de Olinda e o bairro do Amaro
Branco, como local de desenvolvimento do projeto. Além de fazer um levantamento do

inventario turistico da cidade, assim como, a condi¢cdo econémica da mesma.

4.1 CARACTERIZACAO HISTORICA, ECONOMICA E TURISTICA DE OLINDA

Olinda, Cidade Patrimoénio Histérico e Cultural da Humanidade desde 1982, pela
Organizacado para Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO), teve o inicio de sua historia
em 1535, no periodo da instituicdo das capitanias hereditarias quando o donatéario Duarte
Coelho e seus companheiros arribaram na foz do rio Santa Cruz, segundo a carta de
doagao de D. Joao lll a “Feitoria de El rei” onde ficaram por anos, até que o Duarte Coelho
decidiu classificar como vila. (CAVALCANTI, 1986)

O nome se da devido a uma exclamacéo feita por Francisco Frazao o criado de
Duarte Coelho, “Oh linda posi¢céo para uma vila” algo que o donatario concordou quando
ja adaptado ao local, comecou a fazer suas exploracBes de terra, e 14 do alto pbde
estudar toda a redondeza, observando o desenho da cidade. (CAVALCANTI, 1986)

Depois de fazer um reconhecimento da terra Duarte Coelho volta para construir a
vila, de acordo com o foral, em 12 de marco de 1537 ele assina o dia de sua mudanca
definitiva para Olinda, sendo entdo esta a data considerada como a data de nascimento
da cidade. Olinda se tornou umas das cidades mais importante do Brasil colonia e com a
invasdo dos holandeses foi saqueada e incendiada em 24 de novembro de 1631,
destruindo em um dia quase um século de desenvolvimento feito por Duarte Coelho,
sendo reconstruida aos poucos depois da expulsdo dos holandeses em 1654.
(CAVALCANTI, 1986)

Olinda foi a segunda cidade brasileira a ser declarada Patriménio Histérico e
Cultural da Humanidade pela UNESCO, em 1982 e seu conjunto arquitetnico,
urbanistico e paisagistico havia sido tombado, pelo Iphan, em 1968. Destacam-se, na
cidade, exemplos de arquitetura religiosa dos séculos XVI e XVII, e cerca de 1.500
imoveis, os quais testemunham diferentes estilos arquitetdnicos. E em 2006, conquistou o
titulo de Primeira Capital Brasileira da Cultura, no Projeto Capital Brasileira da Cultura
(CBC) (IPHAN, 2014).
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Olinda possui, de forma acentuada, um potencial cultural expressado em
manifestacbes populares atualmente reconhecidas em todo o mundo; o Frevo, 0s
Maracatus, Baque Solto, grupos de Caboclinho, além do Coco de Roda, objeto deste
estudo. (FERNANDES et al, 2015)

Segundo o site da Prefeitura de Olinda, a cidade de Olinda fica localizada na regiédo
metropolitana do Recife, distante 7 quildbmetros da capital Recife e tem acesso pela
rodovia PE-01. Olinda tem ao seu norte como municipio limitrofe Paulista, ao sul e oeste
Recife, e ao leste 0 oceano atlantico. A cidade possui uma area de 43,55 kmz2 e populagéo
de 397.268 habitantes (PREFEITURA DE OLINDA, [201-])

Figura 17 - Mapa de Olinda

Egﬂ s “ s Edificio Portal
v Qﬂﬂ'erﬁniv

o

< JARDIM

\ATLANTICO/

\—-\\i;7/ ﬁi;)fr'mrahﬂm,

( |
Olinda

\\% (g Atacad:

a0 - Olinda

(jizr;a do Carmo

o

f “ ':‘::—,, \4'"\ .‘Sw o
\MARELA - v S /
Mirabilandia Q it

ENCRUZILHADA

FORTE

L4
N

Fonte: Google Maps (2019).

No que diz respeito a servigos turisticos, a cidade oferece a Casa do turista, um
posto de informacdes localizado nos 4 cantos, que disponibiliza mapas, materiais e

informacdes sobre a cidade e funciona diariamente de 08:00 as 18:00 (INVTUR, 2017)
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Figura 18 - Casa do turista.

Fonte: Google imagens (2018).

Além disso, Olinda conta hoje com um receptivo turistico que funciona como centro
de informacdes turisticas, mas também oferece o Olinda Adventure, que é um passeio em
jardineiras da Toyota percorrendo o Sitio Historico, o trajeto do receptivo passa por 12
pontos turisticos, o valor do ingresso custa R$ 25 e da direito a usar o dia todo, o0s
veiculos sdo devidamente equipados, personalizados e tém capacidade para até 12

pessoas (INVTUR, 2017).

Figura 19 - Receptivo de Olinda
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Fonte: Google imagens (2019).
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A infraestrutura turistica da cidade no que diz respeito a hospedagem, segundo o
site da Prefeitura, comporta; 2 albergues, 6 hotéis e 12 pousadas. Referente ao potencial
turistico e cultural, Olinda possui, localizado no Sitio Historico, diversas edificagfes, nas
guais variam em bicas, igrejas, mercados, monumentos e museus e diversos mirantes
dado a estrutura geografica da cidade que é em colinas. (FERNANDES et al., 2015). A
cidade também é conhecida como ‘A Cidade dos Artistas’ (reconhecimento dado apds

Movimento da Ribeira?) e abriga inimeros ateliés de artes.

Os principais atrativos, de Olinda, estdo localizados no Sitio Histérico, como
exemplo, as igrejas; Nossa Sra do Amparo, Nossa Senhora do Guadalupe, Igreja da Sé,
Igreja de Sao Pedro Apdstolo, Igreja do Carmo, Convento de Sao Francisco, Basilica de
Sado Bento e Seminario de Olinda. (FERNANDES et al., 2015). De acordo com o site de

Inventario de Pernambuco, esses atrativos sao;

Igreja de Nossa Senhora do Amparo

Ja existia em 1613, porém foi destruida parcialmente pelos holandeses em 1631.
Foi reedificada em 1644. Durante a ultima restauracao, concluida em 1992, deixou aflorar
azulejos portugueses que estavam encobertos por um forro de madeira. Destaque para as
talhas douradas e imagens de grande valor barroco. Além de cultos religiosos € muito
utilizada para concertos. Visitas: Domingo de 10h as 11h30. Missas: domingos, as 10h
(INVTUR, 2017)

2 Movimento da Ribeira foi a criacdo da Cooperativa de Artes e Oficios da Ribeira Ltda. em 1965 quando os artistas
(Addo Pinheiro, Ypiranga Filho, José Barbosa, José Tavares, Guita Charifker, Tiago e Roberto Amorim) pioneiros em
arte contemporanea em Olinda solicitaram ao entdo prefeito de Olinda, Eufrasio Barbosa, que ocupassem o recém
abandonado Mercado da Ribeira. (GOVERNO DO ESTADO DE PERNAMBUCO, 2018)
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Figura 20 - Igreja de Nossa Senhora do Amparo

Fonte: Invtur-PE (2017).

Igreja de Nossa Senhora de Guadalupe

Construida no século XVII, € uma das poucas igrejas da América do Sul sob
invocacdo da Padroeira do México. Na época de sua construcdo, Portugal fazia parte do
Governo espanhol, talvez tenha sido dai a predilecdo pela Santa de devocao espanhola.
Situada na Praca Miguel Canuto, largo de onde se descortina visdo panoramica de parte
de Olinda e Recife. Pode ser visitada diariamente, das 9h as 12h e das 14h30 as 19h.

Missas aos domingos as 07h30 e 19h e nas quartas-feiras as 19h (INVTUR, 2017).



Figura 21 - Igreja Nossa Senhora do Guadalupe

Fonte: Invtur-PE (2017).

Igreja do Senhor Salvador do Mundo - (Igreja da Sé)

Inicialmente foi uma pequena capela de taipa, mandada erguer pelo donatério da
Capitania, Duarte Coelho. Em 1548 comecou a construcao da nova Igreja Matriz que é
de trés naves com muitas capelas ao redor. Durante a invasdo holandesa, serviu como
templo protestante e muito sofreu a sua estrutura com o incéndio ateado pelo invasor.
Em 1676 foi elevada a categoria de Catedral do Bispado de Olinda. Passou por varias
reformas ao longo dos tempos. Em 1983 foi concluida a mais recente restauracdo. Tem
em seu entorno barracas com bebidas e comidas tipicas, venda de artesanato, galerias
de arte, museu, bares e restaurantes. Pode ser visitada todos os dias das 08:00 as
12:00 e das 14:00 as 17:00. As missas sdo realizadas apenas em dias especiais. No
local encontra-se o tumulo de Dom Helder Camara, Arcebispo Emérito do Recife e
Olinda (INVTUR, 2017).
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Figura 22 - Igreja do Senhor Salvador do Mundo - (Igreja da Sé)

Fonte: Invtur-PE (2017).

Igreja de S&o Pedro Apodstolo

Tem sua constru¢do datada na segunda metade do século XVIII. Contudo, a
instalacdo de sua irmandade na cidade de Olinda é anterior a construcdo de sua igreja,
datando de 1711. O largo da igreja conhecido como "Praga de Sdo Pedro” € um dos mais
conhecidos e animados pontos do carnaval de Olinda. No seu entorno, casardes, sobrado
mourisco, galerias de arte, bares e restaurantes. Visita: quinta-feira, das 9h as 21h Missa:
guarta-feira, quinta e sexta-feira, as 19:30; sabado e domingo as 17:30h (INVTUR, 2017).
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Figura 23 - Igreja de Sao Pedro Apdstolo

Foto: Passarinho/Pref.Olinda

Fonte: Google Imagens (2018).
Igreja do Carmo (Santo Anténio do Carmo)

A Igreja de Santo Antonio do Carmo é a mais antiga igreja da Ordem Carmelita em
terras do Brasil, datando de 1580. Foi restaurada nos séculos XVIII, XIX e XX. Esta
situada no topo de uma colina e seu acesso se da através de uma escadaria lateral.
Integra o Sitio Historico de Olinda. Tem em frente, a Praga do Carmo e a Praca Abolicéo
(INVTUR, 2017).

Figura 24 - Igreja do Carmo (Santo Anténio do Carmo)

Fonte: Invtur-PE (2017).
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Convento de Séo Francisco/lgreja de Nossa Senhora das Neves

Construcéo iniciada em 1585. Foi o primeiro estabelecimento franciscano no Brasil.
O conjunto € formado pela Igreja de N. S. das Neves, a Capela de Sdo Roque (a mais
antiga Capela da Ordem Terceira Secular existente no Brasil), o claustro (de azulejos) e a
sua sacristia. Em frente ao convento, se encontra um grande cruzeiro trabalhado em
pedras retiradas dos arrecifes. Esta situado, na parte alta da cidade, no topo da ladeira de
Sao Francisco. Integra o Sitio Histérico de Olinda, tendo no seu entorno casardes,
sobrados, ateliers de artistas plasticos, além do Hotel 7 Colinas. Pode ser visitado de
Segunda a sexta, das 8h as 12h e das 14h as 17h. S4bado, até 12h. Missa: domingo, as
08:00; terca-feira, as 07:00 e sabado, as 17:00 (INVTUR, 2017).

Figura 25 - Convento de Séo Francisco/lgreja de Nossa Senhora das Neves

Fonte: Invtur-PE (2017).

Seminario de Olinda/ Igreja de Nossa Senhora das Gracas

Foi erguida em 1550, até entdo como ermida, por Duarte Coelho para os padres
Augustinos, ndo sendo utilizada pelos mesmos, em 1551 os jesuitas Manoel da Nobrega
e Antonio Pires aceitaram a ermida. Em 1560 foi construido o colégio anexo. Em 1563
fez-se a primeira reforma, resultando no novo templo, concluido entre 1567 e 1568. Foi
incendiado pelos holandeses em 1631 e s6 em 1660, apds a Insurreicdo Pernambucana

teve inicio a sua reconstrucdo. No prédio funcionava o Colégio Arquidiocesano, a
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Faculdade de Arquitetura, a Escola de Agronomia e o Seminario da Arquidiocese
(reaberto em 1991). O Seminério, pela sua historia, estd integrado aos grandes
acontecimentos sociais, politicos e religiosos do Brasil, merecendo o titulo de Escola de
Herdis (INVTUR, 2017).

Figura 26 - Seminario de Olinda / Igreja de Nossa Senhora das Gracas

Fonte: Invtur-PE (2017).

Além dos atrativos religiosos assim como arquitetdnico, o Sitio Histérico conta com
dois mercados de artesanato; Mercado da Ribeira e Mercado de artesanato da Sé, e
também o Mercado Eufrasio Barbosa que hoje é um Centro Cultural e abriga o Museu do
Mamulengo. Os museus de Olinda sdo quatro; Museu de Arte Sacra, Museu de Arte

Contemporanea, Museu regional e o Museu do Mamulengo. (FERNANDES et al., 2015).
Mercado da Ribeira (Mirante)

Foi construido no final do século XVII e inicio do século XVIIl em frente as ruinas

do Senado de Olinda. Foi construido por decisdo do senado que na época mandou
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edificar uma série de casinhas ou lojinhas em trés lances formando um "v", que passaram
a chamar Mercado da Ribeira (INVTUR, 2017).

Figura 27 - Mercado da Ribeira

Fonte: Invtur-PE (2017).

Mercado de artesanato da Sé

O alto da Sé sempre foi local de comércio de artesanato, sendo assim, a prefeitura
de Olinda com o objetivo de reordenar esse comércio local, criou o Mercado de
Artesanato da Sé, que ja esta funcionando e que recebeu os comerciantes que ficavam
instalados na lateral da Caixa D'Agua (mirante) (INVTUR, 2017).
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Figura 28 - Mercado de Artesanato da Sé

Foto: Pire/Pref.Olinda

Fonte: Google Imagens (2018).

Centro Cultural Mercado Eufrasio Barbosa.

Construcdo datada dos sécs. XVII e XVIII onde existia a primeira Casa da
Alfandega de Pernambuco. Foi outrora a Fabrica de Doces Amorim Costa Ltda., que
funcionou de 1894 a 1960. Hoje como Centro cultural dispée do Museu do Mamulengo,

galerias de arte, livraria Cepe, e Centro de artesanato de Pernambuco.
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Figura 29 - Centro Cultural Mercado Eufrasio Barbosa

Fonte: Google Imagens (2018).

Museu de Arte Sacra de Pernambuco — Maspe

O Museu foi inaugurado em 11 de abril de 1977 e tem como tema a arte sacra e a
histéria de Olinda. No seu acervo constam pecgas sacras doadas por instituicbes, por
particulares, e adquiridas pela FUNDARPE além de pecas cedidas pela Arquidiocese de
Olinda e Recife. O Museu conta com exposi¢cdes permanentes e temporarias (INVTUR,
2017).

Exposicdo permanente: Aspecto da Arte Sacra em Pernambuco - Via Sacra do
Artesao - Arte nas igrejas - Olinda Monumento - Pintura Religiosidade Latino-americana -
Conjunto de Presépios/Lapinhas. As exposi¢cdes temporarias obedecem ao calendario
liturgico, variando com o mesmo: Semana Santa, Ciclo Junino, Natalino e outros. Pode
ser visitado de segunda a sexta das 09h as 13h (INVTUR, 2017).
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Figura 30 - Museu de Arte Sacra de Pernambuco — Maspe
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Fonte: Invtur-PE (2017).

Museu de Arte Contemporanea de Pernambuco - MAC/PE

Inaugurado em 23 de dezembro de 1966, com a doacéo de parte da Colecéo do
Embaixador Assis Chateaubriand ao Estado, hoje o museu conta com um acervo de mais
de 4 mil obras das mais variadas técnicas, épocas e estilos. Foi projetado em 1765 para
ser 0 Aljube da Diocese um cércere de foro eclesiastico utilizado para o recolhimento de
pessoas acusadas de delitos contra a religido catodlica romana, sendo durante todo o
periodo da Inquisi¢cdo a Unica prisédo eclesiastica que se tem noticia na histéria do Brasil.
E um prédio tombado pelo Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), por ter sido
a antiga Casa de Camara e Cadeia Publica do Municipio de Olinda. O Museu de Arte
Contemporanea desenvolve, ainda, intensa programacdo cultural, tais como cursos,
palestras, seminarios, exposicdes, apresentacdes folcldricas, etc. Visita: Segunda, das
14h as 17h; terca a domingo, das 9h as 17h (INVTUR, 2017).
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Figura 31 - Museu de Arte Contemporanea de Pernambuco - MAC/PE

Fonte: Invtur-PE (2017).

Museu Regional de Olinda

Fundado em 1935 por José Maria Albuguerque Melo, entédo diretor da Biblioteca e
do Museu do Estado, em comemoracéo aos 400 anos da chegada de Duarte Coelho a
Pernambuco. O Museu propicia uma visdo de uma casa pernambucana do século XVIII.
Seu acervo € composto por mobiliarios, pinturas, loucas, pratarias e pecas de grande
valor histérico para a vida social, religiosa e politica da cidade. Ainda, possui um conjunto
raro de pecgas de arte sacra do século XVII e XVIIIl em terracota e madeira. Visitacao:
Terca a sexta, das 9h as 17h com taxa de R$ 2,00 (INVTUR, 2017).
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Figura 32 - Museu Regional de Olinda

Fonte: Invtur-PE (2017).
Museu do Mamulengo - Espaco Tirida

O museu tem como tema o Mamulengo. Consta do acervo mais de 1.500 pecas
feitas pelos mestres Mamulengueiros, alguns do século XVIIl. Fundado em 14 de
dezembro de 1994, data em que Olinda comemora 12 anos como Cidade Patriménio da
Humanidade. E o primeiro museu dedicado a bonecos populares na América Latina
(INVTUR, 2017). Hoje encontra-se no Centro Cultural Mercado Eufrasio Barbosa,

funcionando de terca a sabado de 09h as 17h.
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Figura 33 - Museu do Mamulengo

MUSEU DO MAMULENGO |
ESPACO TIRIDA A

Fonte: Invtur-PE (2017).

No ambito econdmico, a cidade de Olinda, possui como atividades econdémicas
indUstrias, comércio e outras atividades significativas do setor de servigcos, sendo o
turismo uma das principais atividades, de forma, inclusive, que a Secretaria de turismo da
cidade é também a de economia, emergidas como Secretaria de Patrimbnio, Cultura,
Turismo e Desenvolvimento Econdmico. Desta forma, a principal fonte de receita da
cidade ainda provém do turismo, da cobranca do Imposto Predial e Territorial Urbano
(IPTU), e de programas de incentivo dos Governos Federal e Estadual. (PREFEITURA
MUNICIPAL DE OLINDA, 2013).

Olinda tem o carnaval mais agitado de Pernambuco, que movimenta cifras
bilionarias nos dias de folia, mas, nos demais periodos do ano, o clima de efervescéncia
nao se mantém. O acervo histoérico, cultural e gastrondmico € um atrativo para visitacoes
durante o ano, fazendo o turismo a principal fonte econdmica da cidade tendo um grande
lucro com eventos turisticos, de negécios e lazer. (DIARIO DE PERNAMBUCO, 2018)
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4.2 AMARO BRANCO E SUA HISTORIA

Amaro Branco segundo o livro toponimos de Olinda, é um bairro modesto, onde
predominam casinhas cobertas de palha, mocambos ocupados por jangadeiros que se
concentram na ponta de Olinda, na praia do farol, onde se localizava o farol de Olinda
(MORAES, 1962).

O bairro, como conta a historia, era uma comunidade formada a partir da
aglomeracao de pescadores e ex escravos, que ganhou esse nome devido a um foreiro
chamado Amaro que tinha a pele muito clara, talvez albino, e que por isso ganhou 0 home
(MORAES, 1962).

N&o se sabe o tempo exato em que Amaro Branco ficou conhecido como bairro.
Analisando a Hemeroteca da Biblioteca Nacional, nota-se apenas que de 1825 a 1935

Amaro Branco é relatado como uma pessoa ou sitio, e de 1936 em diante como bairro.

Hoje o bairro abriga o Farol de Olinda, um dos monumentos mais importantes da
cidade, que é crucial para a seguranca e orientacdo de embarcacdes que cruzam o litoral.
Atualmente, por motivo de seguranca, 0 monumento ndo € aberto a visitacdo e esta sob a
tutela de gestdo da Marinha Brasileira (MELO, 2013)

Figura 34 - Farol de Olinda visto da rua onde acontece o Coco da mestra Ana Lucia

Fonte: Arquivo pessoal (2019).
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Figura 35 - Farol de Olinda visto por baixo

Fonte: Arquivo Pessoal (2019).

O Farol de Olinda, que antes situava-se no fortim S&o Francisco de Olinda, foi
transferido para o Alto do Serapido, uma elevacado de 46 metros em Amaro Branco, em 7
de setembro de 1941 pois estava ameacgado pelo avangco do mar. O entdo ‘novo’ farol,
estd a 42 metros do solo e a 130 metros do nivel do mar, e por isso pode ser visto de

guase todos os lugares da cidade, sendo um cartéo postal de Olinda. (MELO, 2013)

Amaro Branco abriga, segundo a Prefeitura Municipal de Olinda - PMO cerca de 4
mil habitantes. Sua economia, segundo informacgfes levantadas no arquivo publico de
Olinda, se dé& por pesca devido a concentracdo de pescadores, comércio e o Coco de
Roda que, apesar de ndo ser um meio direto de economia ja que 0s eventos nao sao
cobrados, € uma marca do bairro que mobiliza um grande publico fomentando o comércio

formal e informal do local.
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4.3 AMARO BRANCO E O COCO DE RODA

O Coco de Roda € uma manifestacdo cultural que dependendo do local e
comunidade, apresenta-se de diversas formas, tais como: Coco de praia, Coco de zambé,
Coco de ganzéa, Coco Milindd, Coco de sertdo e Coco de usina. Além do Coco dancado,
existem ainda mais dois géneros, o Coco de embolada e o Coco em literatura de cordel
(ARAUJO; QUEIROZ, 2014). Ainda os autores informam ao citar Horta (2000) que o Coco
como género dancado e tradicéo, recebe esse nome porque tende

a imitar o movimento de quebrar o Coco, de onde vem o nome danca,
sabendo-se ainda que o0s melhores instrumentos para esse ritmo sdo as
préprias maos, batidas com as palmas encovadas, para ficar parecendo o
barulho produzido pelo Coco ao se quebrar. (HORTA, 2000, p. 15 apud
ARAUJO; QUEIROZ, 2014, p. 213)

Acrescenta-se ainda os referidos autores, ao citar o falecido mestre Ferrugem de
Amaro Branco, que a diversidade dos Cocos dancados esta ramificada na necessidade
que os negros tinham de “louva aos santos que queria”:

Agora como foi que nasceu, porque os negros foi impatado de qué, de canta,
de dancava. Mas os nego tdo sabido, tdo sabido que mesmo assim ele
impatando, eles sabiam louva aos santos que eles queria através da palma,
aqueles que tava partindo o Coco batia no compasso, aquela, aquela ota
quando se levantava, quano, quano num tinha o que fazé batia no, no, no, uma
guenga na outra, a outra num, num tinha uma quenga, mas pegava, tirava os

tamanco e batia no tamanco. T4 entendendo como é que é?” (ARAUJO;
QUEIROZ, 2014, p. 215)

O depoimento do mestre abre espaco para a definicdo do que é o Coco de Roda
dancado dada por Ataide (2017), de que o Coco de Roda é um folguedo popular do ciclo
junino de cunho religioso. Ainda segundo o autor, o Coco “tem suas raizes no jongo, uma
danca com objetivo de evocar, reverenciar 0s mortos. antes de iniciar a danca, faziam
oracdo para que os seus senhores ndo acordassem” (ATAIDE, 2017, p. 5), pratica
existente no Amaro Branco, que tem suas apresentacbes de Coco apenas no periodo
junino. De acordo com Ataide (2017), o Jongo chega ao Brasil trazido pelos africanos e
chega ao Quilombo dos Palmares onde toma nome de Coco, tira o sentido religioso e vira

musica de trabalho.
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Levando em consideracdo 0s objetos dessa pesquisa, como exemplo as
entrevistas realizadas com os mestres, nota-se que o Coco ainda é uma manifestacao de
cunho religioso, ja que esses mestres fazem o evento de Coco nos dias dos santos a que
sao fiéis. Como enfatiza a mestra Ana Lucia:

Aos 3 anos ja estava no Coco com meu pai aprendendo a cantar, com devocao
a nossa Sra. da conceigdo, Santo Antbnio, sdo jodo e Sao Pedro... comegava
0 Coco no més de maio, ai depois era 13 dias de Santo Antbénio e depois Sao
Jodo e Séao Pedro, e tome Coco, e ia até julho... O Coco é de raiz africana, mas

a gente se apresenta nos palcos cantando aos santos, sé se canta musica para
o candomblé no terreiro (Mestra do Coco Ana Lucia)

O Coco em Amaro Branco é algo tradicional de séculos, que ja virou uma
identidade do bairro, em entrevista, sobre o Coco de Dona Glorinha, para revista

Continente, a Gri6® de Coco de Roda e moradora de Amaro Branco, Elaine Una ressalta:

“O Coco é um dos fios condutores da historicidade desse lugar. E através dele
gque conseguimos voltar ao passado e tracar a formacéo cultural e social dessa
comunidade. Quase tudo gira em torno do Coco e das sambadas por aqui. E
nossa referéncia, nossa memoria e um grande orgulho” (FERREIRA, 2019).

Sendo assim, pode-se considerar, que o Coco € um condutor cultural e tradicional
do bairro de Amaro Branco, que é brincado durante o ciclo junino, e que define a cultura
do local, que perpassa por geracfes, tendo em vista que os mestres de hoje todos na
terceira idade foram filhos de outros mestres de Coco e ensinam agora a tradicdo aos
familiares; filhos, sobrinhos, netos etc.

3 “Grid uma definicio ampla e universalizante, que abrange todos os segmentos do universo da tradi¢io oral. E um
sabio da tradicdo oral, é o que é pelo seu reconhecimento na comunidade. E o termo Grio é universalizante, porque
ele em si ja é extraido do termo Griot, que por sua vez define um arcabougo imenso do universo da tradigdo oral
africana. O termo gri6 tem origem nos genealogistas, poetas e comunicadores sociais, mediadores da transmissdo
oral, bibliotecas vivas de todos os saberes e fazeres da tradicdo, sdbios da tradicdo oral que representam nacdes,
familias e grupos de um universo cultural fundado na oralidade, e guardam a histéria e as ciéncias das comunidades,
das regiGes e do pais. Os primeiros povos do Brasil também reconhecem no termo Gri6 a definicdo de um lugar social
e politico na comunidade para transmissdao oral dos seus saberes e fazeres, a exemplo dos Kaingang do Sul, dos
Tupinambd das  Aldeias Tukun e Serra Negra (BA) e os Pankararu de Pernambuco.”
(<http://graosdeluzegrio.org.br/acao-grio-nacional/o-que-e-grio/>)
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5. CALENDARIO CULTURAL DO AMARO BRANCO

Considerando os aspectos diagnosticados neste estudo, como exemplo, a
dificuldade do sustento financeiro dos grupos de Coco, tendo em vista que a gestao
publica ndo da o apoio esperado pelos grupos, além da ndo valorizagcdo dos mestres
como artistas entre outros, foi pensado um calendario de eventos a fim de organizar os

Cocos ja existentes na comunidade.

A intencdo do calendario de evento é gerir os eventos de Coco do bairro, de forma
gue estes possam gerar um retorno financeiro para os mestres e 0s integrantes dos
Cocos. Além desse retorno monetario, o calendario pode ajudar na divulgacdo destes
Cocos, ja que hoje esta divulgacao é feita basicamente pelo marketing boca a boca,
objetivando dar maior visibilidade ao bairro fazendo, se possivel, o fomento da economia

local.

Além disso, o calendario propde eventos como feiras de artesanato, gastronomia,
oficinas diversas e ensaios de samba e Coco que sejam voltados a cultura popular do
bairro. E assim, Amaro Branco tera um calendario cultural que promovera atividades para
0 ano todo movimentando o fluxo turistico do bairro e consequentemente do destino
Olinda.

Entendendo a necessidade de construcdo de um calendéario de eventos, € valido
argumentar sobre o segmento Turismo de Eventos. Como explica, Britto e Fontes (2002

apud Albuquerque, 2004, p.10) o Turismo de eventos é:

“responsavel por proporcionar a um grupo de pessoas uma troca de informacdes
de um novo produto (cultural, histérico, social, industrial, comercial), promovendo
interacdo entre as pessoas fortalecendo as relagdes sociais, industriais, culturais e
comerciais, a0 mesmo tempo que sdo gerados fluxos de deslocamento e

visitagao”.

Sendo assim, observa-se que a promocao de eventos pode contribuir, de forma

significativa, para a utilizacdo dos equipamentos e servicos turisticos de uma regiao, bem
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como para a divulgacdo de seus diversos atrativos, implementando o crescimento da
visitacdo e gerando demanda especifica. (ALBUQUERQUE, 2004).

Considerando a tradicdo do Coco de Roda, o calendario cultural cobrird todos os
meses do ano com eventos e atividades voltadas a cultura popular do bairro, mas, dando
enfoque nessa manifestacdo. Os eventos de Coco hoje acontecem no ciclo junino
(maio/junho) mas em datas dispersas, exceto pelo Coco do Pneu que acontece todo 29
de junho em louvor a Séo Pedro. A ideia é organizar e concentrar tais eventos em um so
local no bairro, com bilheteria. Seguindo este raciocinio, foi escolhido a Escola de Samba

Oriente localizada na Praca do Amaro Branco.

Além dos Cocos de Roda, outros eventos e atividades propostas no calendario
cultural serdo sediadas na Escola de Samba Oriente, mas também, a Praca do Amaro
Branco acolhera alguns dos eventos. A divisdo destes, em seu devido local, esta
detalhada no quadro abaixo.

Quadro 1 - Calendario de Eventos de Amaro Branco

Feira Gastrondmica: Janeiro Praca do Amaro

Enfase na culinaria local; cocada, pratos de Branco

peixe, tapioca, etc.

Apresentacao Fevereiro Escola de Samba

da Escola de Samba Oriente Oriente

Ensaios de grupos de Coco Marco e Abril Escola de Samba
Oriente

Feira de Pescaria Abril Praca do Amaro
Branco

Feira artesanal do Coco: Maio Praca do Amaro

Tecidos, instrumentos e artesanato local Branco
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Eventos de Coco de Roda Maio e Junho Escola de Samba
Oriente
Teatro Mamulengo Julho Praca do Amaro
(Contacdo de histéria do Amaro Branco e do Branco
Coco)
Feira de cachaca: Agosto Praca do Amaro
foco nas bebidas "sagradas" do Coco , a Jurema Branco
e Axé.
Oficina de Danca e Instrumentos (Coco e|Setembro Escola de Samba
samba) Oriente
Ensaio Escola de samba Outubro a Janeiro |Escola de Samba
Oriente
Oficina de costura Outubro e|Escola de Samba
(fabricacéo de figurino para o Coco e pastoril) Novembro Oriente
Ensaio Pastoril Novembro e|Escola de Samba
Dezembro Oriente
CineCoco Dezembro Praca do Amaro
Branco

Fonte: Autoria Propria (2019).

5.1 LOCAIS DAS ATIVIDADES

A Escola de Samba Oriente foi fundada em 1945 por José Antdnio de Souza

conhecido como Zito do Oriente. E a segunda mais antiga de Pernambuco, ficando atras

apenas da Gigantes do Samba (Recife). Desde a data que foi fundada j& comecou a

participar do Carnaval de rua de Olinda. (ACIOLI,

2015).

A Escola também carrega uma relacédo afetiva com os mestres de Amaro Branco,

as entrevistas realizadas com os mestres indicam essa relacao nas a¢cdes desenvolvidas

pela escola de samba desde sua fundacéo, Lu do Pneu afirma que:

“Eu ndo comecei com o Coco, eu comecei com escola de samba, essa aqui

Oriente, toquei no Oriente e toco ainda se o Oriente sair, depois que eu fiz a turma

do pneu aqui...”
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Acrescenta-se ainda a relacao afetiva dos que fazem parte da Escola de Samba
Oriente com o bairro e os moradores, envolvidos nas manifesta¢des culturais do Amaro
Branco. Este espaco foi pensado para sediar os eventos do calendario cultural que
apresenta este projeto por esta relacdo vivenciada no bairro. A escolha do local foi
influenciada também, levando em consideracéo a viabilidade do local, por ser situada na
praca do bairro, como mostra as imagens 36 e 37, e possuir uma bilheteria que faca com
gue os eventos de Coco sejam pagos viabilizar a sustentabilidade financeira dos mestres

e envolvidos na manifestacao.

Figura 36 - Praga do Amaro Branco com Escola de samba Oriente

Fonte: Google Maps (2019).
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Figura 37 - Escola de Samba Oriente e Farol de Olinda vista pela lateral da praca Amaro
Branco.

Fonte: Google Maps (2019).

A Escola de Samba Oriente, nos dias atuais, promove eventos musicais de
diversos tipos com finalidade de arrecadar dinheiro para manter o local, além disso,
segundo um dos coordenadores da Escola, acolhe aulas de judé e estd sempre aceitando
projetos de eventos para movimentar o espaco. Ainda de acordo com um dos
coordenadores, o grupo recreativo Escola de Samba Oriente ndo ensaia ou desfila ha
anos, mas, esta no planejamento destes responséaveis a volta dos ensaios do grupo para

retomar ativamente o desfile no carnaval.

O espaco da Escola Oriente é dividido em dois andares, o andar inferior comporta
até 800 pessoas, conta com um bar, banheiro masculino e feminino, cada um deles com 5

toaletes, além de um amplo espaco para danca e um pequeno palco.
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Figura 38 e 39 - Frente da Escola Oriente e Parte interna da bilheteria.

Fonte: Google Maps (2019). Fonte: Arquivo Pessoal (2019).

Figura 40 e 41 - Entrada na escola de samba oriente

Fonte: Arquivo pessoal (2019). Fonte: Arquivo pessoal (2019).
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Figura 42 e 43 - Espaco para o publico e palco.

Fonte: Arquivo Pessoal (2019). Fonte: Arquivo pessoal (2019).

Figura 44 e 45 - Bar da area inferior da Escola Oriente.

Fonte: Arquivo Pessoal (2019). Fonte: Arquivo Pessoal (2019).
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Figura 46 e 47 - Banheiros

Fonte: Arquivo Pessoal (2019). Fonte: Arquivo Pessoal (2019).

O andar superior da Escola Oriente, conta com um segundo bar, mais um palco e
banheiros que nos dias atuais se encontram desativados. Comporta mais 400 pessoas
totalizando a capacidade da Escola Oriente em 1.200 pessoas. Além disso, possui uma
vista para o mar que poderia facilmente configurar o espago como mirante. Normalmente
esse andar ndo é utilizado nos eventos promovidos pelo Oriente, € somente um espaco

designado para area de fumante.
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Figura 48 e 49 - Acesso para andar superior e Vista.

Fonte: Arquivo Pessoal (2019). Fonte: Arquivo Pessoal (2019).

Além da Escola de Samba Oriente, a praca do Amaro Branco também foi escolhida
para sediar algumas das atividades do calendario cultural que este projeto propde. Uma
vez que € 0 espaco publico mais movimentado do bairro que reine moradores para
atividade comuns de lazer, como criancas utilizando os escorregos, os mais velhos se
entretendo em variados jogos de mesas. O espac¢o conta com mesas de concreto, area

de lazer para criancas com escorregos e balancos, e algumas arvores.
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Figura 50 - Praca do Amaro Branco
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Fonte: Google Maps (2019).
A praca é sede de um evento chamado Samba da Praca, de acordo com a pagina
do Facebook Samba da Praca - Amaro Branco/PE, € organizado e promovido por
moradores quinzenalmente aos domingos na intencdo de reunir a comunidade numa

grande Roda de samba e movimentar o bairro.

Figura 51 - Praga do Amaro Branco
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A ideia, é dividir as atividades do calendario cultural proposto neste projeto, nestes
dois locais. A escola, por ter capacidade capaz de comportar o publico-alvo deste projeto,
pode sediar as atividades que devem ter bilheteria na intencdo de beneficiar os
envolvidos, como exemplo os eventos de Coco, além disso, 0 espaco da Escola Oriente
por ser um espaco fechado torna-se um local mais adequado para a realizacdo das

oficinas propostas no calendario.

Quanto a Praca do Amaro Branco, que € um espaco publico e aberto, torna-se um
local adequado para as atividades gratuitas ao publico e para uma quantidade maior de

publico circulante, como por exemplo, o CineCoco e as Feiras propostas no calendario.

Portanto, considerando o objetivo deste trabalho de trazer visibilidade ao bairro e
também beneficiar financeiramente os mestres e envolvidos com o Coco de Roda, foi
designado esses dois locais para sediar as atividades propostas pelo calendério cultural

apresentado neste projeto.

6 OPERACIONALIZACAO DAS ATIVIDADES APRESENTADAS NO CALENDARIO

Neste tépico serdo apresentadas as atividades propostas no calendario e sua
operacionalizacéo, isto €, como funcionara cada uma destas atividades.
6.1 DETALHAMENTO DAS ATIVIDADES

A seguir serdo detalhados os eventos propostos no calendario. Esta especificado;
como, onde, quem e quando serdo realizados os eventos, além de mostrar quais 0s
materiais utilizados em cada.
6.1.1 FEIRA GASTRONOMICA - JANEIRO

A feira gastronbmica pretende promover a culinaria local mostrando os pratos
tipicos a base de Coco da cidade e do bairro, como exemplo, cocada, tapioca e também
pratos de peixes e frutos do mar. A feira sera realizada na Praca do Amaro Branco, no
segundo final de semana do més, contara com tendas abrigando restaurantes locais e
chefes autbnomos. O evento tera um momento de aula/demonstracdo de como é feito um

dos pratos tipicos por um chefe escolhido.
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Quadro 2 - Sintese Feira Gastrondmica

Atividades Necessidades Envolvidos Periodo

Vendas de | 8 barracas Comunidade local 2° final de semana
comidas de Janeiro.

Oficina de pratos | Estrutura de | Comunidade local, chefs e | pas 16h as 21h
tipicos cozinha cozinheiros locais

Venda de cerveja | 2 barracas Comunidade local e

artesanal produtores locais

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.2 APRESENTACAO DO GRUPO RECREATIVO ESCOLA DE SAMBA ORIENTE —
CARNAVAL

A Escola de Samba Oriente ndo se apresenta ha alguns anos, mas, é a segunda
escola de samba mais antiga de Pernambuco e carrega uma forte tradicdo principalmente
dentro da comunidade de Amaro Branco. O calendario inclui a apresentacdo do grupo no
periodo que normalmente se apresentaria, que € o Carnaval, por isso foi definida sua
realizacdo para fevereiro ou marco que sdo 0os meses que normalmente acontecem a

festa.

6.1.3 ENSAIO DOS GRUPOS DE COCO — MARCO E ABRIL

Os ensaios dos grupos de Coco serao realizados na Escola de Samba Oriente com
entrada gratuita, para o publico que estiver visitando Olinda tenha onde conhecer um
pouco dessa manifestacéo cultural antes dos principais eventos que sao focados no ciclo
junino. Acontecera todos os sabados nos meses de marc¢o e abril com os grupos de Coco

do bairro e os convidados que se apresentam nos eventos neste ciclo.

Quadro 3 - Sintese Ensaio dos grupos de Coco

Atividades Necessidades | Envolvidos Periodo

Ensaios ao vivo de | Sistema de | Grupos de Coco que se |Sabados do més
grupos de Coco som apresentardo no festival de | de Marcgo e Abril.
_ Coco do ciclo junino
2 Baristas Das 16h as 18h

Fonte: Autoria Propria (2019).
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6.1.4 FEIRA DE PESCARIA - ABRIL

Considerando que uma das principais atividades econémicas do bairro do Amaro
Branco é a pesca, uma vez que, a comunidade foi formada a partir da aglomeracéo de
pescadores e ex-escravizados (FERREIRA, 2019) e também devido ao fato de que alguns
dos representantes do Coco de Roda sdo pescadores, foi inserida no calendario a
realizacdo de uma Feira de Pescaria, que pretende trazer artigos de pescaria além de
venda de peixes e frutos do mar. A feira acontecera na Praca do Amaro Branco, no
segundo final de semana do més de abril, com barracas acolhendo lojas de artigos de
pesca e Peixarias, podendo atrair ndo sO Vvisitantes, mas também moradores

consumidores destes artigos e alimentos.

Quadro 4 - Sintese Feira de Pescaria

Atividades Necessidades | Envolvidos Periodo

Venda de artigos de |5 barracas Lojas de artigos de pesca | 2° final de semana
pesca de Abril

Venda de peixes e |5 barracas Peixarias e comunidade | pas 16h as 20h
frutos do mar local

Contacdo de historia de | 15 Cadeiras Pescadores do bairro

pescador Amaro Branco

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.5 FEIRA ARTESANAL DO COCO - MAIO

A Feira Artesanal do Coco prop0e trazer diversos artefatos que envolvem a
manifestacdo do Coco de Roda e a cultura popular olindense, como exemplo, lojas e/ou
artesdos de roupas utilizadas por representantes do Coco e popular entre moradores de
Olinda, como as vendidas no mercado do Alto da Sé. Assim como os famosos tamancos
de Coco, e também, objetos de artesanato local e instrumentos utilizados no Coco de
Roda (zabumba, pandeiro, ganz4, bombos, etc.). A feira serd realizada na Praca do

Amaro Branco no primeiro final de semana do més de maio.

Quadro 5 - Sintese Feira Artesanal do Coco

Atividades Necessidades | Envolvidos Periodo
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Venda de artesanato. - 13 Barracas | Artesaos locais 1° final de semana
- Dj do més de Maio.
Venda de instrumentos Lojas de R
usados no Coco instrumentos Das 16h as 21h
regionais
Venda de objetos e roupas Artesaos locais

de artesaos olindenses.

Venda de cerveja artesanal |- 2 barracas Marcas de cerveja
artesanal local

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.6 FESTIVAL COCO DE RODA — MAIO E JUNHO

Culturalmente, as apresentacdes de Coco de Roda que ja acontecem no bairro do
Amaro Branco estdo ligadas ao ciclo junino (maio e junho), busca-se nesta proposta
inseri-las como mais uma atividade no calendario cultural apresentado neste projeto.
Assim, este Festival pretende organizar os grupos de Coco existentes no bairro, em local
com bilheteria tendo como objetivo obter um retorno financeiro para 0s mestres e
envolvidos nesta manifestacdo. Os eventos serdo realizados na Escola de Samba Oriente
durante os meses de maio e junho, quinzenalmente aos sdbados dos dois meses, no
valor de R$ 10,00 para todos.

Quadro 6 - Sintese Festival Coco de Roda

Atividades Necessidades Envolvidos Periodo
Apresentacao de | - 2 baristas Grupos de | Quinzenalmente, aos
grupos de Coco de |- 1 [ manifestacfes sdbados dos meses
Roda e afoxeés. Recepcionista culturais da regido. | Maio e Junho.

bilingue

- 1 Intérprete de Das 22h as 4h

libras

- 2 caixas para

bilheteria.

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.7 TEATRO MAMULENGO - JULHO
O teatro de Mamulengo é uma antiga tradicdo nordestina que tem sua origem
desconhecida, pois ndo héa registros sobre o inicio desta pratica em territério brasileiro. A

hipétese mais aceita diz respeito que teve sua origem na propria cidade de Olinda em
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meados do século XVI, periodo no qual foi instaurado o primeiro Convento Franciscano
das Américas (UFRPE, 2016). Muito popular em Olinda que hoje sedia o Museu do
Mamulengo, mas, teve o numero de apresenta¢cfes deste teatro popular reduzidas na
cidade.

Ainda sobre essa tradicdo, a fala da Mestra Ana Lucia em entrevista reforca a
importancia do resgate desta manifestacéo na cidade, assim este projeto, busca promover
apresentacdoes para que esta tradicdo ndo se perca e que as geragbes mais novas
tenham o contato com ela: “Eu sou mamulengueira, antigamente fazia o pastoril todinho
de mamulengo era a coisa mais linda, hoje em dia que ndo tem mais nada disso...” (Ana
Lucia, 2018)

O Teatro Mamulengo sera realizado aos domingos do més de julho na Praca do

Amaro Branco.

uadro 7 - Sintese Teatro Mamulengo

Atividades Necessidades |[Envolvidos Periodo
Apresentagdo de teatro | - 20 Cadeiras Mamulengueiros Aos domingos no
mamulengo - locais més de julho.

Mamulengueiro
Das 15h as 16h

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.8 FEIRA DE CACHACA ARTESANAL — AGOSTO

A Feira de Cachaca Artesanal proposta aqui pretende ter foco nas bebidas
"sagradas" do Coco: a Jurema e 0 Axé. A ideia é trazer uma demonstracdo de como sao
feitas as bebidas “sagradas” que sdo popularmente conhecidas, como a jurema que é
distribuida ao publico em alguns dos eventos de Coco ja existentes no bairro, com
degustacdo das mesmas. O evento serd realizado na Praca do Amaro Branco, onde
cachacarias de Pernambuco trardo seus produtos para serem apresentados e vendidos e

acontecera no segundo final de semana de agosto.

Quadro 8 - Sintese Feira de Cachaca Artesanal

Atividades Necessidades Envolvidos Periodo

Venda e degustacdo de |- 10 barracas Cachacarias 2°  final de
bebidas regionais semana de
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Demonstracdo de como é |- Tela e retroprojetor | Mestres de Coco | agosto.
feita as bebidas sagradas | para slides. do bairro
- 2 mesas para apoio Das 16h as 21h
na demonstracao.

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.9 OFICINA DE DANCA E INSTRUMENTO - SETEMBRO

As oficinas de danca serdo focadas no Coco de Roda, mas também buscari
promover as dancas populares mais comuns da cidade, tais como: ciranda; frevo; samba;
caboclinho, entre outras. Esta atividade sera realizada na Escola de Samba Oriente por
todo o més de setembro, de terca a sabado. Ja as oficinas de instrumento (Coco e
samba) ensinardo a tocar os instrumentos de Coco, como o ganza, os bombos, as
zabumbas, os caracaxas, 0s pandeiros e as cuicas, bem como os instrumentos de samba

como: o pandeiro, chocalho, atabaque, a viola, o reco-reco, 0 agogd e o berimbau.

As oficinas terdo como base ndao s6 o ensinamento da técnica de tocar os
instrumentos, mas também a teoria de como cada instrumento sdo confeccionados, de
onde vem, como e quando sdo usados e em quais manifestacdes, com a finalidade de

passar o conhecimento do que envolve essas manifestacoes.

Quadro 9 - Sintese Oficina de Danca e Instrumento

Atividades Necessidades Envolvidos | Periodo

Aula de danca 1 Professor(a) Interessados | De terca a sabado

em setembro
Aula de musica (como tocar | - 1 Professor (a)

instrumentos do Coco - Cada um leva seu
) Das 17h as 19h

instrumento

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.10 ENSAIOS DA ESCOLA DE SAMBA ORIENTE — OUTUBRO A JANEIRO
Os ensaios propostos aqui, pretendem reativar as atividades do Grémio Recreativo
Escola de Samba Oriente e também funcionar como um resgate de memoria da segunda

mais antiga escola de samba de Pernambuco, como ja citado anteriormente, que hoje se
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encontra parada, sem apresentacdoes. Os ensaios serdo abertos ao publico e se

realizardo na Escola de Samba Oriente nos meses de Outubro a Novembro, os dias

ficardo a critério do grupo, respeitando os eventos ja escalados no calendario cultural, no

citado periodo.

Quadro 10 - Sintese Ensaios da Escola de Samba Oriente

Atividades Necessidades | Envolvidos Periodo
Ensaios da escola de|- Sistema de |Integrantes do grupo de | Outubro e
samba oriente som samba Novembro

- 2 baristas

Comunidade Local

6.1.11 OFICINA DE FIGURINOS — OUTUBRO E NOVEMBRO

Fonte: Autoria Propria (2019).

A proposta desta oficina de figurinos € passar o conhecimento de técnicas de

costura e também confeccionar os figurinos que serdo utilizados nas apresentacdes de

Coco de Roda e pastoril, na intencéo de auxiliar os manifestantes na preparacao para os

eventos das manifestacOes citadas. As oficinas serdo realizadas na Escola de Samba

Oriente, nos meses de outubro aos finais de semana e no més de novembro nas quintas

e sextas.
Quadro 11 - Sintese Oficina de Figurinos
Atividades Necessidades Envolvidos Periodo
Conhecimento de técnicas | - 1 Professor Comunidade | Nos finais de semana de
de costura e confeccdo de | - 10 Maquinas de | local outubro e nas quintas e
figurinos costura sextas de Novembro
- 10 Mesas Interessados
Das 17h as 19h

Fonte: Autoria Propria (2019).
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6.1.12 ENSAIO PASTORIL — NOVEMBRO E DEZEMBRO

Considerando a existéncia do Pastoril Estrela de Belém da mestra Ana Lucia,
tradicional do bairro Amaro Branco, propde-se a insercao dos ensaios desta manifestacao
na Escola de Samba Oriente dando um espaco para os manifestantes poderem ensaiar e
também a chance de visitantes conhecé-la. Os ensaios serdo abertos ao publico e
acontecerdo nos finais de semana, comec¢ando em novembro até o ultimo fim de semana

antes do Natal, quando culturalmente o pastoril se apresenta.

Quadro 12 - Sintese Ensaio Pastoril

Atividades Necessidades | Envolvidos Periodo

Ensaio do | Sistema de | Comunidade | A partir do ultimo final de semana de
pastoril som local novembro até o ultimo final de semana

antes do Natal

Das 17h as 19h

Fonte: Autoria Propria (2019).

6.1.13 CINECOCO - DEZEMBRO

O CineCoco foi pensado com a ideia de divulgar flmes e/ou documentarios que
discutem sobre a cultura popular, que contém a histéria do Coco de Roda em Amaro
Branco. Sera aberto ao publico e realizado na Praca do Amaro Branco nas noites das

sextas e sabados da primeira quinzena do més de dezembro.

Quadro 13 - Sintese CineCoco

Atividades Necessidades Envolvidos Periodo

Exibicdo de |- Tela - Empresas de |12 quinzena do més de

filmes - Retroprojetor acessibilidade Dezembro as sextas e
- 50 Cadeiras - Empresas de apoio | sdbados.

Roda de |- 1 Intérprete de | ao projeto
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conversa libras Das 19h as 21h
- 2 Caixas de

som

Fonte: Autoria Propria (2019).

A partir da exposicdo e detalhamento de cada evento proposto na criacdo do
calendario neste projeto, apresentam- sem a seguir as acdes ligadas a preocupacao com

a sustentabilidade na operacionaliza¢do deste calendario.

6.2 EVENTO SUSTENTAVEL

Sabe-se que um evento sustentavel é aquele capaz de reduzir o seu impacto
ambiental direto, mas também contribuir para deixar um legado positivo e duradouro para
a comunidade local. (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, 2015 apud SENNA; TRIGO,

s

2016). Ao abordar este conceito, € importante levar em consideracdo a concepc¢ao de
sustentabilidade. Segundo Sachs (1993 apud Marujo; Carvalho 2010, p.150),
sustentabilidade esta fundamentada em cinco principios; social; cultural; ecoldgica;

econOmica; espacial e politica, conforme segue:

a) Sustentabilidade social: fundamentada no estabelecimento de um
processo de desenvolvimento que conduza a um padrdo estavel de
crescimento, com uma reducdo das actuais diferencas sociais; b)
Sustentabilidade cultural: consolidada na necessidade de procurar
solucbes de ambito local através das potencialidades das -culturas
especificas, levando em consideracdo a identidade cultural e 0 modo de
vida local, bem como a participacdo da populagcdo nos processos de
decisdo e na formulacdo de planos de desenvolvimento turistico; c)
Sustentabilidade ecolbgica: apoiada na teoria de que o desenvolvimento
turistico deve limitar o consumo dos recursos naturais, € provocar poucos
danos aos sistemas de sustentacdo da vida; d) Sustentabilidade
econdmica: possibilitar o crescimento econémico para as geracdes actuais,
bem como o manuseamento responsavel dos recursos naturais que
deverdo ter o papel de satisfazer as necessidades das geracdes futuras; e)

Sustentabilidade espacial: baseada na distribuicdo geografica mais
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equilibrada dos assentamentos turisticos de forma a evitar exceder a
capacidade de carga; f) Sustentabilidade politica: alicercada na negociacao
da diversidade de interesses envolvidos em questbes fundamentais que
vao do ambito local ao global. (SACHS, 1993 apud MARUJO; CARVALHO,
2010, p.150)

Com o intuito de abranger estes principios propostos por Sachs, foram

desenvolvidas, para a producdo dos eventos a serem promovidos neste projeto, as

seguintes medidas sustentaveis:

1.

Reducéo de consumo de materiais: considerando que muitos eventos utilizarao
dos mesmos materiais como: barracas, sistema de som, decorativos e etc, 0s
materiais serdo alugados ou reutilizados para os eventos, em caso de sobra, serdo
doados para alguma instituicéo local;

Uso de materiais reciclaveis: com lixeiras seletivas pensando no descarte
consciente do lixo produzido no evento, além de parceria com cooperativa de
catadores de reciclaveis em Olinda;

Consumo de produtos e atracdes de fornecedores locais para estimular a
economia da regiao;

Conscientizagdo ambiental: os eventos contardo com informativos por meio de
cartazes (bares,e banheiros) sobre uso responsavel da agua;

Economia de energia: grande parte dos eventos serdo realizados na Praca do
Amaro Branco ao ar livre, dispensando ventilagdo mecéanica e luzes acesas, uma
vez que propde-se que os eventos do calendario comecem a partir das 16h para
aproveitamento da iluminacéo natural,

Reducao de emissao de gases: a localizacdo dos eventos conta com dois pontos
de ©6nibus proximos, para quem vem da regido norte ou sul da Regido
Metropolitana do Recife em direcdo a Olinda, além disso, € acessivel para o
deslocamento de pessoas que moram ou se hospedam no Sitio Histérico de
Olinda, e possui facil acesso para quem optar usar transportes de aplicativos.

Sendo assim, considerando as concepcbes de sustentabilidade citadas

anteriormente, o calendario exposto neste projeto, faz-se sustentavel uma vez que, segue

as medidas sustentaveis propostas para melhor atender as necessidades, ndo s6 dos

visitantes, mas também, da comunidade local.
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6.3 ACESSIBILIDADE DO EVENTO

Sabe-se que a atividade turistica deve ser pensada para que de forma democrética
todos possam dela participar. Desta forma, o conceito de acessibilidade passa a permear
0 planejamento e as atividades que busquem fomentar este setor da economia. De

acordo com a Lei 10.098/2000, acessibilidade é a:

possibilidade e condicdo de alcance para utilizagdo, com seguranca e
autonomia, de espacgos, mobiliarios, equipamentos urbanos, edificages,
transportes, informacdo e comunicagdo, inclusive seus sistemas e
tecnologias, bem como de outros servicos e instalagbes abertos ao
publico, de uso publico ou privados de uso coletivo, tanto na zona urbana
como na rural, por pessoa com deficiéncia ou com mobilidade reduzida.
(BRASIL, 2000)

Ja segundo Leme et al (2010, p.17), a acessibilidade de um evento € a
‘possibilidade que diferentes grupos de pessoas tém para ter assegurada a sua
participagao”, isto é, planejar o evento pensando na adaptagdo do espago (rampas,
espaco reservados para cadeirante, banheiros acessiveis, piso tétil, etc.); sinalizacao;

comunicacédo acessivel (atendentes bilingues, intérprete de libras) entre outros.

Seguindo as normas estabelecidas pela Associa¢ao Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT) em NBR 9050:2004, os eventos promovidos neste projeto contardo com as
seguintes ferramentas para acessibilidade de modo a atender a acessibilidade

comunicacional e do espaco, conforme segue:

e Para uma comunicacao acessivel:
1. Intérprete de libras: um(a) recepcionista fluente em libras nos eventos de Coco e

um intérprete no palco durante as apresentacoes,
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2. Receptivo bilingue nos eventos: dois recepcionistas nas feiras e um nos eventos
de Coco

3. Sinalizagdo: Utilizagdo dos simbolos internacionais de acessibilidade para
identificar os servicos e equipamentos acessiveis para deficientes fisicos e

acessivel em libras, respectivamente, como segue:

Figura 52 e Figura 53 - Icones de sinalizacio acessivel

A U

Fonte: Google Imagens (2019). Fonte: Google Imagens (2019).

4, Informativos em braile, inglés e espanhol: os eventos de feira que contardo
com programacao em braile, inglés e espanhol

5. Intérprete em libras nos filmes do CineCoco: As noites de exibicdo de filmes
terdo a presenca de um intérprete de libras ao vivo.

o Para um espaco acessivel:

1. Areas reservadas para cadeirantes ou pessoas com mobilidade reduzida: Nos
eventos de Coco realizados no ciclo junino, o espaco a frente do palco contara com
uma area reservada para cadeirantes,

2. Banheiros acessiveis: a Escola Oriente sera adequada com um banheiro
acessivel para pessoas com deficiéncias fisica,

3. Rampas removiveis para a Escola de Samba Oriente: A entrada da Escola
Oriente sera adequada com rampas removiveis de acessibilidade para cadeirantes.
Portanto, considerando as adaptacdes ora indicadas, busca-se promover nos eventos

propostos neste projeto, da melhor forma possivel, a inclusdo de todos que desejam usufruir

das atracdes oferecidas.
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7. IDENTIDADE VISUAL E DIVULGACAO
Para construcdo da identidade visual do calendéario cultural apresentado neste
projeto foi pensado, primeiramente, em um nome que representasse as caracteristicas
gue remetem ao bairro e ao Coco de Roda, que é o foco principal. Sendo assim, foi criado

0 nome AmarOCoco.

O proximo passo foi a criacdo da logomarca, que incorpora imagens sobre o Coco
de Roda, tais como um casal dan¢cando, o pandeiro e a palma do povo que emite 0 som
de Cocos quebrados batendo, levando a ideia da origem dessa manifestacdo cultural,
assim como, o farol de Olinda que se localiza no bairro, e aos pés do farol, tem os
simbolos referentes aos Orixas Xangd, Ogum e Oxdéssi em funcdo do sincretismo com
Sao Joao, Sao Pedro e Santo Anténio devido a questéo religiosa que envolve o Coco. As
cores escolhidas, azul escuro e amarelo, representam; a noite devido aos eventos de
Coco que séo realizados neste turno, e o amarelo da luz do farol. Além disso, pelo fato da
manifestacao ser forte no ciclo junino, é criado a ilusdo de uma bandeira junina por tras do
farol. Assim, o objetivo € trazer uma representatividade do que envolve essa manifestacao

cultural.
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Figura 54 — Logomarca
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Fonte: Producéo de Jack Melo (2019).

A divulgacdo sera feita por meio de cartazes que serdo postos nas pousadas,
hostes e hotéis de Olinda e em alguns hostes e pousadas do Recife que tende a divulgar
eventos que ocorrem na cidade, tais como nos Centros de Atendimento ao Turista (CAT)
de Olinda e Recife e alguns pontos turisticos de Olinda e Recife como centro culturais e
museus. Além do uso de midia sociais como Facebook e Instagram, e também a
utilizacdo de chamada na radio Amnésia FM, que é um canal criado por Mae Beth de
Oxum um grande nome da cultura em Olinda, a lalorixa do terreiro 11é Axé Oxum Karé e
Ponto Cultural Coco de Umbigada de Olinda, a radio tem como objetivo divulgar as

manifestagdes culturais seculares da cidade.



Figura 55 — Cartaz de divulgacao
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Feira Gastrondmica Janeiro Praca do Amaro Branco

Feira de Pescaria Praca do Amaro Branco
T

Feira artesanal do coco i Praca do Amaro Branco

Coco de roda i Escola de Samba Oriente

Teatro Mamulengo Praca do Amaro Branco

Feira de cachaca Praca do Amaro Branco
CineCoco Praca do Amaro Branco

E muito mais...

Patrocinio

Fonte: Producédo de Jack Melo (2019).

92



93

Figura 56 — Instagram
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Figura 57 - Facebook
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Figura 58 — Folder de programacao

Fonte: Producéo de Jack Melo (2019).



8. ORCAMENTO - RECURSOS HUMANOS E MATERIAIS

Este item apresenta o orgamento do projeto. O mesmo foi dividido em trés tabelas
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or¢camentarias, contabilizando respectivamente; recursos materiais, recursos humanos e o

orcamento geral, conforme segue:

Tabela 1 - Orcamento de materiais

Item Qtde.|Valor Valor total
unitario
Sinalizacao de espaco acessivel 1 R$16,46 R$ 16,46
Placa sinalizadora de espaco acessivel em libras 1 R$ 19,00 R$ 19,00
Tapete sinalizador de espaco reservado para|l R$ 146,03 R$ 146,03
cadeirante
Assento sanitario para banheiro acessivel 1 R$ 178,06 R$ 178,06
Barra de apoio aluminio 80 cm 1 R$ 142,30 R$ 142,30
Barra de apoio aluminio 70 cm 1 R$ 135,34 R$ 135,34
Barra de apoio aluminio 40 cm 1 R$ 132,70 R$ 132,70
Rampa portatil 1 R$ 984,02 R$ 984,02
Sistema de som PA 2 R$2.241,46 |R$ 4.482,92
Sistema de som caixa ativo e passivo 1 R$ 1.494,33 |R$ 1.494,33
Microfone 5 R$ 644,66 R$ 3.223,30
Suporte para microfone 3 R$ 46,23 R$ 138,70
Cartazes 100 |R$1,19 R$ 119,00
Folders com uma dobra 5.000|R$ 0,14 R$ 710,66
Barracas 15 |R$ 836,99 R$
12.554,95
Varal de luzes 10 mt 1 R$ 68,99 R$ 68,99
Cadeiras 50 |R$ 28,90 R$ 1.445,00
Mesa 15 |R$ 65,09 R$ 976,45
Tela de projecéo 100 polegadas 1 R$ 217,87 R$ 217,87
Magquina de costura 10 |R$ 462,93 R$ 4.629,33
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Retroprojetor R$ 1.925,90 |R$ 1.925,90

Lixeira 100 litros balde R$ 68,23 R$ 136,46

Total Geral A R$
30.654,47

Fonte: Autoria Propria (2020).

Tabela 2 - Orcamento de Recursos Humanos

Professor(a) de|l R$ R$ 1.740,66 R$ 1.740,66

danca 1.632,13

Professor(a) de|l R$ R$ 1.889,84 R$ 1.889,84

musica 1.772,01

Professor(a) de|l R$ R$ 2.164,29 R$ 2.164,29

costura 2.029,34

Recepcionista 2 R$ R$ 2.012,48 R$ 4.024,96

bilingue 1.887,00

Operador de Caixa |2 R$ R$ 1.873,74 R$ 3.747,48
1.755,66

Intérprete de libra |1 R$ R$ 2.047,51 R$ 2.047,51
1.920,22

Mamulengueiro 1 R$ R$ 1.114,49 R$ 1.114,49
1.045,00

Designer 1 R$ R$ 5.332,50 R$ 5.332,50
5.000,00

Baristas 2 R$ R$ 1.317,47 R$ 2.634,94
1.235,33

DJ 1 R$ 400,00 |R$ 426,60 R$ 426,60

Divulgador - bicicleta

Total Geral B R$

25.123,27

Fonte: Autoria prépria (2020).

*Para chegar ao valor unitério, foi somado o salério base dos profissionais citados com o0s encargos sociais
para funcionarios temporarios, o que corresponde a 6,65%, sendo essa percentagem a soma dos impostos;
PIS (0,65%) COFINS (3%) CSLL (1%) ISSON (2%).
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Tabela 3 - Orcamento Geral
Descricéo Valor

Recursos Materiais (Total A) |R$ 30.654,47
Recursos Humanos (Total B)|R$ 25.123,27

Total Geral R$ 55.777,74
Fonte: Autoria propria (2020).

9. FONTES DE RECURSOS

Para a realizacdo deste projeto, inicialmente, sugere-se a conducdo publica da
Prefeitura Municipal de Olinda (PMO) por meio da Secretaria de Patrimbnio, Cultura,
Turismo e Desenvolvimento Econémico e do orgcamento definido na Lei Orgcamentéaria

Anual - LOA 2019, conforme quadro abaixo:

Tabela 4 - Lei Orcamentaria Anual

Subfuncéao Despesa orcada

Comunicacgéo Social R$ 2.104.000,00

Assisténcia Comunitaria | R$ 7.618.200,00

Difusdo Cultural R$ 11.240.530,00

Turismo R$ 154.000,00

Fonte: Autoria propria (2020), a partir de dados da LOA 2019 — Camara Municipal de
Olinda.

Além disso, sugere-se ainda a captacdo de recursos através de editais de 6rgaos
publicos, como FUNDARPE - Fundacdo do Patrimbénio Historico e Artistico de
Pernambuco que possui o Fundo Pernambucano de Incentivo a cultura (FUNCULTURA),
gue financia editais de musica assim como um Edital Geral voltado a projetos culturais

gue engloba expressdes artistico-culturais como danga, cultura popular e tradicional,
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artesanato, gastronomia, design e moda, um pouco de cada coisa apresentada neste
projeto.

Além disso, editais como Itau Cultural do banco Itad, ou Cultura ConVIDA! do
SESC - Servico Social do Comércio que financiam ag¢des convergente ao sugerido neste
projeto.

Indica-se ainda a realizagdo de parcerias com empresas CcOmo
VouVerAcessibilidade ou a COMacessibilidade que trabalham com projetos culturais que
visam acessibilidade, seja ela visual, de mobilidade ou comunicacional, por meio da
locacdo de equipamentos, além de servicos de impressdo em braile e materiais em
Libras.

A partir da definicdo das possibilidades de fontes de recursos e apoio para a
realizacdo do projeto, o item que se segue traz as medidas de implementacao técnica e

legal para sua execucao.

10. MEDIDAS DE IMPLEMENTAC}AO TECNICA E LEGAL
Este item apresenta as medidas de implementacéo técnicas e legais, nas esferas
municipais, estaduais e federais que se aplicam ao planejamento deste projeto, conforme

segue:

10.1 MEDIDAS DE IMPLEMENTACAO LEGAL
No ambito da implementacdo legal, lista-se a seguir, as leis a se considerar na
execucao dos eventos propostos:
e« Leideincentivo acultura (Lei n®8313/1991)

Levando em consideracdo que o presente projeto € de cunho cultural se faz
indispensavel respeitar a Lei de incentivo a cultura, comumente conhecida como, Lei
Rouanet (Lei n° 8313/1991). A lei Rouanet institui o Programa Nacional de Apoio a
Cultura (Pronac) cujo qual tem finalidade de contribuir para facilitar, a todos, os meios
para o livre acesso as fontes da cultura e o pleno exercicio dos direitos culturais (BRASIL,
Lei n® 8313, art 1, 1991).

A lei facilita, no que diz respeito ao financeiro, para os organizadores de eventos, uma vez

gue seu artigo 18° diz que:
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Com objetivo de incentivar as atividades culturais, a Unido facultara as pessoas
fisicas ou juridicas a opcao pela aplicacdo de parcelas do Imposto sobre a Renda,
a titulo de doacdes ou patrocinios, tanto no apoio direto a projetos culturais
apresentados por pessoas fisicas ou por pessoas juridicas de natureza cultural,
como através de contribuicbes ao FNC, nos termos do art. 50, inciso Il, desta Lei,
desde que os projetos atendam aos critérios estabelecidos no art. 1o desta Lei.
(BRASIL, 1991)

O incentivo financeiro oferecido a pessoas juridicas e fisicas que permite patrocinar

a cultura através do Imposto de Renda (IR). Como diz no artigo 26°:

O doador ou patrocinador poderd deduzir do imposto devido na declaracdo do
Imposto sobre a Renda os valores efetivamente contribuidos em favor de projetos
culturais aprovados de acordo com os dispositivos desta Lei, tendo como base os
seguintes percentuais:

| - no caso das pessoas fisicas, oitenta por cento das doacdes e sessenta por
cento dos patrocinios;

Il - no caso das pessoas juridicas tributadas com base no lucro real, quarenta por

cento das doacg®es e trinta por cento dos patrocinios. (BRASIL, 1991)

E assim a Lei Rouanet facilita que um projeto possa captar 0s recursos necessarios

para seu evento, de acordo com 0 orgamento aprovado.

e Leido direito autoral (9.610/1998)

A lei do direito autoral regula os direitos autorais, entendendo-se sob esta
denominacéo os direitos de autor e os que Ihes sdo conexos. Para os organizadores de
evento esta lei dispbe de uma ferramenta vital que € o Escritério Central de Arrecadacao
e Distribuicdo (ECAD), responsavel pela arrecadacéo e distribuicdo de renda para os
artistas, ou seja, qualquer evento que envolva a reproducdo de musicas ao publico deve
providenciar o pagamento da taxa ECAD com antecedéncia para ser devidamente
distribuido aos artistas. Segundo o artigo 68° paragrafo 5° desta lei: “Quando a
remuneracao depender da frequéncia do publico, podera o empresario, por convénio com

0 escritorio central, pagar o preco apos a realizacdo da execugédo publica.”
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Assegurando assim, o recebimento da renda aos artistas e a possibilidade de
garantir a sustentabilidade financeira dos artistas envolvidos nas ac¢des propostas por este

projeto.

e Lei daacessibilidade (10.098/2000)

A lei da acessibilidade instrui aos organizadores de evento as qualificacbes
necessarias para que o local de evento seja acessivel aos deficientes fisicos e visuais

além da comunidade surda. Como especifica no artigo 12 da lei:
Os locais de espetaculos, conferéncias, aulas e outros de natureza similar deverao
dispor de espacos reservados para pessoas que utilizam cadeira de Rodas, e de
lugares especificos para pessoas com deficiéncia auditiva e visual, inclusive
acompanhante, de acordo com a ABNT, de modo a facilitar-lhes as condi¢bes de

acesso, circulacdo e comunicacdo.(BRASIL, 2000)

Para a proposta deste projeto essa lei ajudar4d na organizacdo dos eventos
sugeridos no calendario, para que estes, sejam inclusivos para todos os publicos.

e Lei Trabalhista (Lei N° 13.467/2017)

Esta lei trabalhista envolve os trabalhadores contratados para atuacédo nos eventos
propostos neste projeto. Como exemplo o artigo 58-A considera trabalho em regime de
tempo parcial aquele cuja duragcdo ndo exceda a 30 (trinta) horas semanais, e que de
acordo com o §6° deste artigo “é facultado ao empregado contratado sob regime de
tempo parcial converter um terco do periodo de férias a que tiver direito em abono
pecuniario” (BRASIL, 2017). Esta lei deve ser aplicada no intuito de proteger os
trabalhadores que venham a prestar servicos nos eventos a serem executados no

calendario proposto.
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10.2 MEDIDAS DE IMPLEMENTACAO TECNICA

As leis apresentadas previamente sdo uma das principais leis para a organizagao
de um evento, além delas existem algumas normas técnicas como: licenciamento de
alvard do espaco onde serd organizado o evento, bem como, plano de gestdo do
municipio onde seré realizado o evento.

Considerando que o evento sera realizado no municipio de Olinda, deve-se ter em
conta neste projeto, o Plano de Gestédo do Sitio Historico de Olinda que tem o intuito de
possibilitar uma gestdo integrada por todos os entes que compdem a area, e é baseado
em trés eixos: vulnerabilidade social e ambiental da cidade, preservacdo da area e
qualidade dos servigos publicos prestados (PREFEITURA, 2016).

Além disso, vale ressaltar, que ao executar um evento no Sitio Historico de Olinda,
deve-se seguir o protocolo de autorizacdo da Prefeitura Municipal de Olinda (PMO), que
consiste em preencher um formulario publicado no site da Prefeitura em 2015 onde é
informado detalhes como; o local de sua realizacdo, se havera montagem de estrutura

com palco ou toldo, venda de alimentos, entre outros.

No caso de eventos em espacos privados, principalmente dentro do Sitio Histérico
deve ser solicitada uma autorizagdo do municipio, caso haja essa possibilidade. Em caso
de realizacdo de evento em um espaco publico, € necessério obter o alvara do corpo de

bombeiros e outras entidades, como refor¢a o Procurador do municipio Hélvio Polito:

caso se trate da ocupacdo de um espaco em logradouro publico, com
equipamentos eletrdnicos, ai sim deve-se passar por um processo de aprovagao
do corpo técnico do municipio, assim como o licenciamento do Corpo de
Bombeiros e outras entidades, como a Vigilancia Sanitaria, caso haja comidas e
bebidas (PREFEITURA DE OLINDA, 2015)

Essas sdo algumas medidas técnicas a serem seguidas para se realizar um

evento no municipio de Olinda, especialmente no Sitio Historico de Olinda.
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Atividades Periodo* - 2020 a 2021
2020 2021
Jul | Ago | Set | Out [ Nov | Dez | Jan | Fev | Mar | Abr | Mai | Jun

Captacao defx |x

recursos financeiros

Adaptacéao do X X

espaco acessivel

Divulgacéao X X X

Definicéo de X X

parcerias

Contratacdo dos X X

profissionais

Autorizacao do X

municipio e

licenciamento de

entidades publicas

Adquirimento de X X

materiais

Realizacao do X

evento

Fonte: Autoria propria (2020).
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*Obs: as atividades para desenvolvimento do evento comecardo no segundo semestre de 2020 para que a

realizacdo do calendario entre em vigor a partir de janeiro de 2021

CONCLUSAO

O turismo como atividade, tem grande importancia uma vez que possibilita a
criacdo e ampliacdo de empregos; aprimora ou cria infraestrutura urbana, e tem o poder
de valorizar os aspectos sociais e culturais de um lugar. Trata-se de um setor que esta
sempre se desenvolvendo e crescendo se sobressaindo na economia mundial. No Brasil,
por exemplo, segundo dados de 2018, do Conselho Mundial de Viagens e Turismo
(WTTC, na sigla em inglés) o turismo representou 8,1% do PIB nacional, e gerou 7,5%

dos empregos para o Pais (VIEIRA, 2019).

Em Pernambuco, o turismo é responsavel por 4% do PIB do estado, e injeta
bilhdes na economia (COLACO, 2018). Em Olinda, a atividade € um forte elemento
econdbmico, uma vez que, sendo cidade patrimoénio, possui fortes aspectos culturais, tais
como suas manifestacées, como o Coco de Roda, frevo, maracatu, capoeira, afoxé,

dentre muitas outras, que sao o combustivel para o turismo deste destino.

A cidade, porém, mostra uma forte necessidade de investimento no setor turistico,
ja que, vem sendo vendida como um destino complementar de Recife (BANHOLZER,
2019). Além disso historicamente ha um fluxo turistico maior para Olinda no periodo de
carnaval, percebendo-se a necessidade da criacdo de outras acbes publicas que

fomentem o turismo para além do periodo carnavalesco.

Considerando as manifestacdes citadas, destaca-se o Coco de Roda apresentado
neste projeto. Trata-se de uma arte secular forte na cidade, e mais ainda no bairro do
Amaro Branco, que envolve dezenas de pessoas e familias, além de atrair um certo fluxo
de turistas para 0s eventos que promovem essa manifestacdo, mostrando ser um forte

elemento para o turismo local.
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Ante o0 exposto, percebe-se a necessidade de destacar o Coco de Roda, como
manifestacdo cultural a ser valorizadas e promovida, de modo ndo s6 a ampliar sua
visibilidade, mas como uma forma de fomentar o setor turistico, promovendo a economia
local e contribuir socioeconomicamente com os de envolvidos com esta manifestacdo no
Amaro Branco.

Desta maneira, 0 presente projeto se faz importante, uma vez que apresenta um
calendario que promove eventos e oficinas valorizando a cultura popular do bairro do
Amaro Branco e a cidade de Olinda, como uma proposta para o setor turistico do destino

Olinda e uma oportunidade de dar visibilidade a riqueza sociocultural da cidade.

Além disso, a construcdo deste projeto levou em consideracdo os conceitos de
evento sustentavel e acessivel, no sentido de considerar em seu planejamento, ndo s6 a
democratizacao da participacdo de todos os publicos no mesmo, como também o retorno

financeiro sustentavel para o local e sua comunidade.

Portanto, espera-se que este projeto seja uma porta para a valorizacdo da cultura
popular de Olinda, e uma forma de ajudar os envolvidos com a manifestacdo cultural do
Coco de Roda, bem como incluir e promover Amaro Branco no roteiro turistico do destino
Olinda.
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APENDICE A — QUESTIONARIO APLICADO AOS VISITANTES/TURISTAS

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DE PERNAMBUCO
- IFPE/ CAMPUS RECIFE
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE FORMACAO GERAL - DAFG
CURSO SUPERIOR TECNOLOGO EM GESTAO DE TURISMO

Sou estudante do curso superior tecnolégico em Gestdo de Turismo no IFPE — Campus

Recife. Estou realizando pesquisa para composi¢céo de Trabalho de Conclusédo de Curso

— TCC. Este instrumento tem como objetivo levantar informac8es sobre o Coco de Roda

na cidade de Olinda-PE. Gostaria de sua colacao na referida pesquisa, respondendo este

guestionario.

1 —-PERFIL DOS RESPONDENTES

1.1 — Sexo

1.2 — Faixa Etéaria

( ) Masculino
( ) Feminino

( ) até 20 anos
()21 a30anos
()31a40anos

( )41 a50 anos

() Acima de 50 anos

1.3 — Nivel de Escolaridade

1.4 — Local onde Reside

) Analfabeto.

) Ensino fundamental incompleto .

) Ensino fundamental completo (12 ao 92).
) Ensino médio.(antigo 2° grau)

) Superior incompleto. (antigo 3° grau)

) Superior completo.

) P6s graduado

PN NN NN

1.5 — Faixa de Renda

1.6 — Frequéncia de Viagem

() Até um salario minimo (R$ 998,00)
() De um a dois salarios minimos (R$

1996,00).
( ) De dois a trés salarios minimos (R$
2.994,00)
( ) De trés a quatro salarios minimo (R$
3.992,00).

() Acima de R$ 4.00,00.

) Vérias vezes por ano

) Uma vez por ano

) A cada seis meses

) Mais de uma vez ao més
) Uma vez ao més

) Outra

AN AN AN A SN

1.7— Meio de transporte usado para viajar

1.8 — Para onde costuma viajar

() Carro préprio
() Carro alugado
() Onibus

() Dentro do Estado
( ) Dentro do Brasil
( ) Fora do pais
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() Avido

() Cruzeiro

() Outro

1.9 Meio de hospedagem utilizado 1.10 Com quem o senhor (a) costuma
viajar?

() Hotel () Sozinho

() Pousada () Marido/esposa

() Casa de familiares ( ) Familia

() Casa de amigos () Turma de amigos

() Outros () Outros

APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS MESTRES DE COCO

Roteiro de entrevista semiestruturada:

Quais os pontos fortes e pontos fracos do bairro do Amaro Branco? Qual a sua
relacdo com ele?

Como se deu sua histéria com a manifestacdo que o Sr. (a) lidera? (tem alguma
ligacdo com religido?

Como o grupo se mantém financeiramente?

Como é a captacdo de membros para 0 grupo?

Existe algum trabalho social que é organizado por seu grupo cultural?

Como o(a) Sr(a) envolve a comunidade em sua manifestacdo cultural?

Como o(a) Sr(a) percebe a atuacado do setor publico e privado nas acdes das
manifestagcdes culturais do/no bairro?

Na sua opinido, como um evento poderia dar visibilidade as manifestacfes
culturais que acontecem no bairro?

Vocés realizam eventos para divulgar manifestacdo cultural no bairro ou na
cidade?

Como o(a) Sr(a) acha que deveria ser tais eventos?

Como o Sr(a) gostaria de ver o envolvimento da comunidade numa atividade como
esta?

O(a) Sr.(a) gostaria de ver o bairro inserido no roteiro turistico da cidade? Por que?

Como?



