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RESUMO

O presente trabalho propde um festival de teatro online para o Recife, almejando
auxiliar no desenvolvimento do turismo cultural da cidade, segmento que ainda
necessita de muitas agdes para um melhor aproveitamento. Na construgéo tedrica,
caminhamos em conjunto com autores importantissimos, do campo turistico, tais
como Richards, Irving, instituicbes como a OMT e o PromPera, assim como no
segmento do teatro, a exemplo de Boal e Nogueira. Um evento como um festival de
teatro, pode contribuir para o desenvolvimento da economia, cultura, politica e
autonomia das comunidades da cidade, podendo, desta maneira, contribuir um dos
objetivos deste trabalho, desenvolver o turismo cultural do Recife. Para auxiliar na
realizacdo do trabalho, utilizamos como metodologia, um levantamento bibliografico,
além de entrevista, questionario e observacdo direta. Foi possivel identificar a
necessidade de acdes que promovam atividades culturais na cidade, principalmente
no que diz respeito ao teatro, assim como a disponibilidade de materiais e interesse
humano em participar.

Palavras-chave: Turismo. Turismo Cultural. Teatro. Comunidade



ABSTRACT

This Course Completion paper proposes an online theater festival for Recife, aiming
to assist in the development of cultural tourism in the city, a segment that still needs
many actions for better use. In the theoretical construction, we walk together with very
important authors, from the tourist field, such as Richards, Irving, institutions such as
OMT and PromPerq, as well as in the theater segment, such as Boal and Nogueira.
An event such as a theater festival can contribute to the development of the economy,
culture, politics and autonomy of the city's communities, thus being able to contribute
one of the objectives of this work, to develop Recife's cultural tourism. To assist in
carrying out the work, we used as methodology a bibliographic survey, as well as
interview, questionnaire and direct observation. It was possible to identify the need for
actions that promote cultural activities in the city, especially with regard to theater, as
well as the availability of materials and human interest in participating.

Keywords: Tourism. Cultural Tourism. Theatre. Community.
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1 JUSTIFICATIVA

E sabido que o turismo é uma das atividades econémicas que mais crescem
no Brasil. O desejo por viajar, descobrir e redescobrir novos lugares faz parte do
imaginario de toda a populacdo mundial. Ainda que nos anos de 2020/21 a atividade
turistica tenha sofrido perdas com o cenario da COVID-19, é uma das fortes apostas
para o aquecimento da economia, quando todos os setores estiverem funcionando
normalmente.

O conceito de turismo € bastante discutido por diversos tedricos e estudiosos
do tema, porém em 1991 a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) publicou uma
definicao, tornando-se a mais usada no século XXI. No ano de 2008, a Lei n® 11.771
foi sancionada no Brasil sob a presidéncia de Luiz Inécio Lula da Silva. Nesta lei, o
conceito de turismo se faz presente como toda atividade realizada por pessoas fisicas
durante periodo inferior a um ano, desde que seja fora do seu entorno habitual.

Em consonancia com os estudos realizados, durante a nossa formacéao, este
trabalho tem como obijetivo propor um festival de teatro online na cidade do Recife, a
fim de potencializar o turismo cultural e fortalecer as comunidades periféricas da
regido. A iniciativa parte da necessidade de ampliar as acdes e as discussfes sobre
o turismo cultural como potencialidade a cidade, além de movimentar e fortalecer as
comunidades locais. Entender as possibilidades e trabalhar com as diversidades
culturais, pode se tornar uma medida assertiva a atividade turistica.

Percebemos, enquanto profissionais do turismo e moradores da cidade, que
este, dentre 0s outros segmentos existentes, ainda € pouco trabalhado e executado
em articulagdo com as comunidades da cidade, vide a pluralidade cultural concentrada
no municipio e nos seus arredores. E preciso, cada vez mais, criar estratégias de
valorizacdo da cultura e das comunidades locais, para que a atividade turistica e
cultural, assim como as pessoas residentes do destino turistico, possa se fortalecer e
oferecer maior desenvolvimento social, cultural, politico e econémico.

A grande maioria dos turistas, que opta pela cidade Recife como destino, tem
como principal motivacado da escolha os atrativos naturais, como, por exemplo, as
praias, deixando em segundo plano o contato com a cultura e as diversas
manifestacées presentes na localidade. E, portanto, necessario que haja um trabalho
maior, continuo, e mais eficaz na valorizacdo da cultura e nos seus respectivos

produtores, para que acdes e espacos culturais possuam mais Vvisibilidade,



16

enriguecendo, em contrapartida, a quantidade e a qualidade dos atrativos turisticos
existentes no municipio.

A priori, as idealiza¢des para o projeto caminhavam em direcéo a execugédo do
festival no formato presencial, porém a pandemia do coronavirus, que teve o primeiro
caso registrado no Brasil no dia 26 de fevereiro de 2020, transformou todas as
realidades possiveis. A COVID-19 é uma doenca infecciosa causada pelo
coronavirus, conhecido cientificamente como SARS-CoV-2. De acordo com a
Organizacdo Pan-Americana de Saude - OPAS, uma em cada seis pessoas
infectadas pelo virus fica gravemente doente e desenvolve dificuldade de respirar, o
gue nos apresenta uma informacéo preocupante, pois, no més de novembro de 2021,
0 Brasil ultrapassou mais de 620 mil Obitos, e o registro de 22 milhfes casos
confirmados. Neste mesmo més, a Organizacao Mundial de Saude — OMS anunciou
a preocupacdo com a variante Omicron, cujo contagio é mais veloz, assim como
algumas mutacdes podem ser perigosas. Todavia, as pesquisas continuam para 0s
cientistas melhor analisa-la e, inclusive, analisaram a eficacia das vacinas na nova
cepa.

A pandemia e a preocupacdo com a realidade atual fizeram-nos mudar a rota
e encontrar brechas para 0 novo momento, entender como a arte do encontro e a arte
do deslocamento poderiam sobreviver ao caos, foi de suma importancia para todos
os/as profissionais do teatro e do turismo. Pode-se afirmar que a cultura confirmou ser
uma das grandes for¢cas motivadoras que sustentam a populacdo em todo 0 momento
pandémico, seja através de filmes, séries, musicas, danca, teatro ou qualquer outra
expressao cultural existente. “A capacidade de acessar virtualmente e desfrutar da
cultura confortou as pessoas, além de servir de inspiragdo para as jornadas do futuro.”
(OMT, 2021. p.3).

Sendo assim, devido aos obstaculos apresentados decidimos propor, neste
projeto, um festival de teatro online uma vez serem 0s encontros e 0s deslocamentos
possiveis mais na dimensédo do virtual, embora, no més de setembro, o Governo do
Estado tenha anunciado o aumento dos percentuais em relacédo a frequéncia de
publico em espacos fechados e em eventos. Mas, com a nova variante circulante
(Omicron), e nem todos completaram o esquema vacinal, mantivemos a ideia do
formato digital. A proposta deste estudo é a de apresentar um Festival de Teatro
Online como possibilidade de acdo ao fomento do turismo cultural e ao

desenvolvimento das comunidades da cidade.
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A utilizacdo dos meios virtuais para manutencdo e fomento das atividades
culturais atingiu clara notoriedade durante a pandemia da COVID-19; cada vez mais,
a tecnologia se torna aliada do turismo nas suas mais diversas praticas e ramificacoes.
Durante a pandemia do coronavirus, festivais de artes cénicas atribuiram ao seu
formato uma nova roupagem, realizando-os com éxito, na vers&o online. E o caso do
“Janeiro de Grandes Espetaculos (JGE) - Festival Internacional de Artes Cénicas e
Musica de Pernambuco”, cuja 272 edi¢do ocorreu em formato hibrido no ano de 2021.
O FETEAG - Festival de Teatro do Agreste, também promoveu, no ano de 2021, uma
edicao online com oficinas e mostra de cenas curtas.

E possivel perceber como a realidade pandémica fez com que os profissionais
de cultura se (re)organizassem e encontrassem brechas para possiveis acdes. O
mesmo € preciso pensar no que tange aos profissionais do turismo. E necessario,
portanto, que fissuras sejam encontradas e novos espacos ocupados. Os obstaculos
sao reconhecidos pela OMT, no Guia UNWTO para recuperacao inclusiva — Impactos
Socioculturais do COVID-19 publicado em abril de 2021, ao citar: “Com milhdes de
empregos em jogo, esta crise sem precedentes ameaca prejudicar permanentemente
os frageis ecossistemas dos setores cultural e turistico.”

O formato online permite que diversas localidades se encontrem. Realizar um
festival de teatro no espaco virtual possibilitara as pessoas, do Brasil e de todo o
mundo, entrarem em contato com manifestacdes culturais e comunidades produtoras

da nossa cidade. Além de potencializar a industria do turismo cultural.
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CAPITULO 2
FUNDAMENTACAO TEORICA

7

O presente trabalho é composto por diversas discussdes e conceitos que
compdem o campo do turismo e do teatro, e para fundamentar teoricamente as
escolhas e abordagens, elegemos alguns autores e algumas autoras que nos auxiliam
e ancoram nossa construcao no dialogo tedrico pertinente as idealizac6es da dupla.
No campo do turismo, estabelecemos didlogos com as obras de Richards (2019),
Irving (2009), Normativas e Documentos emanados pelas instituicbes como a
Organizacdo Mundial de Turismo - OMT (2009), a Comisién de Promocion del Peru
para la Exportacion y el Turismo - PromPeru (2014); e a respeito do Teatro, os
pensamentos sdo compartilhados com Nogueira (2008), Coutinho (2015) e Boal
(2008).

2.1  Turismo Cultural

A atividade turistica se caracteriza fortemente pela circulacdo de pessoas, que
acabam entrando em contato com outras culturas e vivéncias, pode-se assim dizer
que é impossivel dissociar o turismo da cultura, pois, esta € um dos principais
componentes de um atrativo turistico, elemento que compde o destino e tem o papel

de determinar a identidade e propulsionar o fluxo turistico da regiao.

[...] a definicdo de cultura é quase tao vasta quanto a do préprio turismo. Junto
com o patriménio arquitetbnico e das artes, alguns paises incluem em sua
definicdo, por exemplo, a gastronomia, 0 esporte, a educacdo, as
peregrinacdes, o artesanato, a contacdo de estorias, e a vida na cidade”.
(RICHARDS apud OMT, 20009).

E possivel afirmar que a cultura esta presente em todos os segmentos
turisticos, seja ele qual for, desde que o turista ocupe um espaco diferente do seu
entorno habitual, outras relagdes culturais sdo estabelecidas. E necessario, porém,
pensar mais a fundo sobre ambos os temas (cultura e turismo). Ainda que a cultura
esteja presente na atividade, nem sempre ela € o motivador do deslocamento do
turista, alguns/mas viajantes mantém contato com a cultura do local por ja estar al
presente, mas outros/as decidem seus destinos pensando primeiramente na cultura,

para estes/as, a cultura local e os atrativos culturais sdo 0s principais motivos a
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realizacdo da viagem, e este segmento turistico especifico recebe o nome de turismo
cultural. Entende-se por turismo cultural pela Comision de Promocion del Peru para la
Exportacion y el Turismo (PromPeru, 2014, p.44): “[...] tipo de turismo que satisfaz o
desejo de conhecer a histéria do local e admirar atracdes -culturais, sitios
arqueoldgicos, monumentos arquiteténicos, prédios historicos e museus".

E pensando nesta perspectiva que sentimos a necessidade de trabalhar
objetivando o desenvolvimento do turismo cultural; através de um projeto que tem
como objeto um festival de teatro, e objetivos a¢cdes de fortalecimento da cultura que
possam ser postas em pratica auxiliando, desta forma, o crescimento da atividade
turistica e da atividade cultural na cidade do Recife.

Cada vez mais os/as viajantes procuram por destinos que promovam
experiéncias, para além dos atrativos fixos. O turismo de experiéncia promove ao/a
turista ndo somente uma visita aos ambientes criados para atender suas
necessidades, como, por exemplo, os circuitos tradicionais e pontos de visitas
“obrigatorios”, mas também uma vivéncia no local de destino, a existéncia de uma
relacdo entre os turistas, os moradores e a cultura. O intuito do turismo de experiéncia
é estimular a vivéncia e o envolvimento com a comunidade local e o conhecimento de
novas atividades. De acordo com o0 SEBRAE-SP (2018), os turistas passaram a ser
mais exigentes nas escolhas dos pontos turisticos a serem desfrutados, ou seja, sao
mais importantes as experiéncias vividas naquele local do que o préprio ambiente.

Sendo assim, € de extrema importdncia que os destinos promovam novas
possibilidades de atracdes turisticas, ressaltando a cultura, o lazer e a interacéo entre
habitantes e visitantes. Realizar movimentos culturais em localidades com poténcia
para se tornar um atrativo turistico, também, pode tornar-se uma ferramenta a gestao
turistica de uma regido, pois movimenta a localidade, promove lazer as pessoas
envolvidas, e evidencia areas antes ndo valorizadas.

Diante da pandemia da COVID-19, e o atual contexto do turismo nesta
realidade, “o turismo cultural tem um importante papel para desempenhar na
promocdo de um crescimento econdmico sustentavel e inclusivo, o fomento da
inovagao e geragao de beneficios e empoderamento para todos.” (OMT, 2021. p.3).

Nesse sentido, para a Organizacdo Mundial do Turismo (2021), o turismo
cultural pode auxiliar de diversas formas possiveis no contexto da pandemia do

coronavirus a fim de promover melhora ao setor turistico no pos-pandemia. Realizar
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um projeto tendo como ponto de partida o turismo cultural pode, de acordo com a OMT
(2020):

e Criar estruturas de governanca participativa. Reunir artistas e profissionais
culturais, comunidades locais, o setor privado e representantes de destinos
para concordar e agir em uma visdo compartilhada para seu destino cultural e
melhorar sua competitividade.

e Abrir o debate sobre o turismo cultural consciente e responsavel. Explorar como
destinos culturais e instituicbes podem responder aos seus papéis dentro das
sociedades.

e Melhorar o papel da cultura nos destinos. Produtos culturais e experiéncias s&o
chaves fundamentais para estratégias de marketing de destino, mas também
requerem a mesma relevancia no planejamento de medidas emergenciais e de
apoio.

e Inspirar os viajantes a redescobrir sua cultura local e industrias criativas. Criar
novas experiéncias que alimentam a oferta turistica para se reconectar com as
comunidades locais.

e Conscientizar sobre o importante papel das comunidades e profissionais da
cultura e de seu patrimdnio vivo no desenvolvimento sustentavel do turismo.

e Garantir que as comunidades e profissionais sejam os principais beneficiarios

e tenham um papel de lideran¢a na gestéo do turismo.

Desta forma, comungando com as contribui¢cdes abordadas pela OMT e citadas
anteriormente, 0 N0SSO projeto tem como uma das metas estimular o desenvolvimento
do turismo cultural na cidade do Recife, priorizando as comunidades e/ou

manifestacfes que possuem pouca visibilidade artistica.

2.2 Turismo de Base Comunitaria

Quando tratamos sobre turismo de base comunitaria, estamos falando de
iniciativas e atividades promovidas nas comunidades locais, com o intuito de agregar
valores, conhecimento, visibilidade, gerar emprego e melhorar a economia da regiéo.
Proporcionando, por meio de experiéncias turisticas, uma troca entre moradores e
visitantes. Para Irving (2009, p.111), o turismo de base comunitaria “significa encontro

e oportunidade de experiéncia compartilhada". Compreendemos, portanto, que nosso
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projeto podera articular as comunidades e as industrias do turismo e do
entretenimento.

Segundo Bursztyn et al (2009), a proposta do turismo de base comunitaria é
promover a histéria, cultura, ambiente e modo de vida das pessoas que ali residem.
Diferente do turismo de massa, o turismo de base comunitaria tem o intuito de valorizar
a relacéo de vinculo do turista com o ambiente natural e a cultura do lugar. Para Irving

(2009), o turismo de base comunitaria é:

[...] aquele tipo de turismo que, em tese, favorece a coeséo e o lago social e
0 sentido coletivo de vida em sociedade, e que por esta via, promove a
gualidade de vida, o sentido de incluséo, a valorizacdo da cultura local e o
sentimento de pertencimento. (IRVING, 2009, p.111).

A participagdo da comunidade local é essencial a atividade turistica quando se
pensa no turismo de base comunitaria, este segmento s6 consegue ser desenvolvido
plenamente se a comunidade local for protagonista da acéo, e ndo apenas objetos do
processo. No turismo comunitario, para Coriolano (2009, p. 283), “os residentes
possuem o controle produtivo da atividade desde o planejamento até o
desenvolvimento e gestdo dos arranjos produtivos.”

O objetivo deste segmento turistico é fazer com que a comunidade atue como
administradora e gestora das acdes locais, ainda que recebam apoio do setor publico
ou iniciativa privada para desenvolvimento do processo. No entanto, 0 protagonismo
€ dos préprios moradores. Dessa forma, fica mais evidente a identidade da
comunidade e a unido da mesma. Trata-se de uma oportunidade aos turistas de

conhecerem a verdadeira realidade local. Assim,

[...] os objetivos do turismo de base comunitéria sdo multiplos: comunidades,
empoderamento, propriedade, conservacao de recursos naturais e culturais,
desenvolvimento social e econdmico e qualidade da experiéncia do visitante.
(RODRIGUEZ e VIZCARRA 2015 p.56 apud HIWASAKI (2006).

Ha uma preocupacédo também com o desenvolvimento do local ocupado pela
comunidade, desenvolvimento este, que esta diretamente ligado com a valorizacéo da
cultura, dos modos de vida, das tradi¢cdes e das cosmologias locais (AZEVEDO, 2002).
O desenvolvimento local, é “[...] capaz de contribuir para a consolidagéo ética destas
dimensdes e da prdpria expressao da dimensao simbdlica da vida em sociedade”
(IRVING, 2009 p.113); enquanto Rodriguez e Vizcarra (2015 p.56) ressaltam o
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potencial do Turismo de Base Comunitaria para promover o desenvolvimento integral
das comunidades, através da reducao da pobreza, da geracdo de emprego e renda.

E nessa perspectiva, trabalhada por Irving (2019), sobre o turismo de base
comunitéria, que este projeto se fundamenta. Nesse sentido, o desenvolvimento da
acao turistica tem como foco principal a comunidade como agente fundamental da
atividade, pensando também no desenvolvimento do local. Propor um festival de
teatro online, com foco nas comunidades periféricas da cidade do Recife como
protagonistas das acdes e atragOes culturais, auxilia no desenvolvimento social,
cultural e econdmico do municipio como um todo.

A proposta € estimular o compromisso de desenvolvimento socioeconémico
das comunidades receptoras e a participacdo das comunidades locais em todas as
etapas do processo de implementacédo do projeto, objetivando a geracéo de beneficios
a populacéo local e a sua autonomia no processo de decisdo das acoes.

O evento, quando bem planejado e realizado, pode assumir um carater
protagonista na acao turistica, elevando ndo apenas o marketing do destino como

também auxiliando o desenvolvimento das comunidades residentes. Assim,

[...] os eventos culturais ndo tem apenas como obijetivo final atrair somente
visitantes. Eles também estimulam o desenvolvimento socioecondémico de
uma regido e podem contribuir para a preservacao do patriménio cultural de
diversas vilas ou cidades. (MARUJO, 2012, p.124).

2.3 Teatro e Comunidade

Antes de falarmos sobre teatro e comunidade, precisamos entender o que
esses termos significam separadamente, para que seja possivel compreender a
importancia dessa juncdo. Desta maneira, elegemos a definicdo de um dos maiores

tedricos brasileiros sobre teatro:

A etimologia grega de teatro da ao vocébulo o sentido de miradouro, lugar de
onde se vé. O edificio autbnomo, de fins idénticos aquele que se chama hoje
teatro, se denominava odeion, auditério. Na terminologia dos logradouros
cénicos da Grécia, teatron correspondia a plateia, anteposta a orquestra e
envolvendo-a como trés lados de um trapézio ou um semicirculo. Nao se
dissocia da palavra teatro a ideia de visdo. [...] (MAGALDI, 1994, p.7)

O teatro ultrapassa a convencdo de apresentacao teatral e de espaco fisico,

podendo dentro dessa expressao artistica encontrar acoes de cunho pedagogico, por



23

exemplo. Mas no sentido mais amplo, como explica Magaldi, o teatro geralmente finda
em uma apresentacao artistica. Para que a atividade teatral aconteca € imprescindivel
existirem trés bases: 1. o/a ator/atriz, 2. o/a espectador/a e 3. o discurso que deseja
ser passado.

Entendendo o conceito de teatro, lembramos também de sua importancia como
instrumento de libertacdo. E nesta perspectiva, de um teatro politico, que este projeto
se desenha. Acreditando na proposta do teatro como “ferramenta” de conscientizagao
cidada e politica as comunidades da cidade do Recife. Pensando no teatro politico,
nossa visao comunga com o trabalho desenvolvido pelo dramaturgo Boal (2008, p.11),
no teatro do oprimido, no qual afirma: “Todo teatro € necessariamente politico, porque
politicas sdo todas as atividades do homem, e o teatro € uma delas”, entra em
consonancia também com a pesquisa do Teatro atravessado de Bident (2016, p.53),
pois, na concepgao deste autor: “o teatro é atravessado por questdes sociais e
politicas, a geografia da arte, a politica da escrita, os processos de decisdo, 0s
discursos dos espectadores”.

A ideia de dar, como dizia Boal (1996), os meios de producao teatral ao povo,
parte da motivacdo e do desejo que a propria comunidade seja produtora da acao
cultural. Partindo dessa premissa, pretendemos, que toda a execucéo do festival seja
realizada por artistas e nao-artistas residentes das comunidades do municipio de
Recife, buscando gerar desenvolvimento social, politico, cultural e econémico da
classe trabalhadora.

Quando se fala em comunidade muitos significados e associacdes podem
surgir rapidamente, inclusive, significados que fujam da proposta que se pretende
abordar neste trabalho. Stasiak (2006, p. 322), a partir de estudos da obra de Bauman
(2003), cita que a comunidade perpassa pelo “[...] local fiel a sua natureza na medida
em que é: distinta dos outros agrupamentos humanos, pequena e autossuficiente,
sinteticamente € uma acomodacgao do bergo ao tumulo.”

Ja Kershaw (1992) afirma que existem dois tipos de comunidade, uma
entendida como comunidade local, quando um grupo de pessoas ocupam 0 mesmo
espacgo geografico, como, por exemplo, a comunidade do Bode, localizada no bairro
recifense do Pina; e a outra é a comunidade de interesse, que sao grupo de pessoas
gue comungam de algum interesse em comum, comunidade LGBTQIA+, por exemplo.
A execucao do projeto sera trabalhada a partir da ideia de comunidade local, uma vez

gue objetivamos desenvolver o turismo cultural da cidade do Recife.
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Para Cohen (1985), comunidade € uma entidade a qual pertencemos, maior
gue as relacdes de parentesco e mais imediata do que a relacdo que se entende por
“sociedade”. Sendo assim, a comunidade € um espago para as experiéncias e
vivéncias essenciais da convivéncia social, fora do lar familiar. Ou seja, teatro na
comunidade séo ac0les teatrais, sejam elas pedagdgicas, experimentais ou mostras,
gue acontecem para, com e pela comunidade.

No artigo intitulado “Teatro e Comunidade”, Nogueira (2008, p. 17) apresenta

trés modelos de teatro na comunidade, sendo eles:

1. Teatro para comunidades: espetaculos teatrais feitos por artistas de
fora da comunidade para apresentar na comunidade. Relacéo vertical,
de baixo para cima.

2. Teatro com comunidades: espetaculos teatrais realizados com base
em pesquisas especificas na comunidade. Feitos, também, por artistas
fora da comunidade.

3. Teatro por comunidades: espetaculos teatrais realizados pela propria
comunidade, a comunidade vive todo o processo de criacdo teatral. Vale
salientar que este modelo sofre grande influéncia de Augusto Boal,
diretor de teatro, dramaturgo, ensaista brasileiro e fundador do Teatro

do Oprimido.

Aqui, e durante a proposta de execucado do festival, utilizaremos a nocédo de
teatro por comunidades, cujo intuito € fazer com que a comunidade participe das
atividades turistica e cultural como agente social e ndo apenas como espectador. E
de extrema importancia que projetos estimulantes a consciéncia politica e critica das
comunidades existam. Deste modo, a sociedade como um todo e a localidade turistica
tém avancgos no que diz respeito as praticas sociais e culturais.

A proposta de estabelecer uma relacdo direta e consciente entre teatro e
comunidade esta firmada na relagdo com a pedagogia de Boal (1996), a qual propde
gue os espectadores teatrais passem a ser, a partir do nascimento do teatro do
oprimido, mais especificamente do teatro férum, espectAtores, ou seja, agentes ativos
dos acontecimentos teatrais. A funcdo do teatro na comunidade coincide com um dos

objetivos deste trabalho: fortalecer a comunidade.
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3 OBJETIVOS

Geral:
- Propor um festival de Teatro online para potencializar o turismo cultural nas

comunidades da cidade do Recife.

Especificos:
- Mapear as comunidades e manifesta¢des culturais da cidade com
potencialidade turistica na periferia;
- Promover o envolvimento de comunidades que estdo fora do eixo central da
cidade na atividade turistica cultural;
- Fortalecer a comunidade local por meio de atividades turistica e teatral.



26

CAPITULO 4
PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Durante a realizacdo deste trabalho, lancamos méo de alguns procedimentos
metodoldgicos; selecionamos aqueles que precisaram ser utilizados para constatar a
importancia da realizacado de um Festival de Teatro online para o Turismo Cultural na
cidade do Recife. Neste capitulo, expomos quais foram estes procedimentos, o porqué
da escolha e os resultados atingidos.

A pesquisa foi exploratdria, uma vez que se propde a debrucar-se sob um
territdrio pouco explorado e trabalhado, como € o turismo cultural na cidade do Recife

articulado ao teatro.

[...] as pesquisas exploratorias sé&o Uteis quando o tema em estudo foi pouco
explorado. A pesquisa exploratéria € desenvolvida no sentido de proporcionar
uma visdo geral acerca de determinado fato [...] na pesquisa exploratoria,
busca-se conhecer, mais profundamente, o tema abordado, de modo a torna-
lo mais claro. (MUNERATTO et al. 2013. p.10)

Nesta perspectiva, utilizamos alguns instrumentos de investigacao, como, por
exemplo, a pesquisa bibliografica, realizada por meio da leitura de livros, artigos e
outros materiais que discorrem sobre o tema escolhido. A entrevista, entendida por
Haguette (2010, p.81) “[...] como um processo de interagao social entre duas pessoas
na qual uma delas, o entrevistador, tem por objetivo a obtencéo de informagdes por
parte do outro, o entrevistado”. Sendo assim, partimos do conceito de entrevista
proposto por este autor com vistas a elaboracdo de nossos questionarios. Além do
levantamento bibliografico e da entrevista, utilizamos como instrumento a consecucao

deste trabalho, a observacéao direta.

4.1 Anédlise das a¢gbes do Sesc para a cultura no contexto da pandemia de
COVID-19

Realizamos, com a gestdo do Setor Cultural do SESC-Pernambuco,
entrevistal, com o objetivo de coletar dados sobre as acdes promovidas e destinadas

a cultura por essa instituicdo em ambito municipal, estadual e nacional, no contexto

'Entrevista completa no Apéndice A.
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da pandemia do coronavirus, e buscamos compreender se tais acfes estdo em
sintonia e articuladas com as politicas publicas do Estado.

A entrevista foi realizada por meio da Plataforma Zoom com Karol Spinelli,
licencianda em Teatro pela UFPE, atriz, dramaturga e estagiaria do setor de gestao
cultural do SESC Santo Amaro, ambito responsavel pela organizacdo, producao e
monitoramento dos projetos culturais do SESC. No periodo do agendamento, 0s
gestores do SESC estavam elaborando o Festival Palco Giratério. Todavia, a referida
estagiaria integra o grupo de responsaveis pelas politicas, por ser da nossa faixa
etaria, vivenciar processos de aprendizagens assim como ngs, a entrevista tornou-se
fluida e possibilitou ampliar os olhares acerca da temética. A concepcdo sobre as

acOes da instituicdo em contexto pandémico, afirmou:

Eu cheguei na mudanga l4. Foi muito louco, mas ao mesmo tempo bem
enriquecedor, porque eu vi esta ponte se abrindo e dizendo “é um novo tempo
agora”. Um tempo dificil porque a gente colocou um projeto em carater
emergencial e a gente precisa entender o que € a emergéncia de cada artista.
A gente sabe de fato que tem pessoas que vivem da profissdo, e deveria ser
né, o nosso subsidio realmente. (SPINELLI, 2021).

O projeto ao qual a entrevistada se refere € o #CulturaemRedeSescPE, um dos
primeiros projetos desenvolvido pelo Sesc com o objetivo de incentivar a producao
artistica local nas plataformas digitais. Ao todo foram mais de mil projetos inscritos,
oriundos de todo o estado, sendo entre esses 161 trabalhos contemplados; as acées

foram veiculadas nas redes sociais do SESC em Pernambuco e dos proprios artistas.

Dentro deste projeto, foi muito interessante porque as linguagens de circo,
teatro e danga, que sdo as linguagens de cénicas, elas foram contempladas,
e ai realmente abriu para lives, podcasts, linguagem de pesquisa. Percebo
gue no tempo de pandemia dentro do SESC teve realmente esse lugar de
chegar perto do artista que estava em casa sem receber [...] (SPINELLI,
2021).

Durante a pandemia da COVID-19, tiveram outras acdes do SESC-PE para o
setor cultural como, por exemplo: lives promovendo debates sobre os cursos do SESC
e outras tematicas culturais, cursos e oficinas culturais no formato remoto, o projeto
Terca com Poesia, exibicdo de documentarios no YouTuber, a IV mostra SESC de
Cinema, exibicdo de espetaculos teatrais online, entre outros. O SESC Pernambuco

ainda realizou um projeto voltado ao turismo, chamado “Viaje Conosco", que ocorreu
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no més de maio e julho de 2021, neste periodo alguns estabelecimentos estavam
abrindo para o publico.

Sobre o ambito nacional, Spinelli compartiha que o SESC possui o
Departamento Nacional, chamado, geralmente, de DN. Esse Departamento
estabelece dialogos com os setores regionais, como, por exemplo, o SESC-PE e
dentro dele o Santo Amaro, Casa Amarela, entre outros; quando existe um projeto
maior, como é o Palco Giratorio, o DN fica responsavel por distribuir os espetaculos
de todo o pais em cada cidade. O Palco Giratério de 2021 ocorreu nos meses de
setembro e outubro, exclusivamente em ambiente digital; a edicdo abarcou, também,
o ano de 2020, uma vez que nao aconteceu devido a pandemia. Por este motivo, 0
projeto recebe o titulo de Palco Giratorio 2020/21.

Ao ser questionada sobre a comunicacdo dos projetos do SESC com as
comunidades da cidade, a entrevistada apontou a dificuldade da formacé&o de publico
no setor cultural, e também para os obstaculos da divulgacéao, “porque os projetos nao
chegam a todos?”. Na sua vivéncia dentro do setor de gestéo cultural do SESC Santo
Amaro, Spinelli compartilha que em 2020 a edi¢gdo do Transborda, ndo ocorreu devido
a COVID-19, se propunha a estabelecer fortemente o contato com as comunidades,

em especial a Campo Santo:

[...] uma forma dessas pessoas chegarem até nés, é a gente chegar até elas.
Porque a gente ndo tem como conhecer 0 que essas pessoas querem, quais
sdo os gostos, qual é o olhar, se a gente s6 esperar que elas cheguem até a
instituicdo. E também entender a linguagem do lugar, dos interiores, das
comunidades. O que esta sendo feito nessas comunidades? O que pode
agregar? Bora colocar oficinas... Ja t4 se fazendo muito, né?! Mas precisa
mais. Precisa adentrar mais, e conviver la dentro também. Que a
representatividade ndo esteja em uma so fungédo, mas em todas. Precisa ser
uma ocupagao real. (SPINELLI. 2021).

E de extrema importancia que projetos sejam desenvolvidos, em especifico, as
comunidades, a fim de colocé-las no protagonismo da ag&do. Esta movimentacao
auxilia também na formacao de publico e no estimulo a criacéo e a apreciagao cultural,
potencializando, consequentemente, o turismo cultural.

Para entender as adaptagcbes e acgOes das instituicbes culturais durante a
pandemia, como é o caso do SESC-SP, iniciamos o trabalho com uma observacao
direta, caracterizada por ser uma técnica de coleta de dados, que tem por objetivo,
compreender determinados aspectos da realidade. E importante salientar que a
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observacédo direta ndo consiste apenas em ver e ouvir, mas também em examinar
fatos ou fendbmenos estudos (MARCONI et al. 2003. p.190).

Por meio da observacéo direta, foi possivel analisar as acdes realizadas pelo
SESC-SP para continuar levando suas apresentacdes e eventos culturais ao publico
mesmo em meio a pandemia. Eles utilizaram a plataforma do Instagram como meio
de divulgacédo de suas artes e exibiram seus eventos no Youtube, como € o exemplo
do #EmCasaComSesc. Dentre as exibi¢cdes tiveram apresentacdes musicais, teatrais
e de danca. Além de uma programacdo voltada as criancas. Por meio de suas
plataformas digitais (Instagram e Youtube), o SESC tem o alcance de mais de 318 mil
seguidores. E, desta forma, mantém estimulos, dando vida, fomentando a cultura e

exibindo suas programacdes.

Figura 1: Agenda SESC em casa
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® Para obter informagdes e recursos sobre a COVID-19, acesse a COVID-19: @
Central de Informagges.

Fonte: Instagram @sescaovivo (2021)

Através da observacdo das acdes do SESC, tanto no eixo RJ-SP como na
cidade do Recife, notamos que, apesar das dificuldades e impedimentos, é sim
possivel desenvolver politicas voltadas ao crescimento e ao fomento das artes,
principalmente as artes cénicas, que por sua vez foram impossibilitadas de serem
realizadas devido a pandemia do coronavirus e as restricbes adotadas como

prevencao ao contagio.
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E possivel observar a seguir (Gréafico 1) que héa, sim, uma demanda por parte
dos espectadores por acdes culturais no formato online. Analisando apenas o
YouTube, durante 0 més de agosto de 2021, notamos o alto nivel de visualiza¢bes
nas programacgoes. As atragbes musicais contaram com 29.793 mil acessos em
apenas 07 dias do més observado; enquanto os trabalhos infantis ocuparam apenas
03 dias do més citado, e conquistaram o total de 6.486 mil views. Os nimeros seguem
altos nas demais categorias, como, por exemplo, as atra¢goées de circo com 7.211mil
acessos, os grupos de danca, em 05 dias, somam 2.588 mil visualiza¢gdes. Isso tudo
sem mencionar as atracfes teatrais, integrantes do segmento explorado neste
trabalho. O teatro ocupou 06 dias, do més de agosto/2021, no #EmCasaComSesc,
somando, até o momento desta andlise, ou seja, setembro de 2021, 5.625 mil views
em seus trabalhos.

Grafico 1 - Visualizacdes do #EmCasaComSesc no més de agosto 2021
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Teatro Danca Criangas Musica Circo

Fonte: Os autores (2021)

O numero de acessos dos espectadores é bastante expressivo, como pbde ser
visto no gréafico acima. Em apenas em 06 dias as atracfes teatrais, 0 projeto conta
com mais de 5 mil visualiza¢des no total, 0 que seria impossivel se estes mesmos
espetaculos fossem apresentados no Teatro Luiz Mendonga, localizado no bairro
recifense de Boa Viagem, por exemplo. JA que 0 espaco conta apenas com 578
lugares, ainda que estivesse lotado nos 06 dias de apresentacfes, o0 numero total de
publico atingido seria bem abaixo do conquistado pela acao analisada.
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O que pretende-se com esta analise é apresentar possibilidades de se trabalhar
com a cultura, ainda que de modo remoto, entendendo, com certeza, as facilidades
que a internet e 0 meio virtual apresentam quando pensamos no acesso do publico;
uma vez que qualquer pessoa, no mundo inteiro, pode acessar as agdes realizadas
neste formato, o que também é do nosso interesse pontuar, pois realizar um festival
de teatro online, com foco nas comunidades do Recife, pode chegar em turistas do
mundo inteiro que, possivelmente, se interessem em visitar a localidade e entrar em
contato com o turismo cultural de forma presencial.

4.2  Analise das politicas publicas para a cultura na cidade do Recife

O FETEAG - Festival de Teatro do Agreste - promoveu, no més de abril de
2021, a sua primeira edicdo digital em seus 39 anos de existéncia no modelo
presencial. O Festival também precisou adaptar suas atividades devido a pandemia.
No evento, suas agdes, na edi¢cdo online, contaram com uma mostra de cenas curtas,
composta exclusivamente por artistas das seguintes cidades: Caruaru, Petrolina,
Olinda e Recife. Além de possuir residéncia artistica e uma mostra dos resultados
alcancados na finalizacdo. Por meio desta acdo do FETEAG, observamos as diversas
possibilidades de trabalhar com as localidades, através de um festival online, o que
nos aproxima do nosso objetivo: propor um festival de teatro online com foco nas
comunidades, e tenha como protagonistas seus moradores. Nao faltam

potencialidades cultural e turistica, da cidade do Recife, a serem exploradas!
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Figura 2: Programacéo FETEAG Digital

Fonte: Site oficial FETEAG (2021)
Apesar dos exemplos positivos de ac¢des culturais, realizadas no meio virtual,

a Prefeitura do Recife e o Governo de Pernambuco ndo desenvolveram politicas
publicas aos profissionais da cultura durante a pandemia. Como consequéncia desta
falta de incentivo, muitos trabalhadores foram impedidos de exercer suas profissoes;
culminando na falta de producédo na cultura local, e no agravamento da situacéo
financeira dos artistas. Alguns protestos aconteceram na cidade do Recife, por parte
dessas categorias dos setores de eventos e culturais. Os trabalhadores/as e os
empresarios/as exigiam que medidas fossem tomadas por parte das autoridades

responsaveis.
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Figura 3 - Protesto Profissionais do setor de eventos protestam no Recife
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Fonte: Jdlio Goes/I:eiaiJlag

Apenas no fim de 2020, a Lei Federal intitulada Lei Aldir Blanc de n°® 14.017 foi
implementada em todo o territério nacional, disponibilizando auxilio aos trabalhadores
culturais e realizando editais de incentivo a cultura, ou seja, somente apds longos
meses de pandemia houve uma agao pensada diretamente para essa categoria. Vale
salientar, gracas a pressao da comunidade artistica, em todo territorio nacional.

Na primeira metade de 2021, o governador de Pernambuco, Paulo Camara, e
algumas prefeituras do Estado, anunciaram auxilios aos artistas vinculados as festas
do carnaval e, posteriormente, outras a exemplo do Séo Jo&o, pois tais festividades
ndo puderam acontecer devido ao coronavirus. Ainda com essas acodes
governamentais, promovidas tardiamente, destacamos a necessidade de agbes e
politicas publicas mais concretas, voltadas a realiza¢éo, a manutencéo e a divulgacéo
dos nossos produtos culturais.

Analisando o site oficial da Prefeitura da Cidade, notamos a falta de contetdo
e material pensado e destinado ao turismo cultural. No “Manual aos Guias de Turismo”
desenvolvido, em junho de 2017, pela Secretaria de Turismo e Lazer da cidade, nao
ha em nenhum roteiro, tampouco atracéo teatral. Realizamos, aqui, um recorte para o
segmento deste trabalho, ainda que alguns dos roteiros sejam em espac¢os ocupados
por diversos edificios teatrais, nenhum deles soma em seu arsenal a ideia de visitar o
teatro, para que através da visita guiada proporcionasse no/a turista o interesse em
assistir a algum espetaculo. No roteiro “Bairro do Recife”, bairro no qual estdo o Teatro
Hermilo Borba Filho, o Teatro Apolo e o Espaco Cénicas, nenhum desses é citado
como possibilidade. No “Rua da Aurora”, onde mais uma vez nenhum espaco teatral
foi citado, existe o Teatro Arraial Ariano Suassuna, por exemplo.
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Se a realidade é bastante complicada para espacos teatrais (fisicos)
hegemonicos, como os citados acima, a situacdo se agrava quando se pensa na
realidade das politicas publicas e acbes -culturais voltadas as comunidades,

principalmente em contexto pandémico.

4.3 Questionario sobre interesses dos moradores do Recife acerca de acdes

culturais

Pensar em um projeto que tem como um dos focos centrais a participacéo das
comunidades da cidade, é um caminho delicado, ndo podemos abordar estes espacos
e pessoas como meros objetos de pesquisa e/ou depodsito de expectativa, é
necessario, antes de tudo, entender quais os desejos desses grupos quanto ao
turismo cultural. Para isso, foi aplicado um questionario?> com 13 perguntas, para
moradores do Recife, a fim de entender qual a relacdo destes com a cultura na cidade.
A escolha da amostra para pesquisa foi aleatéria, ndo houve um grupo pré-
selecionado, o questionario foi aplicado a comunidade recifense no geral. A
participacdo da populacdo na pesquisa foi pouca, quando se compara com a
guantidade de habitantes existentes na cidade. Percebemos que o desestimulo da
populacdo em trabalhos de cunho cultural se faz presente tanto na quantidade de
pessoas participantes, quanto nas respostas do questionario, € possivel notar a
necessidade de um trabalho de formacao de publico e estimulo a cultura.

E possivel analisar, por meio das respostas obtidas no questionario, o perfil da
populacao e seus interesses. No que diz respeito a faixa etaria dos/as participantes,
a grande maioria (69,7%) possui dos 18 aos 29 anos, em seguida, somaram 21,2%,
os/as participantes que possuem mais de 51 anos. A menor parte dos/as participantes
(9,1%) possuem entre 30 e 40 anos. Os numeros nos apontam uma grande
participagéo dos jovens adultos dispostos a contribuir e refletir sobre o setor cultural
dentro da cidade do Recife. A faixa etaria que ocupa o primeiro lugar & um 6timo
publico para se trabalhar a formacéo de publico e a insercdo no setor cultural, uma
vez que €&, neste momento, no qual rotinas e praticas cotidianas sdo repensadas mais
criticamente, podendo, a partir dai, incentivar a criacdo e apreciacdo de atrativos e

manifestacdes culturais.

2Questionario completo no Apéndice B e C.
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Grafico 2 - Qual sua faixa etaria?

30 - 40 anos
9,100

Mais de 51 anos
21,2%

18 - 29 anos
69,7%

Fonte: Os autores (2021)

O publico feminino se faz presente com bastante forca nesta pesquisa,
somando 54,5%, as mulheres cis e/ou trans ocupam o primeiro lugar nesta sondagem.
Em seguida, os homens cis e/ou trans, atingem 39,4%, deixando em terceiro lugar

(6,1%) as pessoas que se definem com outras identidades de género.

Grafico 3 - Identidade de género

Outra identidade
6,1%

Homem cis e/ou trans
39,4%

Mulher cis e/ou trans
54,5%

Fonte: Os autores (2021)
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Ao indagarmos sobre o local de residéncia dos participantes, a grande maioria,
apontando 78,8%, afirmou ser morador/a da cidade do Recife, enquanto 21,2%
residem em outros municipios do Estado de Pernambuco. Esse dado é de extrema
importancia, uma vez ter este TCC a finalidade de propor um festival de teatro online,
promovendo turistica e culturalmente as comunidades da cidade do Recife. Dentre os
residentes locais, percebemos ter havido participacdo de uma grande quantidade de
bairros e localidades, abrangendo desde a zona norte (Arruda, Torre, San Matrtin etc.)

a zona oeste (Véarzea, Engenho do Meio, Coqueiral, etc.) do Recife.

Gréafico 4 - Vocé é morador/a de Recife/RMR?

N&o

21.2%

Sim
78,8%

Fonte: Os autores (2021)

Outra dimensao que pudemos perceber, por meio da pesquisa, diz respeito a
faixa salarial destes/as participantes. A maioria, com um pouco mais da metade da
porcentagem (51,5%), afirmou receber até ou apenas um salario minimo, 45,5% de
dois a cinco salarios minimos, e apenas 3% de seis a dez salarios minimos. Essa
informacéo € valiosa, principalmente se considerarmos as localidades apresentadas
anteriormente. E possivel notar que estamos trabalhando com um grupo de pessoas
gue nao fazem parte da elite econémica recifense, sendo assim, ter um projeto que
estimule a economia financeira e cultural da localidade é uma ag¢do, em nossa

concepcgao, assertiva.

Gréafico 5 - Faixa Salarial
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De 2 a 5 salarios
45,5%

Até 1 salario minimo
51,5%

De 6 a 10 salarios
3,0%

Fonte: Os autores (2021)

Buscando entender se ha consumo de obras e a¢des culturais por parte das
comunidades, questionamos sobre qual segmento artistico os/as participantes mais
costumam consumir atrativos culturais, caso consumam. N&o surpreendentemente, o
cinema atingiu a primeira posicdo com a grande maioria da porcentagem, somando
63,6% das escolhas, seguido pelas visitas aos museus (21,2%). Apenas em terceiro
lugar, com somente 9,1%, localizamos a citacdo ao teatro. Ha diversos fatores para o
cinema ocupar, avassaladoramente, o primeiro lugar, dentre eles podemos citar a falta
de incentivo e politicas publicas as outras areas artisticas que nado o audiovisual. No
Funcultura, um dos principais mecanismo de fomento e difusdo da producao cultural
no estado de Pernambuco, apenas o audiovisual possui dois editais exclusivos, que
no ano de 2021 ja estdo nas suas 14° e 15° edi¢bes. A musica também possui um
edital préprio, mas chegou bem depois do audiovisual, promovendo a sua 5° edicao.
As dimens0es artisticas precisam concorrer no edital geral, o qual abarca todas as
linguagens artisticas.

Além de citar a falta de politicas publicas e incentivo, é muito importante
mencionar a dificuldade de realizar uma formacéo de publico para o teatro. A arte
teatral, por muitos anos, foi tida como arte da e para a elite, e no ano de 2021, as
comunidades ndo se sentem pertencentes ao teatro, tanto enquanto expressao
artistica, como nos espagcos fisicos. E preciso que acdes direcionadas a outros
publicos (moradores de comunidades e periferias, que nao frequentam teatro) sejam
produzidas, para que assim, as pessoas possam se apropriar da arte e da
possibilidade de estar presente, pertencer. E, também, modificar as estruturas que ja
estamos condicionados/as.
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Grafico 6 - Costuma consumir atrativos culturais? Qual?

N&o consumo

3,0%

Conserto e/ou

3,0%

Museu

21,2%

Teatro Cinema
9,1% 63,6%

Fonte: Os autores (2021)

Ao serem questionados/as sobre quais locais fisicos mais consumiam o0s
atrativos citados anteriormente, o cinema dos shoppings foi o que dominou as
respostas, com mais da metade dos entrevistados. A associacdo do shopping como
espaco de lazer, se da principalmente devido ao imaginario capitalista que rege
nossas acdes e escolhas, uma vez que somos seres criados e moldados neste
contexto. Vale também citar a presenca da industria cultural no que diz respeito as
escolhas da sociedade. A cultura de massa é uma das principais ferramentas
utilizadas para subverter os possiveis pensamentos criticos e autbnomos que possam
surgir por parte da sociedade. No cinema, a industria cultural opera fortemente, uma
vez que esse formato propde que o espectador se distancie da realidade e aprecie

algo que nao as questdes sociais, e reais do seu contexto:

[...] n8o h& tempo, para a intuicdo e o sentimento das coisas, nem para o
exame légico delas: a tbnica consiste apenas em mostrar, indicar, constatar.
N&o ha revelagdo, apenas constatagdo, e ainda assim uma constatagdo
superficial — o que funciona como mola para a alienacdo. O que interessa
ndo é sentir, intuir ou argumentar, propriedades da consciéncia iconica e
simbdlica; apenas, operar. (COELHO, 1980, p. 30).

Cada vez mais, fica nitida a importancia em se promover arte libertadora, como
afirma BOAL (2008): um teatro politico que possa emancipar a sociedade,
promovendo autonomia, pensamento critico e desenvolvimento nas mais diversas

areas, e ndo apenas operar, como destaca COELHO (1980).



39

Grafico 7 - Quais locais vocé costuma consumir os produtos culturais?
Cinemas de
shopping
Cinemas da cidade
(Séo Luiz,
Transmisséao em
cinema de bairro

Teatros da cidade

Teatro em espaco
comunitario

Museus do estado
Museus privados

Plataformas digitais

Quadras,
associacdes e outros

0 5 10 15 20 25
Fonte: Os autores (2021)

Na pesquisa, percebemos que no que diz respeito ao consumo dos produtos
artisticos, durante a pandemia de COVID-19, o audiovisual continua liderando o
consumo dos respondentes, principalmente devido ao aumento de servigcos de
streaming (Netflix, HBO Max, Disney Plus, Globo Play etc). O teatro sofreu com a
necessidade de adaptacdo para o universo virtual, mas houve diversas acgfes e
experimentos no formato digital. Todavia, apenas 3% dos/as participantes
consumiram espetaculos e/ou experimentos teatrais no formato remoto. O que nos faz
questionar como esta sendo feita a divulgacdo desses projetos? Constitui-se em
problema de divulgacdo ou de formagéo de publico? Faz-se necessario refletir sobre
estas questdes, uma vez que tal problematica exista para além da realidade
pandémica. E preciso estabelecer e fomentar outras relacdes do teatro para com a
comunidade da cidade do Recife. Estimular a criacdo e a apreciacdo de projetos
teatrais, pode ser um bom caminho a ser trilhado em busca de maior conscientizacao,

empoderamento e liberdade.
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Grafico 8 - Durante a pandemia, qual expressao artistica vocé mais consumiu?

Espetaculos teatrais on-
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Fonte: Os autores (2021)

Com pouca diferenca, 57,6% das pessoas afirmaram conhecer artistas nos
seus respectivos bairros, em contrapartida, 42,4% nao conhecem nenhum grupo ou
artista individual. Dos que conhecem algum/a artista, danca e musica sdo 0s
segmentos mais citados, um/a artista de teatro também surge como resposta. O que
nos chamou atengéo, com bastante surpresa, foi a presenca de alguém conhecedor,
no seu bairro, um grupo e/ou pessoa atuante com teatro de mamulengo; é riquissimo
ter emergido tal noticia, pois trata-se de area quase invisivel aos olhos da sociedade.
Por outro lado, é triste por ser um numero tdo pequeno quando comparado aos
demais.

A fim de elaborar as perguntas para o trabalho proposto neste estudo,
guestionamos sobre o interesse dos/as participantes de fazer parte de um festival de
teatro no formato online. Para a nossa felicidade, a grande maioria afirmou ter
interesse em participar do evento, sendo 63,3% das pessoas interessadas apenas em
assistir o festival, 21,2% interessadas em assistir e participar, 6,1% apenas em
participar, e por fim, somando 9,1%, estdo as pessoas que nao desejam nem participar
nem assistir.

Sendo assim, percebemos que ainda que, dentre os participantes, muitos nédo
consomem atracdes teatrais, presencial ou remotamente, a grande maioria tem
interesse em participar, seja na producédo do evento ou apenas como espectadores.
Este dado é de grande valor, pois demarca o interesse da comunidade recifense de
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sediar e de promover um festival de teatro online. E com um trabalho de formacéo de
publico e divulgacao, as pessoas que demonstraram desinteresse podem mudar de
ideia e integrar a realizagdo do evento. Os participantes acreditam ser as
apresentacdes culturais em formato online: boa (48,5%) e 6tima (39,4%) iniciativa,
tiveram ainda aqueles que acham que é uma ac¢do mediana (12,1%), no sentido

qualitativo.

Gréfico 9 - Tem interesse em participar de festival online?

@ Sim, tenho interesse apenas em assistir

@ Sim, tenho interesse apenas em
participar

@ Sim, tenho interesse em assistir e
participar

N&o tenho interesse

Fonte: Os autores (2021)

Por fim, indagamos sobre a possibilidade da aquisicdo de ingressos para o
festival, e com base nas respostas, a grande maioria pode pagar algum valor: em
primeiro lugar até R$10 e segunda posicao aos que pagariam R$ 20, respectivamente.
Apenas 9,1% das pessoas afirmaram ndo poder pagar nenhum valor na aquisi¢céo de
ingressos.

O projeto, a priori, ndo propde venda de ingressos, uma vez que o objetivo é a
participacdo da populacdo como um todo, principalmente de moradores/as das
comunidades. Porém, caso haja mais de uma edi¢édo da realizagcdo do projeto, ou por
necessidade ainda na primeira execuc¢éo, pode-se trabalhar com a venda de ingressos

com valores simbdlicos, a partir dos dados coletados e apresentados no grafico 10.



Grafico 10 - Qual valor vocé pode pagar em um ingresso para o festival?
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Fonte: Os autores (2021)
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CAPITULO 5
PLANEJANDO O FESTIVAL

Como afirmamos anteriormente, o presente Trabalho de Conclusao de Curso
tem como objetivo propor um festival de teatro online, com o intuito de auxiliar no
desenvolvimento do turismo cultural recifense. A proposta é que o festival seja
protagonizado por comunidades da cidade do Recife, a fim de potencializar a
localidade e os moradores em diversas instancias, principalmente econdémica, social,
politica e cultural.

Como ja citado, estimula-se que a realizacdo do festival seja de forma online,
por meio de plataformas digitais, por exemplo, o Instagram, o Google Meet e 0
YouTube.

A proposta é que o Festival ocorra em dois finais de semana, com diversas
apresentacoes teatrais protagonizadas por moradores/as das comunidades que
possuam potencialidades turistica e cultural. Esta preparacdo sera feita por meio de
atividades de formacgao e mediacao teatral com os/as residentes, antes da realizacao
final do festival.

Com o intuito de formar e estimular uma criacao cénica prépria da comunidade,
a sugestao é que arte-educadores ministrem oficinas, baseadas no teatro do oprimido
de Boal, com as pessoas interessadas em fazer parte do evento. Almeja-se que 0s
arte-educadores envolvidos neste processo, também, sejam residentes da
comunidade em questdo. Ou seja, além de existir o festival online como produto final,
as acdes para esse momento iniciam anteriormente.

Sugerimos que as inscricdes dos/as moradores interessados em participar das
apresentacdes cénicas sejam feitas através de formulario disponibilizado no site oficial
da Prefeitura do Recife da Cidade do Recife, e que 0 mesmo seja divulgado nas redes
sociais da Prefeitura e do préprio festival. Os/as interessados devem preencher o
formulario e estar disponiveis no momento da oficina e da apresentacao final no
festival. Nao havera selecdo, os primeiros 30 inscritos poderdao participar, sendo
divididos em 3 turmas de 10 integrantes, desde que compare¢cam aos encontros
destinados as oficinas. Ainda que o projeto ndo tenha parceria e incentivo direto da
Prefeitura, almeja-se a utilizacao de seus canais de comunicagéo, como, por exemplo,

o site cultura.pe.gov.br, para a divulgacéo do formulario e outras acdes.
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Além da inscricdo para a oficina, também havera uma chamada publica
convidando os residentes das comunidades que possuam trabalhos artisticos
(teatrais) e desejem participar do Festival. O projeto pode, em um primeiro momento,
iniciar as atividades em comunidades que possuem uma forte presenca de

manifestacdes artisticas como: Alto José do Pinho, Morro da Conceicéo e a Varzea.
5.1 Programacéao do festival

3Propde-se que o festival seja realizado em 02 (dois) finais de semana, para
gue possa, em 04 (quatro) dias distribuir as apresentacdes e trabalha-las com foco e
preciséo. As atragdes do festival ser&o divididas entre resultado das oficinas ofertadas

e apresentacdes de artistas da comunidade que ja possuam trabalhos.

Tabela - 1 Programacéao

DIA 01/ Sabado

Horério Atracéo

14h Abertura Oficial:

1 - Mesa de conversa.

Tema: Importancia da arte nas comunidades do Recife.
Membros: Arte-educadores/as que ministraram as oficinas.
2 - Circuito de poesia/slam

2.1. 2 Artistas da comunidade 1;

2.2. 2 Artistas da comunidade 2;

2.3. 2 Artistas da comunidade 3;

16h Espetaculo Cénico resultado da oficina com moradores da comunidade 1;
17h Roda de conversa sobre o espetaculo cénico dos/as artistas da comunidade
1;

DIA 02 / Domingo

Horario Atracéo

15h Espetéculo Cénico Infantil resultado da oficina com criangas moradores da
comunidade 2;

3A escolha das comunidades que ocuparéo a programac&o se dara por meio das demandas que
surgirdo a partir das inscricdes. Sendo assim, nesta proposta de programacao utilizaremos como
exemplo os termos: comunidade 1, comunidade 2 etc.
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16h

Roda de conversa sobre o espetaculo cénico dos/as artistas da comunidade
2

19h

Performances:

1. Artista da Comunidade 2;

2. Artista da Comunidade 1;

3. Artista da Comunidade 3;
4. Artista da chamada publica;

20h

Apresentacdo Musical:
1. Artista(s) ou banda(s) selecionado/a através da chamada publica;

DIA 03/ Sabado

Horério Atracéo
16h Mostra de cenas curtas desenvolvidas na oficina ministrada para a
comunidade 3.
17h Roda de diadlogo sobre as cenas curtas apresentadas pelos/as artistas da
comunidade 3;
DIA 04 / Domingo
Horério Atracéo
16h Mostra de 04 (quatro) cenas curtas inscritas por artistas das comunidades;
18h Mostra de 01 (um) espetaculo teatral inscrito por artistas das comunidades;
20h Finalizacao:

- Compartilhamento de midias gravadas nas oficinas;
- Pronunciamento final das organizadoras;
- Imagens das comunidades e possiveis pontos turisticos;

Fonte: Os autores (2021)

52 Profi

ssionais

Para a realizacdo do festival, ser4 necesséaria a contratacdo de uma equipe
composta por profissionais capacitados e dispostos a contribuir positivamente na pré-
producdo e pos-producéo de todo o evento. Esta equipe contara com 2 (dois/duas)
turismologos/as, responsavel por acompanhar e analisar as possibilidades turisticas
nas comunidades participantes, além de pensar estratégias que auxilie no objetivo
central do projeto, o desenvolvimento do turismo cultural; 1 (um/a) produtor/a cultural,
responsavel pela organizacdo do festival em todas as etapas, este/a profissional

estara junto ao/a turismologo/a no contato com as comunidades e na realizacdo das
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estratégias de acdo; 2 (dois/duas) mediadores/as culturais, profissionais que cuidaréo
das apresentacfes do evento, e do contato dos artistas com o publico; 1 (um/a)
designer grafico com a funcdo de confeccionar todas as artes de divulgacdo do
festival; 1 (um/a) empresa de captacdo de audiovisual que fard a gravacdo dos
espetaculos possibilitando a veiculacdo no YouTube durante a programacao; 3 (trés)
arte-educadores para ministrar as oficinas teatrais com as comunidades; 1 (um/a)
técnico/a em informética a fim de suprir todas as especificidades das lives, criacdo de
sites, entre outros; uma média de 30 (trinta) artistas que se apresentardo durante 0s
quatro dias do festival de teatro online; 1 (um/a) social media responsavel pela
comunicacao e divulgacéo do festival nas redes sociais. No total, o projeto contara
com 41 (quarenta e um) empregos diretos, nimero que pode variar dependendo da

quantidade de artistas que aceitem participar.

53 Recursos Fisicos

O Festival de Teatro acontecera de forma online, devido a pandemia da COVID-
19. Por este motivo, os recursos fisicos necessarios serdo as comunidades
participantes do evento, espacos que, possivelmente, servirdo de cenario a criacao
cénica fruto da oficina a ser ofertada anteriormente. Vale salientar que as oficinas
ocorrerdo de forma remota, apenas a criacado cénica, se necessario, ocorrera de forma
presencial, respeitando os protocolos sanitarios estabelecidos pela OMS e pelo
governo do estado. Como o foco do Festival sdo as proprias comunidades, nenhum

lugar fisico serd utilizado, apenas o meio virtual.

54 Recursos Materiais

Possibilitando a realizacdo do evento, no quesito dos recursos materiais, sera
necessario notebooks e outros equipamentos tecnoldgicos que auxiliem a transmissao
da programacédo oficial e das midias de divulgacdo; além disso, também serao
utilizados equipamentos de filmagem, para a captacdo dos espetaculos cénicos no
formato audiovisual; figurinos/ cenérios e iluminacdo de acordo com a necessidade de

cada produto artistico.



5.5 Orcamento

Tabela 2 - Orcamento Humanos

a7

CARGO QUANTIDADE | VALOR UNITARIO TEMPO TOTAL
Turismélogo/a 2 R$ 2.350 02 meses R$ 9.400
Produtor/a Cultural 1 R$ 2.500 02 meses R$ 5.000
Mediador/a Cultural 2 R$ 2.000 01 més R$ 4.000
Designer Gréfico 1 R$ 1.891 02 meses R$ 3.782
Produtora audiovisual 1 R$ 1.200 02 meses R$ 2.400
Arte- 3 R$ 2.058 02 meses R$ 4.116
educadores
T.1 1 R$ 1.634 02 meses R$ 3.268
Artistas 30 R$ 2.312 01 més R$ 69.360
Social Media 1 R$1.350 02 meses R$ 2.700
TOTAL R$ 104.026

Fonte: Os autores (2021)




Tabela - 3 Orcamento Recursos Materiais
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MATERIAL QUANTIDADE | VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL
Aluguel de equipamentos de 1(2 meses) R$ 1.200 R$ 2.400
filmagem
Aluguel e producéo de figurinos 1 R$ 6.000 R$ 6.000
Aluguel e producéo de cenarios 1 R$ 3.050 R$ 3.050
Aluguel de equipamentos de 1 R$4.000 RS 4.000
som
TOTAL R$ 15.450
Fonte: Os autores (2021)
Tabela 4 - Valor total do projeto
Recursos Materiais R$ 99.326
Orcamento para os profissionais envolvidos R$ 15.450
TOTAL R$ 119.476

Fonte: Os autores (2021)*

“N&o houve calculos relacionados a tributagdo.
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CAPITULO 6
MONTANDO AS ESTRATEGIAS DE ACAO

Para tornar possivel a realizagéo do festival online de teatro, proposto neste
trabalho, € indicado que se estabelecam parcerias com a Secretaria de Turismo,
Esportes e Lazer da cidade e/ou com a Secretaria de Cultura, ambas pertencentes a
Prefeitura do Recife. Além de ambas as secretarias é de extrema importancia tentar
apoio com outras instituicdes governamentais oficiais que se mostrarem disponiveis e
interessadas na proposta. Nao descartamos a iniciativa privada, cujos investimentos
em arte sdo deduzidos em impostos.

As comunidades participantes devem ter presenca significativa nas tomadas de
decisbes e acompanhamento das acdes que serdo realizadas, sendo assim, as
associacdes de moradores, ONG, coletivos culturais e outras instituicdes, com ou sem
fins lucrativos, poderdo somar no que diz respeito a arrecadacdo dos recursos
necessarios a realizacdo do evento.

As marcas e/ou instituicbes das comunidades participantes ou da cidade do
municipio do Recife como um todo que participarem, estarao auxiliando diretamente
o desenvolvimento econdmico, social e cultural das localidades, e também irdo ter
suas marcas divulgadas durante todo o evento, para que assim todas as entidades
envolvidas no festival possam crescer e se desenvolver como um conjunto.

Caso a Prefeitura do Recife e suas respectivas secretarias ndo demonstrarem
interesse pelo projeto, propomos que o festival seja submetido em editais de fomento
e incentivo a cultura, como é o exemplo do Funcultura, da Lei Aldir Blanc, editais da
Fundarpe, entre outros. Ainda que a maior parte do financiamento seja constituida por
meio de editais de -cultura, é interessante que se criem parcerias com
marcas/instituicdes e comércio das comunidades participantes, para que haja, como
ja citado, um desenvolvimento da localidade em diversos aspectos.

A priori 0 projeto ndo prevé venda de ingressos devido aos nossos objetivos.
Almejamos, com este festival, 0 maximo de pessoas possivel tendo acesso as
manifestagdes culturais de comunidades do Grande Recife, assim como também que
0s proprios residentes das comunidades possam ter acesso, cada vez mais, a cultura
de forma facil e gratuita. Durante a execugdo do projeto, caso detectado a
necessidade de ajuda, seja ela financeira, alimenticia e/ou social, por parte de alguma

das comunidades, o evento realizara mutirdes para arrecadacdes do valor/material
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necessarios, ou chamadas publicas para profissionais que possam auxiliar em

situacdes de problemas sociais.

Para as empresas interessadas no mecenato, elaboramos um plano de cotas

de patrocinio, a fim de auxiliar na captacao de recursos.

Tabela 5 - Plano de cotas de patrocinio

Categoria

Valor

Contrapartida

VIOLA SPOLIN

Até R$3 mil

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacéao digitais do evento.

RUTH DE
SOUZA

Até R$ 9 mil

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacéo digitais e fisicas do evento, incluindo
camisas, banners, flyers etc.

FERNANDA
MONTENEGRO

Até R$ 15 mil

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacao digitais e fisicas.

Nome da marca apresentado digitalmente
durante a execuc¢éo do evento (antes e depois
das apresentacgoes).

GRACE PASSO

Até R$ 21 mil

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacao digitais e fisicas.

Nome da marca apresentado digitalmente
durante a execuc¢éo do evento (antes e depois
das apresentacbes) e citado verbalmente
durante a execucédo do evento.

NANA SODRE

Até R$ 35 mil

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacao digitais e fisicas.

Nome da marca apresentado digitalmente
durante a execucdo do evento (antes e depois
das apresentagbes) e citado verbalmente
durante a execucdo do evento.

Tempo de 5min para falar sobre a marca em um
dia do festival.
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MARIA CLARA
CAMAROTTI

R$50 mil+

Logomarca veiculada em todas as midias de
divulgacéo digitais e fisicas.

Nome da marca apresentado digitalmente
durante a execucdo do evento (antes e depois
das apresentacbes) e citado verbalmente
durante a execuc¢ao do evento.

Tempo de 5min para falar sobre a marca em
todos os dias do festival.

Fonte: Os autores (2021)
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Nosso interesse em propor um projeto que auxilie o desenvolvimento do
turismo cultural em Recife, parte da nossa percepc¢ao enquanto moradores da cidade,
e futuros turismologos. Observamos que dentre os segmentos turisticos, o cultural
constitui-se em empobrecimento de acdes e de projetos. A cidade do Recife é repleta
de manifestacfes culturais e artisticas, que ainda nao possuem visibilidade politica de
incentivo a criacdo e apreciacdo. As manifestacfes, 0s grupos e artistas, assim como
a potencialidade do municipio no ramo cultural, merecem ser assistidos,
empoderados, visibilizados e trabalhados. Por estes motivos, elaboramos um Festival
de Teatro Online, com foco no desenvolvimento do turismo cultural do Recife. A ideia
€ aumentar e estimular a producdo cultural local, a divulgacdo de seus atrativos e, por
consequéncia, aumentar o numero de visitantes e de turistas na cidade.

Foi possivel perceber ao longo das andlises, entrevistas e questionarios, que
h4, sim, demanda sobre eventos culturais, em especial o teatro. Ha possibilidade de
trabalho, e interesse da comunidade em participar, seja integrando as acdes
ativamente (producéo, atuacéo etc), ou apenas assistindo.

O teatro é arte humana, neste sentido, é também politica, e possui um carater
potente, capaz de promover a visao critica, autonomia, participacao e coletividade de
todas as pessoas envolvidas, o que é de grande importancia para as comunidades da
cidade. No contexto da pandemia de COVID-19, o teatro, as demais manifestacdes
artisticas, e o turismo foram extremamente afetados, atingindo a populacdo nos
setores: econdmico, cultural, social e politico. Promover um festival de teatro online,
pode contribuir com o0 avango nesses segmentos, sendo capaz de apresentar pontos
positivos tanto as comunidades como ao turismo da cidade em geral.

Nosso intuito € apresentar e divulgar um Recife que esta para além das praias,
atrativos naturais e polos tecnolégicos. Ha “cultura na veia” e teatro diferenciado que
podem ser trabalhados no setor cultural, aumentando ainda mais a variedade de
visitantes que optam pelo Recife como destino turistico. A arte do encontro e a arte

do deslocamento subvertendo as normas. Encontrar brechas é preciso. Avante.
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APENDICE A — ENTREVISTA COM SESC SANTO AMARO (COMPLETA)
Entrevista realizada com Karol Spinelli, estagiaria do setor de gestdo cultural do

Sesc Santo Amaro (Recife-PE), no dia 22 de novembro de 2021

1. Bom dia, vamos iniciar falando um pouco sobre vocé e sua funcao no SESC
para contextualizar.

Eu sou Karol Spinelli, eu sou artista, estudante de licenciatura em teatro, entrei em
2018 na licenciatura. Hoje eu estou atuando no campo da producéo cultural no SESC,
no estagio que estou agora, entrei l& em marco de 2020, e a principio foi na parte
burocratica mesmo. A gente faz a pré-producao dos projetos e tudo. Isso ndo estava
dialogando muito no inicio com o que eu fagco porque eu pensei que seria sala de aula,
mas ai eu fui para a parte da gestao cultural mesmo, a gente acompanha os projetos,
vé como é a articulacdo la dentro. Na minha area de teatro, eu dialogo muito com o
trabalho do ator, com a dramaturgia, também, que € uma area que me fascina muito,
e como pesquisadora. Estou me encontrando nestes lugares, mas a sala de aula ainda
€ a paixdo, depois do palco l6gico né!? Que o palco é a casa, a sala de aula eu visito,

durmo, amo.

2. No tempo pandémico, pudemos ver varios "produtos" artisticos se
reinventando. Como o SESC funcionou durante a pandemia do ponto de vista
artistico?

Eu iniciei no SESC no dia 05 de marco, e no dia 18 eu estava em casa. Eu cheguei
na mudanca la. Foi muito louco, mas, ao mesmo tempo, bem enriquecedor, porque
eu vi esta porta se abrindo e dizendo “é um novo tempo agora”, um tempo dificil porque
a gente colocou um projeto em carater emergencial e a gente precisa entender o que
€ essa emergéncia de cada artista, que a gente sabe de fato que tém pessoas que
vivem da profissao, e deveria ser né, 0 nosso subsidio realmente. Entdo o SESC teve
esse lugar, e ai veio o #CulturaemRedeSescPE, o projeto que eu fiquei a frente, junto
com Rita Marise, coordenadora/supervisora, mas depois houve uma troca para
Rodrigo Cunha. Dentro deste projeto, foi muito interessante porque as linguagens de
circo, teatro e danca, que séo as linguagens de cénicas, foram contempladas, e ai
realmente abriu para lives, podcasts, linguagem de pesquisa. Percebo que no tempo
de pandemia, dentro do SESC, teve realmente esse lugar de chegar perto do artista

que estava em casa sem receber; esses professores também enquanto artistas, como
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ficaram nesse lugar, com seus trabalhos parados. Porque a gente se alimenta do
encontro, né? Nosso trabalho tem o encontro como motor. E como fazer para chegar
perto se ndo estamos? E ai também teve uma coisa bem interessante nesse momento
que foi o ciclo de teatro e danca, onde eu consegui conhecer pessoas do Regional,
de Petrolina, de Triunfo, de varios lugares, e a gente foi fazendo algumas aulas para
poder ser um teste aos encontros on-line que iriam ter dos professores com os alunos
depois, e ai se chamou de ciclos. Eu acho que foi essa corrida de projetos como o
Cultura em Rede, por exemplo, que a gente colocou as linguagens de didlogos que
sao lives que aparecem no Instagram e YouTube do SESC, tiveram as criacfes que
foram os espetaculos, a fruicdo que foram espetaculos + debates, e teve também a
parte de e pesquisa destinada aos podcasts ou escrita de artigos. Acredito que alguns
artistas que puderam ser contemplados por esse primeiro projeto, entre outros que
apareceram no modelo remoto/virtual. Mas o SESC, realmente, correu bem atras

neste sentido.

3. Como funciona a curadoria dos projetos que fazem parte do Sesc? O SESC
tem autonomia para elaborar acdes ou depende de um setor maior uma vez que
0 mesmo é de esfera nacional?

O SESC tem esse carater nacional, tem o Departamento Nacional, que a gente chama
de DN, e ai geralmente o regional, que somos néds, tem todo esse didlogo com o DN,
quando existe um projeto maior, como € o Palco Giratério, pega espetaculos de todo
0 pais e vai distribuindo em cada cidade. E ai, tem esse tipo de dialogo, mas o SESC
presa muito pela transversalidade, ou seja, a gente chega perto de artistas do interior,
para que de la a gente consiga beber dessa fonte e traz a Santo Amaro. Pensar o que
€ que a gente pode fazer com as comunidades ao redor? Como chegar perto desses
artistas. A curadoria do Cultura em Rede, logo no inicio da pandemia, eu nao tive
acesso, quando chegou o projeto para mim Rita ja trouxe os aprovados. Entdo eu nédo
sei muito como foi essa escolha, mas o que percebo é que tinham que ser trabalhos
com uma certa urgéncia, com representatividade mesmo. O que é aquilo que ta
faltando pulsar. Que pulsa muito, mas ndo esta sendo contemplado. Pessoas que
trazem coisas muito fortes, a questdo da negritude, dos indigenas, tematicas que
precisamos alimentar. Até o SESC como uma Instituicdo estava precisando dessa
carnificacdo, de trazer. Entdo foi muito bom, porque o circo também era muito forte

neste projeto. Como o circo poderia sobreviver em uma pandemia? Eu percebo ter
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sido a Instituicdo o lugar da sobrevivéncia. “Como estes artistas estao sobrevivendo?”
Eu acho que quando a curadoria foi feita, foi muito neste lugar. A relevancia e as
competéncias da linguagem que estavam chegando, e como € que esta pessoa
conseguiu se articular dentro da pandemia para a criacdo que estava dentro do
projeto. E as condi¢cdes também, porque a gente sabe que esta cultura on-line, € uma
cultura que nao inclui, que exclui. Tem pessoas que nao tem condic¢des de ter internet

para fazer uma inscricdo. Entdo como a gente consegue dialogar com tudo isso?

4. Como funciona a comunicacao do Sesc com as comunidades? Divulgacéo e
outras ac6es chegam nas comunidades?

La em Santo Amaro, a gente percebe que... eu enquanto aluna inclusive tinha muita
dificuldade de perceber os cursos do SESC, o que é que acontecia & dentro. Eu como
publico e plateia. Falo do Santo Amaro porque estou trabalhando e estudando la.
Ocupo estes dois lugares l14. Ai é um lugar muito escondido, e ndo sabemos o que é
que faz o lugar ser escondido dentro da cidade. Também € algo para se pensar.
Porque é escondido? Porque néo é aparente? E sem contar tudo que circunda, né!?
que sdo comunidades. E ndo tem essa circulacdo. Uma coisa também que me
incomoda, é sempre termos as mesmas pessoas has filas de teatro, porque a gente
percebe que a divulgacéo so6 ta chegando em um lugar, e esse lugar é dos alunos de
teatro, porque ja estao la fazendo. Entédo tudo isso € um motor que gira. Quando eu to
la, percebo que a gente precisa ter uma unido de todas as gestdes, da comunicacao,
junto com a coordenacdo das artes cénicas, para que dentro dessa unido, a gente
possa melhorar essa difusdo da divulgacdo. O Cultura em Rede, que foi esse projeto
no inicio da pandemia, eu percebi que se ndo fosse com a comunica¢ao a gente nao
conseguiria esse desmembramento. Por exemplo, o canal do YouTube do SESC
subiu muito, porque fizemos uma playlist 14, todos os trabalhos foram colocados, e ai
as pessoas tém acesso a essa playlist. Os Instagram também que hoje € o maior
motor que podemos ver as lives e tudo. Entdo assim, realmente com essas agdes nos
conseguimos levar essas criacfes para lugares que ndo chegavam. E ai vem o
chamado “boca a boca” também. Mas eu ainda acho bem carente, sabe? A divulgacao
do SESC como um todo. Essa questdo das radios, dos panfletos, € uma coisa que
precisamos pensar em algo maior, em estratégias em como isso pode chegar em
lugares que ndo se chegam. E ai € a mesma coisa de tu fazer o mesmo tipo de poética

a vida toda no teatro. Mas eu no momento que estou la, percebo que nos projetos on-
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line deu uma boa melhorada na divulgacdo. Hoje vejo que pessoas que antes nao
ouvia falar do SESC estéo escutando. Porque ta dentro dos podcasts dos projetos, no
Instagram também. Mas isso € um pensamento Nnosso enquanto artistas também.

Como nés formamos esse publico? Como a gente divulga arte? Enfim....

5. Como incluir a comunidade nas propostas do Sesc? Como gerir esse espaco
sem perder o cunho social?
Penso muito na hierarquia, porque a gente sabe que isso vem desse passado mesmo,
dessas construcdes da revolucédo industrial que € o momento que colocou as funcdes
em tudo. E ai a gente comeca a pensar que a gente entra em um lugar, e o SESC é
uma empresa, nél? A gente sente muito isso quando a gente chega na gestao de Ia.
E eu sempre fui uma pessoa que nao gosto de estar em um lugar sem saber o que
estd acontecendo ao meu redor, porque a gente se aliena, por isso que a gente é
artista, porque a gente gosta de ter amplitude do mundo. E se a gente for para uma
empresa, s6 sabemos quais sao as notas que a gente compra, ndo sabemos quem
fez as notas. Eu quero saber quem fez! Ai eu quero estar junto com a comunicacéo,
com o design para saber e entender o processo. Porque o caminho € o que faz a
certeza da gente, se a gente negligenciar o caminho, ndo fazemos um resultado
bonito. Acho que isso contempla tudo o que a gente tem na gestéo, a gestdo perde
nesse sentido, da separacéo, de cada um faz o seu. Nao! Vamo todo mundo fazer.
Precisamos de um norte? Precisamos. Mas bora fazer algo com esses nortes, para
gue a gente va se entendendo acima de tudo, e perceber que as coisas vao ficando
mais solidas e mais palpaveis para todo mundo, e vai ter pessoas que vao estar
fazendo isso, entendendo o que t4 fazendo e néo s6 jogando pro mundo. Eu acho que
a maior coisa que td aprendendo, na gestdo, e que poderia trazer nesse sentido é
realmente se juntar e fazer com que gire uma coisa s0. Parece ser utdpico, as vezes,
guando a gente pensa, porque a gente quer modificar muita coisa, quando a gente
chega, por mais coisas bonitas que ja existam, porque t6 aprendendo um mundo muito
bonito la. Eu trabalho com computador, e a maquina ta sendo o lugar de afeto hoje
né!? E a gente nem imaginava isso. E juntar tudo e fazer com que seja uma politica
de afeto, porque ndo tem nada mais afetuoso do que a gente caminhar coletivamente.
Quando eu entrei no estagio estava-se organizando o transborda, que nao
aconteceu devido a pandemia. Mas estavam pensando muito nesse contato com as

comunidades, em especial a Campo Santo. Estava-se pensando em ir mesmo, chegar
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com esses trabalhos la. Porque eu acho que uma forma dessas pessoas chegarem
até nos, é a gente chegar até elas. Porque a gente ndo tem como conhecer 0 que
essas pessoas querem, quais sdo os gostos, qual € o olhar, se a gente s6 esperar que
elas cheguem até a instituicdo. E também entender a linguagem do lugar, dos
interiores, das comunidades. O que esta sendo feito nessas comunidades? O que
pode agregar? Bora colocar oficinas... Ja ta se fazendo muito, né!? Mas precisa mais.
Precisa adentrar mais, e conviver 14 dentro também. Que a representatividade néo
esteja em uma soO funcdo, mas em todas. Precisa ser uma ocupacgdo real. Aos
pouquinhos, precisa ser um trabalho de formiga, a gente pegou o mundo bem ferrado

mesmo né!? Esse governo ai......

6. Qual o lugar das instituicdes privadas na relacdo com os artistas, como por
exemplo, os bancos? E possivel existir uma resisténcia cultural, no que tange a
presenca de tematicas e grupos minoritarios?

O Governo do Bolsonaro, assim falando bem por cima, porque da em todos nés uma
angustia muito grande de estar vivendo este momento, de t4 passando por isso,
sabendo que as consequéncias desse governo vao perdurar por anos, a gente sabe
disso. Entéo é dentro dessa profissdo que a gente tem, que nos paga tao pouco e que
realmente, faz muitas pessoas terem varios tipos de profissdo para poder estar nela,
e nado estar nela centralmente e isso vai para economia criativa e para a economia da
cultura. E isso a gente precisa entender, porque nds somos alienados; tem muitos
artistas que ndo sabem quais séo as politicas publicas que nos respaldam. Também
€ importante a gente pensar que nao temos um tipo de protecdo mesmo, como as
outras profissbes tem, como o CRBIO de biolégicas, tipo uma fundacdo que nos
ampare, entende? E ai eu chego nessa questédo dos bancos, porque eu ja vi muitos
espetaculos incriveis na Caixa Cultural, ja vi também outros editais desses bancos, e
a gente vé o que aconteceu com o grupo Clown de Shakespeare, o que aconteceu
com o espetaculo “Abraco”. Gente, é o lugar da monetizacdo, né!? E o lugar que téa ali
e que tanto faz com que a gente n&do possa abracar uma sociedade diversificada com
varios tipos de linguagens e corpos e corpas que tem tanto a mostrar e € invisibilizada.
Entdo penso que os bancos deveriam sim, ndo so levar algo que uma sociedade, que
ta dentro dessa transicdo mesmo, porque estamos passando por uma transi¢ao, quer
ver. Mas que precisa resistir para o que precisa ser colocado. Eu digo de precisar,

pela necessidade de vozes serem ouvidas. Eu vejo nesse sentido, que a resisténcia



61

da gente é ndo parar. Porque se a gente parar, realmente vamos ficar calados. Temos
gue chegar nesses lugares, nossos trabalhos precisam ser aceitos. E ai a funcao
social do SESC que é o didlogo com a sociedade, de estar perto dessas comunidades.
Mas até que ponto? Porque podemos ver isso até em uma legenda que a gente coloca
as vezes, e ai ndo pode ser contemplado porque existe um padrdo, etc. Mas que

padrdo? E um mundo que parece que a gente n&o pode falar né!?
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APENDICE B — PESQUISA COM MORADORES DO RECIFE (COMPLETA)

Ol4, somos Driely Oliveira e Erique Nascimento, estudantes do Curso Tecnoldgico em
Gestdo de Turismo, Campus Recife (IFPE). Este questionario faz parte do nosso
Trabalho de Conclusédo de curso intitulado: "FESTIVAL DE TEATRO ONLINE:
dimensé&o ao desenvolvimento do Turismo Cultural", orientado pela professora Claudia
Sansil. O objetivo do TCC é propor um festival de teatro on-line, e para isso,
solicitamos sua ajuda para responder este questionario sobre sua relacdo com a
cultura da cidade do Recife, principalmente durante a pandemia. Agradecemos desde
jal

1. Qual sua faixa etéaria?

( ) Menor de 18 anos
( ) 18 - 29 anos

( ) 30 - 40 anos

( ) 41 - 50 anos

( ) +51 anos

2. ldentidade de género;
) Mulher cis e/ou trans
) Homem cis e/ou trans

(
(
( ) Travesti
( ) N&o-binérie
(

) Outra identidade
3. Vocé é morador/a de Recife/RMR?
( ) Sim

( ) Nao

4. Se vocé é residente de Recife/RMR qual seu bairro? (Caso néo seja, informar "N&o

se aplica")

5. Faixa Salarial:
( ) Até 1 salario minimo

( ) 2 a 5 salarios minimos



) 6 a 10 salarios minimos

) Mais de 10 salarios minimos
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6. Vocé costuma consumir atrativos/produtos culturais? Se sim, qual vocé mais

consome?

(
(
(
(
(
(
(

) Cinema
) Teatro
) Museu
) Concerto e/ou apresentacdes musicais
) Danca

) N&o consumo

) Outros:

7. Quais locais vocé costuma consumir os produtos acima?

e e N e e e e e T

) Cinemas de shopping

) Cinemas da cidade (S&o Luiz, Da Fundacéao etc)

) Transmissdo de cinema em bairros

) Teatros

) Teatros comunitarios

) Museus do estado

) Museus de iniciativa privada

) Plataformas digitais

) Quadras, associacfes e outros espacos alternativos
) Outros:

8. Durante a pandemia, qual expressao artistica vocé mais consumiu?

e e e e e

) Livros
) Filmes / séries

) Espetaculos teatrais on-line
) MUsicas

) Lives musicais / show

) Nao consumi nada

) Outros:
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9. Vocé conhece, no seu bairro, grupos e/ou artistas culturais?

(
(

) Sim
) Nao

10. Caso vocé conheca, em que area artistica este grupo/individuo esta inserido? (Ex:

teatro, danca, musica, artes visuais etc.).

11. Vocé teria interesse em participar e/ou assistir a um festival de teatro online?

(

(
(
(

) Sim, tenho interesse apenas em assistir
) Sim, tenho interesse apenas em participar
) Sim, tenho interesse em assistir e participar

) Nao tenho interesse

12. Qual sua opinido sobre apresentac¢des culturais no formato online?

(
(
(
(
(
(

) Otimo
) Bom
) Médio
) Ruim
) Péssimo
) Outros:

13. Caso possa contribuir com a compra de ingresso para um festival de teatro on-

line, até qual valor vocé pode pagar?

(
(
(
(
(
(

) Até R$10
) Até R$20
) Até R$30
) Até R$40
) Mais de R$50

) N&o posso pagar nenhum valor



APENDICE C - GRAFICOS DA PESQUISA COM MORADORES DE RECIFE

Qual sua faixa etaria?
33 respostas

@ Menor de 18 anos
@ 18-29 anos

@ 30-40 anos

@ 41-50 anos

@® +51 anos

Identidade de género:

33 respostas

@ Mulher cis efou trans
@ Homem cis e/ou trans
@ Travesti

@ Nao-binarie

@ Outra identidade

Vocé & morador/a de Recife/RMR?
33 respostas

@® Sim
@® Nao
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4.

Se vocé é residente de Recife/RMR qual seu bairro? (Caso nao seja, informar "Nao se aplica")
33 respostas

1%)

2(6,2)(6,1%) 2(6,1%) 2(6,1%) 2(6,19

1 (3%1)(3%1) (3%1)(3%1)(3%1) (3%1)(3%) 1 (3%1)(3%1)(3%1) (391)(3%) B 1 (3%1)(3%1)(3%1) (3%1)(3%)

0
Arruda Coqueiral Jordao Nao se aplica  Rio ambar/ltam...  Santo amarelo Va...
Campo Grande IBURA Maranguape 2... OLINDA Rosarinho Torroes
5.
Faixa Salarial:
33 respostas
@ Até 1 salario minimo
® 2 a 5 salarios minimos
© 6 a 10 salarios minimos
@ Mais de 10 salarios minimos
6.

Vocé costuma consumir atrativos/produtos culturais? Se sim, qual vocé mais consome?

33 respostas
@® Cinema
® Teatro
® Museu
@ Conserto e/ou apresentagdes musicais
A @ Danca

@ Nazo consumo




Quais locais vocé costuma consumir os produtos acima
33 respostas

Cinemas de shopping

23 (69,7%)
Cinemas da cidade (S&o Luiz,... 7 (21,2%)
Transmissao de cinema em bai...

Teatros 4(12,1%)

Teatros comunitarios 1(3%)

Museus do estado 12 (36,4%)
Museus de iniciativa privada 4 (12,1%)
Plataformas digitais 9 (27,3%)
Quadras, associagbes e outros... 3(9,1%)
0 5 10 15 20 25

Durante a pandemia, qual expressao artistica vocé mais consumiu?
33 respostas

@ Livros

@ Filmes / séries

@ Espetaculos teatrais on-line
@ Masicas

@ Lives musicais / show

@ Nao consumi nada

Vocé conhece, no seu bairro, grupos e/ou artistas culturais?
33 respostas

® Sim
@® Nao
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10.

Caso vocé conheca, em que area artistica este grupofindividuo esta inserido? (Ex: teatro, danca,

musica, artes visuais etc)
33 respostas

4
3(9.1%) 3(9.1%)
3
2 (6,1%) 2 (6.1%) 2 (6,12:(6,1%) 2 (6,1%)
2

1(3%1 (3%) 1 (3% (3%1 (3%) 1 (3% (3%1 (3%1 (3% (3%

Danga e musica. Musica, Danga Nao conhego Teatro de mamolen... rap...
Dancga Musica Nao se aplica S6 shopping Tudo

11.

Vocé teria interesse em participar e/ou assistir um festival de teatro on-line?
33 respostas

@ Sim, tenho interesse apenas em
participar

@ Sim, tenho interesse em assistir e
participar

@ Nao tenho interesse

12.

Qual sua opinido sobre apresentagdes culturais no formato on-line?

33 respostas

® Otimo
® Bom

© Médio
@ Ruim

@ Péssimo

39,4%
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@ Sim, tenho interesse apenas em assistir
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13.

Caso possa contribuir com a compra de ingresso para um festival de teatro on-line, até qual valor
vocé pode pagar?
33 respostas

@ R$10,00

@ Até R$ 20,00

® Até R$ 30,00

@ Até R$ 40,00

@ Mais de R$ 50,00

@ Nazo posso pagar nenhum valor




