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RESUMO

A Cidade do Recife é a capital do Estado de Pernambuco e uma das 76 cidades com
vocacao turistica no estado. A cidade possui pontos turisticos que se destacam no
cenario turistico local e nacional, tais como a praia de Boa Viagem, o Instituto Ricardo
Brennand, o Marco Zero da cidade do Recife e o Jardim Botéanico, dentre outros.
Apesar da importancia turistica destes atrativos percebe-se ainda uma subutilizacéo
de alguns destes, dentre eles podemos destacar espacos como: museus, parques e
pracas. Destaca-se que, embora a cidade possua 26 pracas, jardins e parques, existe
hoje uma visitacdo incipiente, tanto por parte de moradores do entorno, como de
turistas vindos de outras localidades, como acontece no Parque Jardim do Baoba.
Localizado no bairro das Gracas, Recife - Pernambuco, trata-se de uma area verde
urbana que contribui de modo geral para a qualidade de vida e equilibrio ambiental da
cidade. No sentido de ampliar a visibilidade turistica e de lazer deste Parque, esta
proposta tem como objetivo criar agdes de turismo e lazer que movimentem o Parque
Jardim do Baoba. Para tanto, foi realizado um diagndstico em que se analisou a
estrutura do parque, sua gestdo, numeros de visitacdes e a¢des realizadas no mesmo.
Com base nesses dados foi observado que o mesmo possui uma caréncia de
atividades de lazer que atraiam publico e ampliem sua visitacdo. Neste sentido,
propde-se a realizacdo de um calendario de acdes diversificadas que valorize a cultura
e as manifestacdes locais durante o ano. Esta proposta vem acompanhada de um
plano de divulgacéo, lista de recursos necessarios, orcamento, fontes de recursos e
medidas técnicas e legais que endossam sua realizacdo. Pode-se concluir que o
calendario de acdes podera suprir a necessidade por atividades de lazer, e alavancar
o fluxo de visitantes no local. Desta forma, ao atrair o publico jovem para a utilizacao
turistica e de lazer do Parque Jardim do Baoba, busca-se promover a sistematizacéo
de atividades que permitam ao publico jovem da cidade e aos visitantes vivenciarem
praticas de lazer em espacos publicos, ampliar o fluxo de visitacdo destes espacos e
promover a socializacdo por meio do encontro e das vivéncias que o projeto pode
proporcionar entre visitantes e moradores do Recife e Regido Metropolitana.

Palavras- chave: Parque; Recife; Lazer; Baoba; Turismo.



ABSTRACT

The City of Recife is the capital of the State of Pernambuco and one of the 76 cities
with a tourist vocation in the state. The city has tourist attractions that stand out in the
local and national touristic scene, such as Boa Viagem beach, the Ricardo Brennand
Institute, Recife's Ground Zero and the Botanical Garden, among others. Despite the
tourist importance of these attractions, there is still an underutilization of some of them,
among them we can highlight spaces such as: museums, parks and squares. It is
noteworthy that, although the city has 26 squares, gardens and parks, there is today
an incipient visitation, both by residents of the surroundings, as well as tourists from
other locations, such as in Parque Jardim do Baob&. Located in the Gracgas
neighborhood, Recife - Pernambuco, it is a green urban area that contributes in general
to the city's quality of life and environmental balance. In order to increase the tourist
and leisure visibility of this Park, this proposal aims to create tourism and leisure
actions that move the Jardim do Baoba Park. Therefore, a diagnosis was carried out
in which the structure of the park, its management, number of visits and actions carried
out in it was analyzed. Based on these data, it was observed that it has a lack of leisure
activities that attract the public and increase their visitation. In this sense, it is proposed
to carry out a calendar of diversified actions that value local culture and events
throughout the year. This proposal is accompanied by a dissemination plan, list of
necessary resources, budget, sources of resources and technical and legal measures
that endorse its realization. It can be concluded that the calendar of actions can meet
the need for leisure activities, and leverage the flow of visitors to the site. In this way,
by attracting young people to the tourist and leisure use of Parque Jardim do Baoba,
we seek to promote the systematization of activities that allow young people in the city
and visitors to experience leisure practices in public spaces, expand the flow to visit
these spaces and promote socialization through the encounter and experiences that
the project can provide among visitors and residents of Recife and its Metropolitan
Region.

Keywords: Park; Recife; Leisure; Baob&; Tourism.
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1 INTRODUCAO

O turismo inicialmente era definido como o deslocamento e permanéncia de
visitante numalocalidade, fora de seu entorno habitual, mantendo-se no local por pelo
menos 24h(vinte e quatro horas), porém menos do que 12 (doze) meses, sendo sem
interessefinanceiro, ou seja, o turista ndo pode estar no destino para praticar
atividadesremuneradas. Além disso, o turista deve utilizar os equipamentos e servigos
do local. Esta definicdo foi atualizada pelo Ministério do Turismo, passando a ser
definido como “Conjunto de relagbes e fenbmenos produzidos pelo deslocamento e
permanéncia de pessoas fora do lugar de domicilio, desde que tais deslocamentos e
permanéncia nao estejam motivados por uma atividade lucrativa.” (Brasil 2021). No
ano de 2018, o turismo gerou uma participacao de US$ 8,8 trilhGes no Produto Interno
Bruto - PIB mundial (10,4%) e gerou 319 milhdes de empregos, representando assim,
1 em cada 10 vagas de empregos, conforme um Estudo do Conselho Mundial de
Viagens e Turismo (WTTC, sigla em inglés). No Brasil, o setor turistico representou
8,1% do PIB do pais, equivalente a aproximadamente US $152,5 bilhdes e gerou mais
de 7% do numero global de vagas no pais neste mesmo ano.

Pesquisa divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
em 2019 aponta o aumento da receita de hotéis, restaurantes e locadoras de
automoveis no més das férias: a média de crescimento da atividade turistica nacional
foi de 4,4%, Cardoso (2019). Dados revelados na Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS), que compara o més de julho de 2019 com o mesmo periodo em 2018,
Pernambuco ocupa a sexta posicédo do ranking dos Estados que sentiram aumento
deste indice, foram 4,1%. Segundo a assessoria de imprensa da Empetur-PE, no
Aeroporto do Recife, a movimentacdo de passageiros foi bastante expressiva. De
janeiro a julho de 2019, Recife alcancou, entre embarques e desembarques, a marca
de 5.048.119 passageiros, resultando uma média superior a 720 mil pessoas por més.

Mesmo com a expressiva forca da atividade turistica, devido a pandemia que
atingiu o Brasil e o mundo em 2020 o setor sofreu impactos evidentes conforme
calculos realizados pela United Nations World Tourism Organization (UNWTO),
estimava-se que os fluxos internacionais de turistas deverdo ter uma queda de 22%
no ano de 2020, assim como deverao decrescer entre 20% e 30% as receitas geradas
no setor (CRUZ, 2020).
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Segundo o relatorio de impacto da pandemia do covid-19 nos setores de
turismo e cultura no Brasil, as buscas referentes a “Passeios em” e “O que fazer em”
que tem como objetivo fazer um mapeamento dos habitos de consumos e desejos dos
brasileiros, entre 2017 e 2019, era mantido um padrdo relativo por buscas de
informacdes por viagens retratando bem a sazonalidade do setor de turismo, ja no ano
de 2020 esse padrédo de pesquisa manteve-se até o inicio do ano porém em marco
iniciou-se uma queda das buscas de 43,3% destes termos. O numero de
cancelamentos de viagens nos anos de 2017 a 2019 se mantiveram inferior a 100
buscas semanais, conforme o relatério do Ministério do Turismo Esse dado teve um
aumento de mais de 300% em marco de 2020, se comparado com 0 mesmo MEs no
ano anterior (BRASIL, 2020).

Conforme o Mapa do Turismo Brasileiro, Pernambuco tem agora 76 cidades
com vocacao turistica, distribuidas em 13 regides de desenvolvimento. Destas 76
temos na categoria “A”, os municipios de Ipojuca e Recife, localizadas na regido de
Historia e Mar, a capital pernambucana que destaca-se com pontos turisticos como:
a praia de Boa Viagem, o Instituto Ricardo Brennand, espaco cultural sem fins
lucrativos, possui uma das mais modernas instalagdes museoldgicas do Brasil e
originou-se da colecéo particular de Ricardo Coimbra de Almeida Brennand, a Praca
Rio Branco, espaco publico localizada préxima ao Porto do Recife e abriga o Marco
Zero da cidade do Recife, a cidade conta ainda com museus, parque de diversoes,
bares e restaurantes, cinemas, shoppings entre outros (MAPA, 2019).

Apesar da grande variedade de atrativos e equipamentos publicos e privados
ainda existe uma subutilizacdo de alguns destes equipamentos, entre eles podemos
destacar ambientes como: museus, parques e pragas, entre outros. Segundo Smith
(2019), “para metade dos brasileiros, 0 museu € um espago para ser visitado sé uma
vez”, 0 que demonstra a necessidade de politicas pedagdgicas e turisticas voltadas
a constituicdo de uma educacao patrimonial e para o turismo. Esta realidade nédo é
diferente quando se considera o uso turistico e de lazer de outros espacos, tais como
0s parques e pracas em diversos destinos pelo Brasil, inclusive na cidade do Recife
gue mesmo possuindo 26 pracas, jardins e parques, segundo o site visit Recife, ainda
tem uma visitagdo incipiente considerando tanto de moradores do entorno, como de
turistas vindo de outras localidades (VISIT, 2021).
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O Parque Jardim do Baoba é um dos parques presentes da cidade do Recife,
ele recebe este nome devido a uma arvore sagrada, para as culturas indigenas,
africanas e brasileiras, que fica no local. Foi inaugurado em setembro de 2016, no
bairro Gragas, em sua inauguragao ele contava com apenas 100 metros de extensao
e 2,2 mil m2, atualmente o parque ja conta com 30 metros de extenséo e mais de 2.900
m2 (JARDIM, s.d). O Baoba, como é popularmente chamado, conta com area de lazer
que serve para criancas e adultos, mesa comunitaria e também um pier flutuante nas
margens do Rio Capibaribe. Vale ressaltar que o0 parque esta integrado ao projeto
Parque Capibaribe - Caminho das Capivaras, que pretende conectar 7 areas da regido
ao longo das duas margens do Rio Capibaribe, localizado na capital pernambucana,
este projeto € desenvolvido pela Prefeitura da Cidade do Recife, através da Secretaria
de Desenvolvimento Sustentavel e Meio Ambiente do Recife e o INCITI - Pesquisa e
Inovacdo para as Cidades, rede de pesquisadores da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE).

Segundo pesquisas realizada pelo Instituto Semeia, organizacdo da sociedade
civil sem fins lucrativos, com pouco mais de 800 pessoas com idades entre 16 e 70,
de 6 regibes metropolitanas dos estados de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre,
Salvador, Manaus e Brasilia, constatou-se que aproximadamente 45% das pessoas
entrevistadas néo visitam parques urbanos e destacam como principal problema a
falta de infraestrutura como: falta de seguranca, banheiros e instalacfes ruins, ma
iluminacao, impossibilidade de frequentar a noite e falta de equipamentos de lazer
Redacao (2020).

Ao visitar os parques e pracas da cidade do Recife é muito comum
encontrarmos um ambiente com um publico diversificado, segundo a Prefeitura do
Recife, a cidade possui aproximadamente 660 areas de lazer, entre parques, pracas
e areas verdes. Destes, mais de 500 vem passando por um processo de requalificagéo
desde 2013 pela prefeitura, apesar das 1040 intervencdes nas pracas e areas verdes
nesses ultimos anos, pouco € feito no sentido de gerar acfes ou projetos que
incentivem a populacédo a fazer uso destes espacos, Diario (2020).

Conforme Taniguchi (2003) sabemos que para um local ser bom para o turista
ele deve ser bom para o morador local (apud GASTAL 2006.), sendo assim a partir do
momento em que criamos ac¢des para 0os moradores locais eventualmente teremos

acOes que serdo atrativas para os turistas, além da valorizacdo e utilizagcdo dos
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espacos publicos locais, buscaremos entdo entender os principais motivos da
visitacdo ou da auséncia desta, nesses espacos, e o que pode ser feito para atrair um
maior niumero de visitantes para esses espagos, Como ja ocorrem em outros paises
como Estados Unidos, Chile e até mesmo estados brasileiros como € o caso de
Campo Grande (MS) que € a cidade mais verde do Brasil seguida de Goiania em
(GO), neste ranking Recife (PE) ocupa a 10° posi¢cédo, segundo CurtaMais (2019).
Partindo desta visdo, surgiu o seguinte questionamento: De que forma atrair o publico
jovem para a utilizagédo turistica e de lazer ao Parque Jardim do Baoba?

A partir deste questionamento, parte-se da hip6tese de que na cidade do Recife
0S espacos publicos ndo sdo muito utilizados por jovens com idade entre 15 e 29 anos,
essa escassez pode-se dar pela falta de atrativos e auséncia de acfes, programas
e/ou projetos que incentivem a utilizacdo desses espacos, além de problemas como
infraestrutura, aspectos que buscarao ser identificados nesta proposta de pesquisa.

1.1 Justificativa

A proposta deste estudo surgiu devido a vivéncia dos autores nas visitacfes a
espacos publicos da cidade do Recife e também da experiéncia de um dos autores,
em uma pesquisa académica, na qual buscou-se estudar o uso turistico e de lazer de
outro equipamento publico da cidade do Recife, no caso em questdo o Jardim
Botanico do Recife - JBR, o estudo concluiu que o JBR € um espaco para o lazer e
para o turismo, notadamente o turismo pedagdgico, cientifico e de lazer, foi possivel
perceber ainda a preocupacéo da gestdo em fazer com que o recifense conheca mais
e melhor este espaco, ndo s6 por meio de sua funcdo educativa, mas de sua funcéo
social e de geracdo de conhecimento por meio das pesquisas realizadas.

No que diz respeito a relevancia social, este projeto tem como finalidade fazer
com que a comunidade do entorno do Parque Jardim do Baoba, empodere-se desse
espaco de forma que ele se torne mais um local de entretenimento e lazer para a
comunidade, como € dito por Serpa (2007, p. 82) “[...] o parque publico contribui para
melhorar a qualidade da vida urbana e oferece aos habitantes das cidades espacos
recreativos e de lazer ‘festivo’”. Além de ter como foco o empoderamento da
comunidade com o local, o presente projeto, busca aliar-se as a¢des ja existentes da

Prefeitura do Recife, como projeto “Olha Recife”, que busca despertar o sentimento
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de pertenca e memadria nos individuos que utilizam o espac¢o, uma vez que esses

locais acabam fazendo parte da memoéria desse, como cita Araripe (2004, p.115)

€ a cidade deixando de ser apenas um conceito geografico para
tornar-se um simbolo irrefutavel da existéncia do homem, onde é
possivel descobrir o que ela contém e o que ela esconde. A cidade
€, portanto, lugar de memoria (...)

Desta forma, aliar o uso deste espacgo a construcdo de pertencimento que por
meio das vivéncias de lazer neste local.

Quanto a relevancia académica deste projeto, o estudo da pratica do lazer em
espacos publicos, gera uma aproximacao entre dois vastos campos do conhecimento,
o lazer e o turismo. Que apesar de campos distintos estdo extremamente interligados,
como afirma Panosso Netto (2013, p.15) “o turismo é uma das formas mais
caracteristicas do lazer atual, pois, surge como fuga do estresse da rotina de trabalho
e do cotidiano”, assim como o turismo, o lazer € uma atividade que necessita que 0
individuo tenha uma motivagcédo. Esta motivacéo esta no geral ligada as atividades de
entretenimento e lazer que podem acontecer nos espacos publicos das cidades, tais
como parques, pragas e jardins que no caso da cidade do Recife ainda tem uma

subutilizacao turistica.
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2 OBJETIVOS

Apresentam-se neste item 0s objetivos que conduzirdo este projeto.

2.1 Objetivo Geral

e Criar acdes de turismo e lazer que movimentem o Parque Jardim do Baoba.

2.2 Objetivos Especificos

e Analisar a estrutura do Parque Jardim do Baob4;
e Entrevistar visitantes e gestores do equipamento;

e Propor um calendario de eventos culturais que sejam atrativos para 0s
jovens.
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3 FUNDAMENTACAO TEORICA

O turismo, é uma atividade que tem divergéncias relacionadas a sua historia e
sua definicdo, muitos acreditam que para se praticar turismo, ou melhor, ser turista,
se faz necessario passar mais do que 24h em um local, e até mesmo a distancia do
qual o turista esta de sua residéncia.

Por motivos como estes, a ONU (Organizacdo das Nacdes Unidas) e a OMT
(Organizacdo Mundial do Turismo), organizaram numa conferéncia em Ottawa, com
representantes de varios 6rgaos relacionado ao turismo, e juntos definiram um padréo
para caracterizar o turismo de uma maneira mais unificada (DIAS e AGUIAR, 2002).

Desta forma, podemos dizer que o turismo trata-se de visitar uma localidade,
contanto que esta ndo seja em seu entorno habitual, mantendo-se no local por pelo
menos 24h (vinte e quatro horas), porém menos do que 12 (doze) meses, sendo sem
interesse financeiro, ou seja, 0 turista ndo pode estar no destino para praticar
atividades remuneradas. Segundo (Beni, 2002, p.77), em nossa geografia
praticamente todos os lugares sofrem influéncia do turismo seja estd com uma
intensidade maior ou menor. Tendo em vista que segundo (Trumbic, 1999. apud
Korossy, 2008), esta atividade configura-se como uma das mais importantes na
economia internacional, segundo o site do Ministério do Turismo em um Estudo do
Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTC, sigla em inglés), o turismo gerou
uma participacéo de US$ 8,8 trilh6es ao PIB mundial (10,4%) em 2018, ainda segundo
0 mesmo estudo, a atividade foi responséavel por gerar 319 milhdes de empregos,
protagonizando assim 1 em cada 10 vagas de empregos, mantendo-se uma
sequéncia de 8 anos consecutivos como 0 setor que superou a expansao da economia
global e 0 segundo maior crescimento de qualquer setor do mundo.

Ja no Brasil ainda em 2018, conforme pesquisa realizada pela consultoria
britdnica Oxford Economic e divulgado no site do Ministério de Turismo - MTur a o
setor turistico representou 8,1% do PIB do pais, equivalente a aproximadamente US$
152,5 bilhdes a pesquisa ainda aponta que o setor foi responsavel por gerar 6,9
milhdes de vagas de empregos o0 que equivale a 7,5% do numero global de vagas no
pais.

Ja4 no ano de 2019 o MTur divulgou que segundo o ICV-Tur — indice da
pesquisa elaborada pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e

Turismo (CNC), em parceria com a Cielo o turismo teve seu melhor rendimento desde
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2017 atingindo um faturamento de R$ 238,6 bilhdes, no tocante a segmentos de
servicos, estes indicaram aumento de vendas em relacdo a 2018, destacando-se o
setor de transporte de passageiros (5,3%), seguido de hotéis e similares (3,3%), no
gue se refere a emprego, de acordo com a pesquisa da CNC, baseada nos dados do
Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged), o setor cresceu pela
segunda vez consecutiva em 2019, atingindo 2,9 milhdes de trabalhadores no setor,
sendo 67% nas atividades de hospedagem e alimentagdo. Ainda segundo este
estudo, dentre as regides brasileiras a que mais se destacou no faturamento do Pais
foi a regido sudeste, sendo responsavel por 61,6% do faturamento do setor turistico,
seguida pelo Sul (15,9%) e pelo Nordeste (12,6%).

No Nordeste o turismo € um fator importante para a economia da regido, que
concentra grandes areas repletas de belezas naturais, assim como, cidades
histéricas, Patrim6nio da Humanidade, como os centros histéricos de Olinda (PE), Séo
Luis (MA) e Salvador (BA). Segundo um estudo do Ministério do Turismo em parceria
com a Fundacéo Instituto de Pesquisas Econbémicas (Fipe), em 2013 as atividades

relacionadas ao turismo representam cerca de 9,8% do PIB da regiao nordeste.

3.1 Areas Verdes Urbanas

O Ministério do Meio Ambiente, define as &reas verdes urbanas como o
conjunto de areas intra urbanas que apresentam cobertura vegetal, arb6rea (nativa e
introduzida), arbustiva ou rasteira (gramineas) e que contribuem de modo significativo
para a qualidade de vida e o equilibrio ambiental nas cidades. Podendo ser essas
areas encontradas em: areas publicas; areas de preservacdo permanente (APP); nos
canteiros centrais; nas pracas, parques, florestas e unidades de conservacéao (UC)
urbanas; nos jardins institucionais; e nos terrenos publicos ndo edificados. Dito
isto temos como exemplos de areas verdes urbanas: pracgas; parques urbanos;
parques fluviais; parque balneario e esportivo; jardim botanico; jardim zooldgico;
alguns tipos de cemitérios; entre outros.

A Secretaria de Infraestrutura e Meio Ambiente de S&o Paulo, define os
parques como unidades de conservacao, terrestres e/ou aquaticas, normalmente
extensas, destinadas a protecao de areas representativas de ecossistemas, podendo
também ser areas dotadas de atributos naturais ou paisagisticos notaveis, para Lima

et al. (1994, p. 545) parque urbano € uma area verde com fungéo ecoldgica, estética
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e de lazer, no entanto, com uma extensdo maior que as pracas e jardins publicos. Ja
para Serpa (2007, p. 73), os parques devem atender alguns critérios, dentre eles “[...]
transformar a imagem dos bairros do entorno, embelezar a cidade, oferecer lugares
de entretenimento e diversdo a populagéo etc.”.

Segundo Howard (1996), os parques urbanos surgiram na Europa no final do
século XVIII, como uma forma de resolver problemas sanitarios e estéticos advindos
da revolucéo industrial, uma vez que durante este processo de transformacdes nas
cidades, geraram um superpovoamento e poluicdo dos meios naturais. Além de
problemas comuns as grandes cidades como: transito, poluicdo atmosférica, mau
cheiro, barulho, entre outros.

Seguindo mais uma vez o pensamento de Lima et al. pracas enquadra-se como
um espaco publico livre cuja principal funcao seja o lazer ou recreacdo. Quando néo
existe a vegetacao e a mesma se encontra impermeabilizada ndo é considerada uma
area verde. De forma bem ampla, ja a praca € qualquer espaco publico urbano livre
de edificacbes e que propicie convivéncia e/ou recreacdo para Seus usuarios.
Segundo Caldeira (2007, p. 4) na antiguidade a praca representava o espago de maior
vitalidade urbana. Eram espacos de referéncia, atuando como marcos visuais e como
“pontos focais na organizacao da cidade”, esse status alcancado pela praga ainda se
faz presente no imaginario urbano. Este pensamento é reforcado por Marcus Vitruvius,
arquiteto romano do século primeiro, que diz que destaca a importancia da
constituicdo de espacos de uso coletivo na formacéo das cidades. Ressalta ainda a
necessidade de existéncia de uma praca, situada em posicédo de destaque. Embora
apresentem transformacdes significativas, as pracas representam verdadeiros nés de

confluéncia social e sédo espacos essenciais ao cotidiano da cidade.

3.2 Uso Turistico e de Lazer em Espacgos Publicos

Na sociedade pré-industrial, as atividades voltadas para entretenimento, que
hoje associamos ao 6cio ou lazer eram quase inexistentes e “estavam ligadas ao culto,
a tradicao, as festas e nao existia de fato o lazer em si.” (AQUINO e MARTINS, 2007).
Com o crescimento das cidades, o superpovoamento, entre outros problemas
oriundos da revolucdo industrial, iniciou-se um crescimento na busca pelo lazer
acessivel nas cidades, como ¢é dito por Dumazedier (2004, p. 25) “a necessidade de

lazer cresce com a urbanizacdo e a industrializacdo”. No periodo da revolucao
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industrial o trabalho e o lazer se misturavam no cotidiano dos trabalhadores de modo
que o tempo de trabalho e o tempo ocioso ou de lazer eram dificeis de serem
percebidos de formas individuais. Ao longo do tempo os trabalhadores comecgaram
cada vez mais lutar por seus direitos, como o direito a folga, a férias remunerada, entre
outros, que no Brasil somente ocorreu, com a Consolidacédo das Leis do Trabalho -
CLT, no ano de 1943, os trabalhadores passaram a ter novas possibilidades de
interacdo social e cultural (GOMES; PINTO, 2009). Com a Constituicdo de 1988,
novos direitos foram assegurados a todos os cidadaos, como prevé o artigo 6° que
todos os cidadaos tém direitos sociais “a educagao, a saude, a alimentacdo, o
trabalho, a moradia, o transporte, o lazer, a seguranca, a previdéncia social, a
protecdo a maternidade e a infancia, a assisténcia aos desamparados, na forma desta
Constituicao" (BRASIL, 1988, on-line). Sendo assim, passa a ser obrigacdo das
esferas Federais, Estaduais e Municipais oferecer espacos, equipamentos e
infraestrutura adequada para que a comunidade possa ter as minimas e qualitativas
condicBes necessarias para a pratica de atividades ludicas-recreacionais, inclusive
em espacos publicos. Esses espac¢os passam a ser considerados de direito universal
independente da classe social de modo que sejam atendidas as exigéncias legais e
as demandas dos individuos que venham a utilizar os espacos publicos de lazer.

Inicialmente, os parques urbanos eram usados pelas classes mais baixas da
sociedade, nos dias atuais estes espacos possuem um publico mais heterogéneo
como afirma (SERPA, 2007), os parques além da funcéo de lazer, passam a possuir
um papel de espaco de sociabilidade, permitindo praticas de atividades educativas,
culturais, recreativas e de descanso ao ar livre, como afirma Furegato (2005).

No que diz respeito a espaco publico, Borja (2006) aponta que em sua origem
surge como “uma resposta classista ao processo de apropriagao privada da cidade”,
corroborada pelo que aconteceu no Brasil, uma vez que o Passeio Publico, localizado
no Rio de Janeiro, 0 mais antigo parque urbano do Brasil, o primeiro e mais elaborado
jardim publico, construido para valorizar 0 espago e constituir o lazer urbano, na
pratica ndo era um espaco receptivo as massas, como pode ser visto na fala de
Macedo e Sakata (2003, p. 23) “[...] Por esses espagos publicos passeia a nova
aristocracia, tanto na corte como nas principais cidades, trajada especialmente para
a ocasiao, exibindo um vestuario a francesa e imitando os habitos parisienses.”

Seguindo ainda o pensamento dos autores assim como o de Marx, nota-se que tanto
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o Passeio Publico, como as demais construcfes da época seguem um padrdo dos
jardins classicos franceses e europeus de modo geral, caracteristicas como 0 uso
geométrico do solo, a vegetagdo disposta de forma a gerar uma exposicédo além de
intercalar objetos pitorescos, como fontes e esculturas. Essas construgcbes ainda
dispdem de caracteristicas de uma segunda corrente, a romantica, caracterizada por:
espaco com grandes gramados e arvores, lagos romanticos, estatuas e outros
elementos (MACEDO, 1999).

Ainda falando sobre os parques e pracgas, no Brasil temos como referéncia a
cidade de Curitiba, capital do estado do Parana, que em 2015 foi eleita a cidade mais
verde da América Latina e carrega o titulo de cidade mais sustentavel do Brasil e da
América Latina, premiada pelo projeto internacional Green City Index, que levou em
consideracao requisitos como: emissdes de CO2, qualidade de transporte, 4gua, ar,
gestdo de residuos, saneamento e construcbes verdes (CHIABI, 2020), conta
atualmente com 17 parques e tem o Parque Tangua como o quinto melhor parque
urbano do Brasil, ficando atras apenas das cidades de Séao Paulo e Rio de Janeiro
(PARQUES, 2018) o que demonstra uma preocupacdo com a disponibilidade de
espacos que oportunizem lazer e entretenimento para a populacdo. Ainda segundo a
matéria, Sao Paulo possui o parque mais visitado da América Latina, o Parque do
Ibirapuera que significa em tupi guarani “arvore apodrecida” e tem cerca de 1.584.000
m2, sendo visitado em 2017 por aproximadamente 14 milhées de pessoas, além de
ser um dos locais mais fotografados do mundo no ano de 2015 (PARQUES, 2018).

J4 em Pernambuco podemos destacar o Parque da Jaqueira, localizado as
margens do Rio Capibaribe. O local é dividido em duas areas que juntas somam 70
mil metros quadrados, onde é possivel encontrar o sitio histérico que abriga um
pedaco do que foi a regido no século 18, e a Capela de Nossa Senhora da Conceigéo
das Barreiras, construida em 1766, pelo capitdo Henrique Martins, proprietario do
terreno na época, além do jardim planejado ao seu redor, pistas de caminhada,
patinacdo e ciclismo, aléem das areas de lazer e arvores que dao nome ao local
(PARQUE, 2013). Podemos citar também o Jardim Botéanico do Recife, cercado por
100.000 m2 de Mata Atlantica preservada, o espaco é referéncia em educacgéo
ambiental além de ser um espago para uso turistico e de lazer, tem como foco a
preservacao e educacdo ambiental. Ainda falando sobre preservacdo podemos citar

o Parque Estadual Dois Irmé&os como porta de entrada para uma das maiores areas
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de Mata Atlantica de Pernambuco, o local é uma das alternativas para quem deseja
ver animais silvestres, contando com mais de 200 espécies, além de possuir
calendario de atividades educativas e abrigar um Museu de Ciéncias Naturais o
zoolégico conta com um anfiteatro. O Parque Santana, também localizado na cidade
do Recife, ficou conhecido por ser um dos melhores lugares para passear com seu
cachorro, o ParCao € um espaco reservado para que 0s visitantes possam levar seus
animais e deixa-los correr liviemente, interagir com outros cdes e se exercitar com 0s
brinquedos do local. Também é possivel conciliar o lazer dos donos uma vez que 0
espaco conta com uma pista de caminhada, uma ciclovia, parquinhos infantis e

guadras esportivas.
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4 DIAGNOSTICO

Neste item serdo apresentadas as informacfes sobre a pesquisa realizada e
os procedimentos utilizados para analisar a visita técnica feita ao Parque Jardim do
Baobd baseada no formuldrio de observacdo (Apéndice A), o0s resultados da
aplicacdo do questionario qualiquantitativo direcionado aos turistas e visitantes do
parque (Apéndices B e C), bem como as entrevistas feitas com o gestor do parque
(Apéndice D), além de uma conversa informal com um trabalhador que atua no local
desde sua inauguragéo. Estas informacdes buscaram levantar observagdes sobre o
local, entender os aspectos ligados a estrutura, divulgacao e atividades realizadas no
Baoba.

O campo de pesquisa foi o Parque Jardim do Baoba, localizado nas Gracgas,
bairro do Recife, tendo como personas alvos desta pesquisa, 0 gestor do parque,
turistas que visitaram a cidade e recifenses e moradores do entorno do parque
tomando como foco os jovens, que segundo o Estatuto da Juventude (Lei n°
12.852/13) corresponde a pessoa com idade entre 15 (quinze) e 29 (vinte e nove)
anos de idade (BRASIL, 2013). O foco para essa faixa etaria se da pela maior
facilidade de trabalhar educacgéo patrimonial e ambiental, além de serem ativos nas
redes sociais, o que nos permite divulgar de forma mais eficiente nossas acfes além
de possibilitar uma maior interacao entre pesquisadores e publico alvo.

A pesquisa teve uma abordagem quantiqualitativa, com um nivel de pesquisa
exploratorio e descritivo. Foram utilizadas pesquisas de cunho bibliogréafico, estudo de
caso e interpretacdo de dados por meio do método estatistico.

As técnicas adotadas para a pesquisa foram documentacao indireta, por meio
de livros, artigos e documentos que abordam o tema aqui proposto. A proposta inicial
foi realizar pesquisa de campo com aplicacéo direta de questionarios com visitantes,
turistas e entrevista com gestor do espaco, porém por conta da pandemia da Covid-
19 optou-se por aplicar questionario on-line, utilizando a plataforma Google
Formularios, com perguntas aberta e fechadas junto a turistas e moradores da Regiéo
Metropolitana do Recife. Para entrevista com o gestor do parque foi elaborado um
roteiro semiestruturado de entrevista com objetivo de levantar informac¢des sobre os
aspectos ligados ao planejamento e gestdo do Baoba.

Foi realizada uma visita técnica ao Parque e |4 foram analisadas a

infraestrutura, vias de acesso, condicbes do local, acessibilidade, dentre outros
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pontos. No local ainda foi realizada uma conversa informal com um trabalhador que
atua no Baoba desde a sua criagao.

Para o tratamento das informacg0es levantadas na entrevista e na conversa
informal, foi utilizada a analise de contelido, seguindo a metodologia de Bardin (2016),
com objetivo de compreender e interpretar as informacdes coletadas. J4 para o
tratamento dos dados quantitativos foi utilizado o método estatistico.

Ressalta-se que na andlise de conteldo, o pesquisador busca compreender as
caracteristicas que estdo por tras dos fragmentos de mensagens. Em sua proposta,
Bardin indica que esta andlise possui trés fases como demonstra a figura 1, sendo
estas: pré-analise (escolha dos documentos, formulacdo das hipéteses e objetivos e
elaboracdo dos indicadores), exploracdo do material (codificacdo, recorte,
classificagdo e agregacao e categorizacao) e tratamento dos resultados (inferéncia e
interpretacado).

Figura 1:Fases da analise de conteudo

Fonte: Adaptado de Bardin, (2016).

A principio foi proposta a construcdo de um questionario para turistas que
visitaram o Parque Jardim do Baoba, porém estando em um periodo de pandemia e
consequentemente lockdown néo foi possivel encontrar esse publico no local, também
tentamos realizar a aplicacdo dos questionarios de forma virtual, entramos em contato
com blogs, Instagram entre outros meios virtuais com foco em turismo, na tentativa de
chegar ao publico desejado nesta pesquisa (turistas/visitantes), porém nao obtivemos
sucesso, apos diversas tentativas por estes meios foi necessario abandonar essa
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etapa e seguir para as proximas que foi a pesquisa com os moradores do entorno, a

visita técnica ao Baoba e por ultimo a entrevista com a gestora.

4.1 Anélise técnica do Parque Jardim do Baoba

A visita técnica realizada no dia 10/03/2021 no Parque Jardim do Baoba,
ressaltando que no dia da entrevista se dava um periodo pandémico, se deu por meio
da utilizacdo de um formulario de observagdo em que foram listados antecipadamente
alguns tépicos a serem avaliados, tais como: limpeza, estado de conservacao,
seguranca, infraestrutura, acessibilidade, acesso, sinalizacdo turistica, instrucées
sobre o0 uso, grau de uso (pessoal), experiéncia, atrativos e qualidade técnica
(Apéndice A). Aléem disso, na visita foram feitos registros fotogréaficos para analise das
imagens que documentam as condicfes gerais do Parque.

No que diz respeito a limpeza e estado de conservacdo pode-se notar que o
ambiente é limpo e conservado com ressalvas na falta de lubrificacdo nos balancos

(Figura 2) e alguns residuos deixados pelos visitantes.

Figura 2: Balango
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Fonte: Arquivo préprio / Foto: Leandro Neves, 2021.

O local dispbe de um pier cujo corrimdo necessita de manutencdo em um dos
lados (Figura 3). Na infraestrutura foi observado a inexisténcia de banheiros,
bercarios, aléem da auséncia de servico de alimentacdo. Quanto a seguranca,
percebeu-se a falta de guardas municipais e/ou controle urbano, em contrapartida ha

cameras de seguranca e boa iluminacao publica.



29

Figura 3: Pier do Parque Jardim do Baoba com falta de corriméo do lado direito.

Fonte: Arquivo préprio / Foto: Gaelha, 20109.

Também foi analisado o0 acesso e a acessibilidade do local. No que diz respeito
ao acesso foi observado uma dificuldade em encontrar o espaco pelo fato de néao
haver nenhuma sinalizacdo indicando como chegar em nenhuma das duas entradas

do local (Figuras 4 e 5).
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andro Neves, 2021.

No quesito acessibilidade foi notado a falta de informagdes em braille para que
deficientes visuais possam ler as informagdes dispostas pelo parque. Logo na
chegada do parque ha placas informativas contendo informacdes sobre o local,

curiosidades, instrucfes sobre o0 uso do pier, contatos, dentre outros (Figuras 6 e 7).

Figura 6: Placa informativa.
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Fonte: Arquivo proprio / Foto: Leandro Neves, 2021.
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aca informativa.
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Figura 7: PI
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Fonte: Arquivo propri

Quanto ao publico presente, em suma, a maioria eram compostos por casais,
jovens que estavam no local com amigos, também notou-se a presenca de fotografos
realizando ensaios fotograficos (Figura 8). Em entrevista com um trabalhador local, foi

mencionado o fato de que nos fins de semana esse publico varia, abrangendo também
familias e idosos.

/ = - = i B
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Fonte: Arquiv éprio / Foto: Leandro Neves, 2021.

Quanto aos atrativos que o parque possui, temos a arvore do Baoba (Figura 9),
além dos atrativos naturais compostos pelo rio, aproximadamente 30 espécies de
plantas nativas (Figura 10), além dos animais silvestres presentes no local. O parque

ainda conta com um passeio de barco (servico pago), equipamentos de lazer como
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balancos e o pier flutuante que é utilizado pelos visitantes que o utilizam para registrar

a passagem pelo espaco (Figura 11 e 12).

Figura 10: Muda de canela do Parque Jardim do Baoba.
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Figura 11: Vista do pier do Jardim do Baoba.
T & )

Fonte: Aquivo prc')prio Foto: Leandro Neves, 2021.

4.2 Andlise dos questionarios

Neste tOpico serd exposto a analise dos questionarios aplicados junto aos
moradores da cidade do Recife e Regido Metropolitana, além dos resultados obtidos

com turistas/visitantes deste destino.

4.2.1 Questionarios dos moradores locais

Foram aplicados de forma virtual questionarios com 158 moradores do Recife
e Regido Metropolitana a fim de compreender o perfil de nossa persona alvo, a fim de

identificar seus habitos de lazer e utilizacédo de espacos publicos para esta pratica. Ao
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analisar os dados obtidos foi possivel verificar que: predominou-se o sexo feminino

com 62,7%, enquanto o masculino 37,3% (Grafico 1).

Gréfico 1: Sexo

@ Feminino
@ Masculino

Fonte: Pesquisa direta.

Quanto a faixa etaria do publico alvo predominou-se jovens entre 21 a 29 anos,
representando 58,9%, seguido dos 28,5% com idades entre 18 e 20 anos. Esta
informacao da utilizacdo deste espaco por este publico uma vez que ele se constitui
como a principal persona a ser atendida por este projeto, na medida em que serdo
propostas atividades para que cada vez mais este publico utilize o Baoba para suas

praticas de lazer.

Gréfico 2: Faixa Etaria

@ 18 a 20 anos
@® 21 2a29anos
@ 30a39anos
@ 40 a 49 anos
@ Acima de 50 anos.

Fonte: Pesquisa direta.

Quanto ao estado civil 88% dos pesquisados se declararam solteiros e 10,8%
casados, como demonstra o grafico 3, esta informacgéo indica a necessidade de se

programar atividades voltadas para jovens solteiros.
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Gréfico 3: Estado civil.

@ Solteiro(a)
@ Casado(a)
@ Divorciado(a)
@ Vitvo(a)

Fonte: Pesquisa direta.

J4 quanto a naturalidade, aproximadamente 60% dos respondentes sao
naturais de Recife e 13,3% s&o naturais de Camaragibe. Acrescenta-se que foram
indicadas outras cidades da Regido Metropolitana do Recife, o que aponta a
necessidade divulgacdo do projeto junto a populacédo destes municipios. Ressalta-se
também que embora com um percentual baixo o Baoba também recebe visitantes de

outras cidades do pais.

Gréfico 4: Naturalidade dos respondentes.

@ Abreu e Lima

@ Camaragibe

@ Jaboatao dos Guararapes
@ Olinda

@ Paulista

@ Recife

@ Paudalho

@ S30 Paulo

113V

Fonte: Pesquisa direta.

Quanto a cidade de origem, pouco mais de 40% dos respondentes residem na

capital pernambucana e 33,5% séo oradores de Camaragibe.



36

Gréfico 5: Residéncia dos respondentes.

@ Abreu e Lima

@ Camaragibe

@ Jaboatao dos Guararapes
@ Olinda

@ Paulista

@ Recife

@ Sio Lourengo da Mata

@ Paudalho

113V

Fonte: Pesquisa direta.

Quando perguntados sobre renda familiar, 38% recebem em média de um a
dois salarios minimos (R$ 2.203,09 - Dois mil duzentos e trés reais e nove centavos)
e 24% afirmam ter renda familiar de até um salario minimo (R$ 1.101,95 - Mil cento e

um reais e noventa e cinco centavos como demonstra o Grafico 6.

Gréfico 6: Renda Familiar

@ Até um salario minimo (R$ 1.101,95)

@ De um a dois salarios minimos (R$
2.203,09).

@ De dois a trés salarios minimos (R$
3.305,85)

@ De trés a quatro salarios minimo (R$
4.407,08).

@ Acima de R$ 4.500,00.

Fonte: Pesquisa direta.

Nota-se que 60,1% dos respondentes possuem nivel superior incompleto,
seguido de 15,8% que possuem superior completo, bem como sé o Ensino Médio

também com 15,8% (Grafico 7).
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Gréfico 7: Nivel de escolaridade dos respondentes

@ Sem escolaridade

@ Ensino fundamental incompleto

@ Ensino fundamental completo (12 ao 99)
@ Ensino médio

@ Superior incompleto

@ Superior completo

@ Pos-graduado

@ Mestrado

@ Doutorado

Fonte: Pesquisa direta.

No que se refere as praticas de lazer, quando questionados sobre com que
frequéncia costumam visitar os atrativos turisticos da Cidade do Recife, 51% dos
respondentes afirmam que vdo com uma frequéncia mediana, aproximadamente
23,5% dizem ir com pouca frequéncia e 7,6% afirmam ir com muita frequéncia (Gréfico
8). Com isso percebemos que existe uma procura por parte dos moradores pelos
atrativos da cidade, sendo o Parque Jardim do Baob& um espaco com estrutura para
visitagcdo € necessario criar agcdes que gerem interesse no publico que ja visitou a

cidade, aumentando assim a movimentagao no local.

Gréfico 8: Frequéncia de visita aos atrativos turisticos do Recife.

60

51 (32,3%)
40

37 (23,4%)

31 (19,6%)
27 (17,1%)
20

12 (7.6%)

Fonte: Pesquisa direta.

Foi perguntado ainda sobre quais parques e pracas 0S respondentes ja
visitaram, destacando-se a Praca do Marco Zero, visitada por 99,4% dos
respondentes e a pragca do Derby com 92,4% das respostas (Gréafico 9).
Demonstrando que parqgues e pragas ja sdo espacos visitados pelos moradores da
Cidade do Recife e Regiao Metropolitana, porém para que o Parque do Baoba ganhe

uma maior visibilidade ainda faz-se necessario pensar acdes para que os moradores
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e visitantes o vejam como um espaco de lazer, utilizando-se dos pontos fortes do local

como por exemplo a contemplacéo da natureza, a interacdo com a fauna e flora local.

Grafico 9: Parques e pracas ja visitados pelos respondentes.

Praga do Marco Zero

Praca do Arsenal da Marinha 94 (59,5%)
Praga Maciel Pinheiro

Praca do Derby

Pargue 13 de Maio

Parque Jardim do Baoba
Parque da Jaqueira

Pargue Santana

Parque Dona Lindu

157 (99,4%)

Praga do Marco Zero
Contagem: 157
13881 ,3%0)

144 (91,1%)

0 50 100 150 200

Fonte: Pesquisa direta.

Ainda sobre as préticas de lazer (grafico 10), se destacam como principais
praticas, ouvir musica (82,9%), considerando a pesquisa TIC Domicilios 2019
realizada pelo Comité Gestor da Internet no Brasil, mais de 70% dos internautas
consumiram videos ou audio online em 2019 (VALENTE, 2020). A ida ao shopping e
ver TV veio logo em seguida, ambos com 70,9% das respostas. Ressalta-se que de
acordo com a Associacéo Brasileira de Shopping Centers — ABRASCE, em 2019, o
Brasil possuia 577 Shoppings em funcionamento e recebeu 502 milhdes de visitantes
por més, tendo se transformado num espaco ndo s6 de consumo, como de
gastronomia, lazer e entretenimento (ABRASCE 2020), sobre o uso da TV, pode ser
justificado pela publicacdo do IBGE (2019), a pesquisa PNAD informava que, em

2018, 96,4% dos lares brasileiros possuiam TV no referido ano.
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Grafico 10: Préaticas dos respondentes.

Leitura
Viagens
Museu
Fotografia
Parques/Pracas
Ouvir mlsica
Shopping
Teatro
TV
Cinema
Futebol, Muay Thai
Futebol
Jogos em geral de comput...
Corrida/ Esportes
jogar e assistir series
Ir para um café conversar...
Jogos
Cinema
Redes sociais
Pedalar, inclusive de Qlind...
Beber
Cinema e pedalada
Jogos eletrénicos
Jogos Eletrénicos
Ver videos no youtube de...
Séries
0

2 (1,3%)
2 (1,3%)
1 (0,6%)
1 (0,6%)
1 (0,6%)
1 (0,6%)
1 (0,6%)
1 (0,6%)

87 (55,1%)
104 (65,8%)
54 (34,2%)
51 (32,3%)
91 (57,6%)
131 (82,9%)
112 (70,9%)
38 (24,1%)
112 (70,9%)

50 100 150

Fonte: Pesquisa direta.

Buscando entender um pouco 0s costumes na hora de praticar lazer, foi

perguntado se costumam ir acompanhados, 65,2% dos respondentes dizem que

costumam praticar suas atividades de lazer acompanhados de amigos, 15,8 afirmam

ter o conjuge como acompanhante, ja 9,5% sdao acompanhados pelos pais e 8,2%

costumam ir sozinhos, como demonstra o grafico 11.

Graéfico 11: Costume na hora das praticas de lazer dos respondentes.

@ Ir sozinho(a)

@ Ir acompanhado(a) de amigos
@ Ir acompanhado(a) cénjuge
@ Ir acompanhado(a) filhos

@ Ir acompanhado(a) dos pais

Fonte: Pesquisa direta.
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Direcionando a pesquisa para o Baoba, os respondentes foram questionados
se conhecem ou se ja ouviram falar sobre o Parque Jardim do Baoba: 62% afirmaram
que ja conheceram ou ouviram falar do local e 38% n&o conhecem ou ndo ouviram
falar (Gréafico 12). Com isso € possivel notar que embora falte a¢des de divulgacéo do
espaco, o parque ainda assim tem um certo nivel de conhecimento, vale ressaltar
ainda que a pesquisa foi feita de forma virtual, e abrangeu moradores de diferentes
locais da Regido Metropolitana do Recife assim como moradores de fora da RMR,
como j& foi mencionado no Gréfico 5. Contudo, ainda é necessério reforcar as acdes
de marketing do Jardim do Baoba.

Gréfico 12: Conhecimento sobre o Parque Jardim do BaobA.

@ Sim
@ Nao

Fonte: Pesquisa direta.

Dos respondentes que conhecem ou ja ouviram falar sobre o parque 50%
afirmam que esse conhecimento veio por indicacdo de amigos ou parentes, 32%
afirmam ter tomado ciéncia do parque por meio de midias sociais e apenas 8,8%
visitaram por contra propria (Grafico 13).

Gréfico 13: Fonte de conhecimento sobre o Parque Jardim do Baoba.

@ Moro no entorno

@ Midias sociais

O Site da Prefeitura do Recife

@ Indicagéo de parentes/amigos

@ Por conta prépria

@ Nunca ouvi falar.

@ Visitei durante o ensino fundamental

@ Trabalho de alunos quando eu era mo...

12V

Fonte: Pesquisa direta.
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Ao serem questionados sobre quais fatores sdo importantes na hora de visitar
parques e/ou pracas, a seguranca e limpeza se destacam com 96,2% e 83,5%
respectivamente, seguidos de 64,6% que apontam a facilidade no acesso. (Gréfico
14).

Gréfico 14: Fatores importantes na hora de visitar parques/pracgas.

Limpeza 132 (83,5%)

Seguranga 152 (96,2%)

Atividades Iudicas 29 (18,4%)

Acessibilidade 77 (48,7%)

Facil acesso (transporte public... 102 (64,6%)
Tem rota de ciclofaixaf—1 (0,6%)
lluminag&o em horarios noturnos. [—1 (0,6%)
Tranquilidade |—1 (0,6%)

0 50 100 150 200

Fonte: Pesquisa direta.

Ja no que se refere a as barreiras na hora de visitar parques e/ou pracas
(Gréfico 15), aproximadamente 72% afirmam que a distancia é sua maior barreira, o
gue corrobora com o resultado de uma pesquisa feita pelo Instituto Semeia onde 36%
dos 815 respondentes afirmam que a distancia é a principal barreira de visitacdo
(SEMEIA, 2018). Outro ponto destacado pelos respondentes foi a preferéncia por

equipamentos como shopping e cinema, 32,9% preferem passeios urbanos.

Gréfico 15: Barreiras na hora de visitar parques/pragas.

Distancia do local onde moro 113 (71,5%)
N&o tenho muita informacio...
Prefiro passeios urbanos, co...
Prefiro atrativos naturais, co...
Falta de estacionamento

Falta de seguranga

FALTA DE SEGURANCA
Nenhum atrativo

Falta de Seguranca

Os mais préximos ndo sao t...
Nao ha barreiras para mim
Medo de ser assaltada.
Seguranca

Segurancga, limpeza e transp...

52 (32,9%)

27 (17,1%)
33 (20,9%)

0 25 50 75 100 125

Fonte: Pesquisa direta.
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Através da analise dos questionarios notou-se ainda que os parques S&o

utilizados por 69,6% das pessoas com o intuito de encontrar os amigos, 59,5% utilizam

0 espaco para o lazer com a familia e 53% fazem uso do espagco como um local para

descanso (Grafico 16).

Gréfico 16: Motivacdes para visita nos parques/pracas.

Praticar de esportes
Descansar

Lazer com a familia
Encontro com amigos
Ecoturismo

Trabalho voluntério
Passar por la.

Fotos

Pedalar de bicicleta

84 (53,2%)
94 (59,5%)

110 (69,6%)
10 (6,3%)

1 (0,6%)
1 (0,6%)

Fonte: Pesquisa direta.

Se compararmos com um grafico do Instituto Semeia (Grafico 17) é possivel

notar uma semelhancga nos dados obtidos sendo onde entre as motivagdes principais

encontram-se: descansar, relaxar e contemplar a natureza, assim como passear e

praticar esportes como caminhadas e corridas.

Gréfico 17Motivagdes para visita nos parques urbanos

Aprasentagbes, shows, eventos culturais, feiras

Praticar ginastica, musculagao, alongamanto, yoga

o
(=]

Descanszar, relaxar @ contemplar a natureza

=

Passear

Levar criangas para brincar

Fazer caminhadas ou correr

Encontrar amigos

!
-l

Fazar piguenigua

MWarmarar
Lavar cachorro para passear

Jogar (futshol, volei, basquete, elc.)

=]

Fazer frabalho voluntario [

owe |

Fonte: Instituto Semeia, 2018.
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Sobre o interesse em participar de atividades de lazer em parques e/ou pracas
(Grafico 18), os respondentes demonstram possuir interesse em realizar atividades
nesses espacos umavez que 31,6% afirmam que possuem interesse, 25,3% possuem

muito interesse e 5,7% possuem pouco interesse.

Gréfico 18: Interesse dos respondentes em participar de atividades em parques/pragas.

60

50 (31,6%)

40 42 (26,6%) 40 (25,3%)

20
17 (10,8%)

9 (5,7%)

Fonte: Pesquisa direta.

Um dos questionamentos apresentados aos respondentes foi 0 que tornaria 0s
parques mais atrativos. A partir da categorizacdo das respostas nas tematicas
infraestrutura, em que estao inclusos seguranca e limpeza, que indicaram uma busca
por mais seguranca nesses ambientes, como € possivel notar pela fala do
respondente 54 “melhor conservagdo dos espagos e seguranga efetiva” assim como
para o respondente 32 que pede por “seguran¢a no entorno dos parques e pracgas,
calcadas acessiveis para seguir caminhando até o parque”. isto indica a preocupacao
deste usudario em sua ida ao Baoba. Além da seguranca, foi possivel notar uma
preocupagao no que se refere a limpeza, como é dito pelo respondente 10 “[...] que
as pessoas se conscientizarem em relagéo a limpeza”.

Ja a categoria acdo e divulgacédo, que diz respeito ao desejo por eventos,
acOes culturais e melhoria na divulgacao, destacou-se na fala dos respondentes o
desejo dos visitantes por atividades diferenciadas em parques e pracas, como pode
ser visto na fala do respondente 91 “ter feirinhas e atracdes culturais!” assim como
na fala do respondente 11 “tornando esses lugares ativos, porque muitas vezes esses
lugares s6 existem e ndo ha nenhuma atividade que chame a populagéo a visitar” ja
para o respondente 42 existe a caréncia de “atragfes tematicas sobre o proprio

parque ou algum tipo de evento que enalteca a natureza daquele local”.
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Na analise desta categoria, hota-se a preocupacao com a questao dos eventos.
Para Lidiana Bufelli, os eventos culturais sdo capazes de revelar durante seus
acontecimentos, a criatividade, os costumes, as tradicbes e os valores ja vividos
antigamente, expressfes populares artisticas e culturais. Ainda segundo a autora, 0s
eventos possuem o poder de agregar a populacédo conhecimento, lazer e identificacao
pessoal, 0 que contribui para a formacao intelectual e humana, assim como para o
desenvolvimento pessoal. (BUFELLI, 2012).

Acrescenta-se que ficou perceptivel também nas falas a necessidade de
divulgacdo do espaco assim como suas acdes, como pode ser notado na fala do
respondente 111 propde “uma maior divulgacédo dos locais e de quais atividades tem
a oferecer.” para o 120 “mais divulgacdo em forma de entretenimento” assim como o
respondente 52 que sugere “mais atividades de lazer que impulsionassem a
divulgagéo desses parques e melhorias na estrutura”. Ressalta-se que tais aspectos
serdo considerados no desenvolvimento do projeto ora exposto.

Assim, a partir da analise realizada, podemos caracterizar 0S N0SS0S
respondentes, como sendo principalmente mulheres solteiras, com idade entre 21 a
29 anos, que possuem renda mensal entre um e dois salarios minimos e estao
atualmente cursando o ensino superior. Estas jovens visitam com frequéncia 0s
pontos turisticos de Recife, e tem a musica, a TV e 0s shoppings como principais
praticas de lazer, ainda assim, visitam parques e pragas destacando-se a Praca do
Marco Zero no Recife Antigo, e o Parque da Jaqueira no Bairro das Gracas. Este
publico ainda utiliza estes espacos com o objetivo de socializar com os amigos e para
o lazer com a familia, mas ainda assim sentem falta de mais seguranca, limpeza, bem

como demandam mais eventos nesses espacos.

4.3 Analise da entrevista com a gestora e trabalhador local

No dia 17 de abril de 2021 foi realizada uma entrevista semiestruturada com a
atual gestora do Parque Jardim do Baobé. Para a realizacao da entrevista foi utilizada
a plataforma virtual Google Meet e a entrevistada autorizou a gravacdo. Buscamos
através desse momento entender a visdo do poder publico sobre o espaco, assim
como entender um pouco mais sobre seu funcionamento, manutencao e perspectivas

futuras.
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Para analisar o conteudo da entrevista baseamo-nos no método de analise de
conteudo de Bardin (2016), e a partir deste foram definidas trés categorias a posteriori
que nortearam a andlise, sendo elas: categoria 1 - atividades, categoria 2 - gestao e

categoria 3 - relacéo social.

4.3.1 Categoria 1 - Atividades

Definicdo: Nestas categorias foram abordados os projetos, atuais e futuros, no

Parque Jardim do Baoba.

Quadro 1: Analise da categoria atividades.

Temas Verbalizactes

‘O Jardim do Baob4, ele s6 tem 100
metros de extensdo entdo ele € bem
pequenininho e a ideia € que como ele
funcionaria como um parque inteiro, nao
tinhamos a necessidade de colocar
muitas atividades em um lugar sO e a
. . ideia € que essas atividades sejam
Projetos Atuais diluidas ao longo dos 30 km.”

“Muitas pessoas fazem piquenique, a
gente tem aquela mesa gigante que é
compartilhada, tem passeios de barcos
gue sao ofertados por barqueiros
individuais, eles ndo sao contratados
pela prefeitura, mas tem esse incremento
gue ajuda bastante [...]”

“[...] a ideia € que ao longo dos 15 km
de rio e 30 km de parque a gente tenha
a possibilidade de uma pessoa sair da
Varzea de bicicleta entdo ela andaria
até o rio e ela poderia chegar até o
) centro da cidade andando de bicicleta
Projetos Futuros ou andando a pé[...]"

“[...] a gente ja tem projetado toda essa
area em expansao que seria de
expansdo do Jardim do Baoba e que
implementaria  uma forma mais
concreta do que seria o Parque do
Capibaribe.”

Fonte: Construgéo prépria.

Em entrevista foi possivel perceber que a intencdo da gestdo ndo é a de fazer
grandes eventos no local, visto que o objetivo do mesmo é ser um local calmo e de

interacdo com o meio ambiente. No local ainda havia dois equipamentos de
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alimentacdo sendo um 6nibus que funcionava como café e um trailer que funcionava
como hamburgueria. Antes da pandemia do novo coronavirus 0 parque recebia
eventos pontuais e de pequeno porte como feiras gastrondmicas, artesanais e de
economia criativa, além de contar com uma pequena area recreativa.

No que diz respeito a projetos futuros a entrevistada cita que ndo existe uma
necessidade de fazer grandes intervencdes no local, porém como o parque esta ligado
ao projeto Parque Capibaribe 0 mesmo tem objetivo de que ao longo dos 15 km de rio
e 30 Km de parque haja uma ligagdo com outros pontos da cidade e que assim o
publico tenha a possibilidade de chegar de um ponto a outro de bicicleta ou até mesmo
a pe.

Mesmo nao sendo um dos objetivos da gestao transformar o Jardim do Baoba
em um local com um grande fluxo de visitantes, nota-se a possibilidade de realizac&o
de eventos de pequeno porte como apresentacdes culturais e feiras com diversas
tematicas, 0 que gerara uma movimentacao para o Baoba de forma individual, assim

como para o projeto do Parque do Capibaribe no futuro.

4.3.2 Categoria 2 - Gestao

Definicdo: Nesta categoria serdo expostos temas envolvendo o poder publico,
manutencdo, acessibilidade, divulgacdo e sinalizacao turistica, informativas e de

transito.

Quadro 2: Analise da gestéo.

Temas Verbalizacbes

“a geréncia do Parque Capibaribe ela é
formada por trés pessoas [...]"

“[...] ele ndo é definido legalmente como
Poder Publico uma praga ou um parque, entdo como ele
ndo € definido em termos de territorio
juridico [...]”

“...] ele ndo se enquadra em muitas
situacdes para lidar, por exemplo na
diretoria executiva de pracas e parques

L.

Manutencso “[...] essa manutencédo e feita por nossa
geréncia em parceria com a EMLURB [...]"

“Quanto a questdo de acessibilidade, o
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projeto do Parque do Capibaribe ele visa
justamente essa possibilidade universal e
de vocé nao restringir espacos especificos
para cadeirantes, a ideia é que seja
compartilhado mesmo [...]”

Acessibilidade

‘Foram realizadas acbes de divulgacao
bem no inicio até por conta dessa ativacao
da apropriacdo da populacdo, mas hoje
em dia ela praticamente n&o existe [...]”

Divulgacgao

“[...] existe sim um projeto de sinalizacéo,
ele foi construido no convénio com a
UFPE, é um projeto que ele visa atender
todo o parque entdo a gente queria uma
mesma linguagem de identidade visual
para todo o parque [...]”

“Em 2019 a gente tem |4 5 plaquinhas com
Sinalizag&o infformagbes  super  basicas  com
informacbes a respeito do parque, fora
isso a gente tinha algumas placas que era
de indicacdo da vegetacao nativa, todas
essas placas de vegetacdo nativa elas
foram arrancadas, elas foram tiradas,
porque gente, vocés ndo tem ideia de
como é dificil manter uma area publica
aberta [...]”

Fonte: Construgéo prépria.

Com relacéo ao poder publico a entrevistada explicou que o Parque Jardim do
Baoba apesar de ter em seu nome parque ele ndo é definido com tal em termos
juridicos ele que enquadra com um espaco publico urbano, o que dificulta em varios
aspectos tais quais na manutencéo do local, pois ele ndo esté inserido na diretoria de
executiva de parque e pracas onde a EMLURB esta inserida. Outra dificuldade € de a
equipe ser reduzida, visto que o Jardim do Baoba é gerido pela geréncia do Parque
Capibaribe que é formada por apenas 3 pessoas, atualmente. Assim, pode-se dizer
que ha uma lentiddo na solucdo das demandas do parque, uma vez que a geréncia
do Baoba necessita encaminhar as necessidades para demais 6rgaos envolvidos no
processo de gestado do Baoba.

Quando falado sobre a dificuldade ao que se refere a manutencéo do espaco
tendo em vista o problema supracitado, para que essa manutencdo ocorra €
necessario a comunicacdo entre entidades publicas para que determinadas

prestacOes de servigo aconteca, ela explicou que a geréncia entra em contato com a
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EMLURB para que a mesma va ao local realizar a manutencéo, fazendo com que o
processo fique mais lento.

No que se refere a acessibilidade notou-se uma preocupacado em nao gerar
nenhuma excluséo, e tornar o0 espago mais democratico possivel, pois como a rua nao
possui calcada, permite que todos possam acessar e interagir no caminho de acesso
ao parque, justamente por ndo existir uma circulacdo de automoveis, e se ter como
objetivo um espaco em que pedestres e ciclistas possam transitar em seguranca e
sem restricbes. Ressalta-se que o projeto do Parque Caminho das Capivaras no qual
o Jardim do Baoba esta inserido busca também gerar essa integracéo entre todos 0s
publicos.

Ja a divulgacédo do espaco ndo é um ponto forte, em partes isso se da por ndo
ser um objetivo da gestao transformar o espago em um local com um grande fluxo de
visitantes, segundo a gestora no inicio do parque existia uma divulgacdo do espaco
até por uma questdo de apropriagcdo por parte da comunidade local, hoje essa
divulgacao é inexistente.

Quando perguntada sobre colocacao de placas de sinalizacao, tendo em vista
a escassez das mesmas em visita técnica realizada, a entrevistada relata que no ano
de 2019 foram inseridas 5 placas com informacdes basicas sobre o parque e algumas
indicativas da vegetacdo nativa. Estas placas com indicacbes da vegetacdo foram
arrancadas pela acdo de vandalos e a gestora relata a dificuldade de manter essas
placas pelo fato do parque ser aberto 24 horas. A gestora afirmou que ha um projeto
em convénio com a Universidade Federal de Pernambuco - UFPE que prevé a
colocacao de placas direcionais voltadas para pedestres, ciclistas e alguns veiculos
gue seriam aplicadas na malha da cidade, rotas de como chegar ao Parque, como por
exemplo em paradas de 6nibus. Este projeto também englobaria a colocacao de
placas informativas dentro do parque falando sobre as questdes historicas, do
entorno, especificidades da natureza e sinalizagcdo de adverténcia, porém por falta de
orcamento ndo € possivel viabiliza-lo. Assim, percebe-se que o vandalismo e a
dificuldade financeira para garantir a frequéncia de manutencao que um parque aberto

demanda, se apresentam como as principais dificuldades indicadas pela entrevistada.
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4.3.3 Categoria 3 - Relacao social

Definicdo: Nesta categoria serd exposto a relacdo entre os empresarios,

moradores do entorno e os visitantes.

Quadro 3: Analise da categoria relacao social.

Temas Verbalizacbes

“[...], mas eu vou ser bem sincera com
vocés a gente ndo teve facilidade de
apoio das instituicbes, até porque foi a
primeira vez que estavam se chegando
la com a proposta de se fazer um parque,
0 pessoal do entorno ndo foram muito
receptivos [...]”

“[...] os estudantes das escolas que vao
para l4, mas as instituicbes nao utilizam
0 espacgo, a gente tem outras escolas
gue se utiliza do espaco para dar aula de
educacdo ambiental, escolas foras do
entorno, mas com o entorno especifico a
gente teve muito muito dificuldade [...]”

Empresarios

“[...] existe sim os problemas que muitos
moradores sofrem que sdo quem sé&o
essas pessoas que estdo indo ao parque
existe muito essa guestéo
preconceituosa, que marginaliza
determinadas classes que frequentam os
parques, e 0 parque € feito para todo
mundo frequentar [...]”

“[...] a gente observa que quando tem
atividade & todo mundo fica muito feliz,
0S moradores gostam quando tem
atividades |4 por que existem uma
frequéncia [...] eles tém acesso a por
exemplo nas feiras eles tém acesso a 0s
produtos na porta das casas deles, eles
conseguem escutar algumas musicas,
ou ir para alguma apresentacao de teatro
relativos a meio ambiente, entdo eles
gostam bastante dessas atividades, mas
eles preferem néo interagir com isso [...]”

Moradores do entorno

“[...] a gente acreditava que a média de
visitante no jardim do baoba por més é
Visitantes de 2 mil visitantes, e em periodo de feiras
a gente alcancava quase em 1 dia s6 1
mil pessoas a mais, e tinham meses que
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tinham 3 feiras, mas a média € 1 mil
visitantes por feira e sem feira uma
média de 2 mil visitantes por més.” “Esse
ndamero ele caiu bastante até setembro
de 2019 esse numero ndo chegava nem
a 500 visitantes por més, mas agora esta
comecando a voltar a ter atividade, mas
ainda ndo estamos realizando eventos.”

Fonte: Construcédo prépria.

A comunidade do entorno no parque é formada em sua maioria por
empresarios e centros empresariais, e ainda é composta por moradores e visitantes.
Conforme informado pela gestora, no inicio houve uma grande dificuldade na relacéo
com os moradores locais e empresarios, pois estes se sentiam inseguros com o tipo
de publico que frequentava o local, visto que a proposta do local € ser aberto 24 horas,
como uma orla, exemplo citado pela entrevistada.

Ela relatou que os empresarios ndo eram receptivos as propostas da gestao
publica que de inicio elaborou propostas de cafés tematicos que fizessem referéncia
ao Jardim de modo aproximar os consumidores que visitassem o0s estabelecimentos
com o Baob4a, porém os empresarios se recusaram a adotar a ideia, reforcando a
dificuldade de relacBes entre estes atores. Ela também informou que as escolas que
estdo no entorno ndo faziam uso do espaco para educacao ambiental, como faziam
outras instituicdes que nao estavam localizadas no entorno.

Com o crescimento do parque os moradores locais, assim como 0s
estabelecimentos comecaram a se beneficiar de sua existéncia, por meios de eventos
e feiras que eram realizadas. A gestora informou ainda que quando sao realizadas as
feiras cerca de 1.000 visitantes transitam pelo local por dia, gerando um fluxo nos
estabelecimentos de alimentacao do entorno, além de beneficiar os moradores locais
com a oferta de produtos e atrativos proximos a sua residéncia. Falando sobre
visitacdo, a média de visitantes antes da pandemia era de 2 mil visitantes por més,
mas houve uma queda e que até setembro de 2019 esse nimero nao chegava nem a
500 visitantes.

Tendo em vista o que foi exposto, daremos foco neste trabalho a estratégia
para melhorar a divulgacéo do local por meio de um calendério de a¢des. No que diz
respeito ao processo de manutencdo ndo sera possivel propor melhorias para o

mesmo, pois como ja falado o Jardim do Baoba ndo se enquadra juridicamente como
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um parque e sim como espaco publico, sendo assim exige um procedimento
diferenciado para sua manutencao.

Quanto a acessibilidade no local, entendemos a necessidade de pequenas
melhorias como, adi¢do de braille nas placas, adicdo de QR, assim como piso tétil.
Porém como dito pela propria gestora na entrevista, nem todas as placas poderao
receber o sistema de escrita, ja que algumas serao instaladas em locais onde o publico
nao terd acesso, como € o caso das placas que indicam as espécies nativas. Sendo
assim, as somente as placas informativas e de acesso ao publico receberéo o braille,
assim como QR code com fins de facilitar a leitura em outros idiomas.

Ante o0 exposto, as questdes pontuadas pela entrevistada serédo consideradas
e apresentadas sugestdes no detalhamento do projeto de modo a contribuir para

dirimi-las.
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5 DETALHAMENTO DO PROJETO

Neste item, apresentam- se, resumidamente, informacdes sobre a historia de
Recife, além de sua caracterizacdo turistica e econémica. Também estdo presentes
as demais informacdes que iniciam a explanacdo do Parque Jardim do Baoba, local

em que se dara a intervencao.

5.1 Localizacdo e Abrangéncia

Neste item, estardo contidas informacdes acerca da localizacédo da cidade do
Recife, seus aspectos historicos, econdmicos e turisticos, assim como a abrangéncia

do presente projeto, que tem foco no Parque Jardim do Baoba.

5.1.1 Localizacao e aspectos historicos

O projeto serd localizado na Cidade do Recife, capital do Estado de
Pernambuco. O nome da cidade deriva-se da palavra “arrecife”, e esta ligado as
grandes barreiras rochosas de arenito que formam piscinas naturais (RECIFE, s.d).
Recife assim como sua cidade irma Olinda, possuem grande importancia histérica
tendo seu inicio no século XVI, quando Duarte Coelho, que foi um militar portugués,
fundador da Cidade de Olinda e primeiro capitdo-donatario da Capitania de
Pernambuco tomou posse da capitania tornando a cidade do Recife um porto natural
(Figura 13) de escoadouro das riquezas locais produzidas pelos arrecifes de arenito
que faziam a protecéo dos rios Capibaribe, Beberibe e Tejipio. Isso fez com que no
século seguinte Recife se tornasse um dos portos mais movimentados da América,
sobre o dominio Portugués. Esse destaque fez com que a cidade sofresse diversas
tentativas de invasao, por parte dos franceses, ingleses e holandeses, que no ano de
1630 conseguiram dominar o litoral do estado e instalaram a sua sede na atual capital
(RECIFE, s.d).
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Figura 13: Mapa da Vila de Olinda e do Porto do Recife do fim do século XVI.

By ¢

A

s 1§
R
.-')’,

g,fn pid l rras deyn nhOSCJ;d{
@ : i
SO é, ;

e

Fonte: Prefeitura do Recife / Foto: Desconhecido

O conde holandés Jodo Mauricio de Nassau, homeado governador geral em
1637 ainda no periodo holandés, juntamente com artistas, arquitetos, e outros, foram
responsaveis por transformar o Recife em uma cidade planejada e com alto nivel de
desenvolvimento da época construindo palacios, pontes, o primeiro observatoério das
Américas e Hemisfério Sul, dentre outros. Ja em 1790, quando j& estava sob dominio
portugués, a cidade foi elevada a categoria de vila (Figura 14) por Dom Joé&o V, sendo

uma vila mercantil, definindo o perfil atual da cidade (RECIFE, s.d).

14: Planta da vila do Recife, 1760 (século XVII).
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Ao longo do século XIX aconteceram algumas revolugcfes conhecidas, como
por exemplo a Revolugdo de 1817, a Confederacdo do Equador, de 1824, e a
Revolucao Praieira, de 1848 que fizeram de Recife centro das atencbes quanto a

movimentos libertarios no pais. Com o tempo a vila foi se desenvolvendo e este fato
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estd ligado a abertura dos portos as NacGes Amigas, atribuida a familia real
portuguesa que havia chegado ao Brasil, em abril de 1808 (CARVALHO, 2018). Ja
em 1823 a vila do Recife passou a ser cidade e em 1827 foi elevada a capital.

No inicio do século XX a industrializa¢do foi um marco para o desenvolvimento
da cidade do Recife que influenciou no crescimento populacional e na ampliacdo do
seu processo de urbanizacéo. Este crescimento se deu pelo fato da capital ser um
grande centro econdmico do Nordeste, notadamente quando considerado o setor de
servicos, com destaque para saude, gastronomia, educacéo e turismo (CAMARA,
2015).

5.1.2 Caracterizacdo econdmica e turistica

No censo de 2010 a cidade do Recife tinha 1.537.704 habitantes, a cidade &
banhada pelo Rio Capibaribe e seu estuario juntamente com o Rio Beberibe. Dispde
ainda de lagos, lagoas, mangues e com 3 (trés) praias na zona sul da capital
pernambucana. Tem entre suas unidades de conservacéo o Parque Estadual Reserva
Ecoldgica do Horto de Dois Irmdos com mais de 300 hectares sendo uma parte
destinada ao parque do Horto Zoobotanico e o restante da area coberta por Mata
Atlantica.

De acordo com o Inventario Turistico do Recife a cidade possui 8
albergues/hostels, 2 capsulas box, 10 flats, 5 hospedarias, 16 pousadas, 57 hotéis,
dentre outros meios de hospedagem espalhados pela cidade. Também possui 5
Centros de Atendimento ao Turista - CAT's Empetur, (2018). A cidade também conta
com hospitais, postos de gasolina, correios, agéncias bancarias, bares e restaurantes,

cinemas, shoppings e outros.

5.1.3 Abrangéncia

A abrangéncia do projeto sera o Parque Jardim do Baoba ou simplesmente
Baoba, como é chamado pelos cidaddos recifenses, recebe o nome de uma arvore
sagrada (Figura 15) para as culturas indigena, africana e brasileira, 0 baoba simboliza
a sabedoria e a diversidade cultural do povo brasileiro. O jardim esta localizado nas
Gragas, bairro do Recife, foi inaugurado em 11 de setembro de 2016, quando o muro

gue impedia 0 acesso as margens do rio Capibaribe sofreu um recuo, expondo a
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centenaria arvore baoba, que segundo o decreto 14.288/1988 a arvore foi tombada
como patrimonio de Recife (RECIFE, 1988).

Em sua inauguracédo o jardim contava apenas com 100 metros de extenséo e
2,2 mil metros quadrados. O local se tornou ponto de partida do projeto Parque
Capibaribe - caminho das capivaras, o projeto € desenvolvido pela Prefeitura da
Cidade do Recife, através da Secretaria de Desenvolvimento Sustentavel e Meio
Ambiente do Recife e o INCITI - Pesquisa e Inovacdo para as Cidades, rede de
pesquisadores da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). Ressalta-se que o
projeto pretende realizar um sistema que conecte 7 areas do Recife ao longo das duas
margens do Rio Capibaribe. Gerando uma forma mais facil e segura de se deslocar
pela cidade, para pedestres e ciclistas (RECIFE, s.d).

Destaca-se ainda que o Baoba passou por algumas obras, sendo estas
finalizadas em 2017, transformando-se em um espaco de contato com a natureza.
Ainda em 2017, o Baobé recebeu um acréscimo de mais de 30 metros de extensao
chegando a aproximadamente 2.980m?, para isso a prefeitura precisou negociar com
empresarios locais um novo recuo do muro que faz divisa entre o0 parque e 0s
estabelecimentos comerciais do entorno, segundo o secretario de Desenvolvimento
Sustentavel e Meio Ambiente (JARDIM, 2018). Acrescenta-se que vislumbra-se
ampliar ainda mais o Parque em 360 metros de extensao. Com relacdo a sua atual
estrutura o Jardim do Baoba conta com trés balangcos de 6 metros cada, que séo

capazes de comportar duas pessoas (adultos ou criancas) em cada um, além de uma
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mesa comunitaria conta também com um pier flutuante (Figura 16), onde é possivel

observar a fauna e flora local.

0 Baob4, Bairro das Gracas — Recife - PE
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Fonte: Jornal do Comércio - JC. / Foto: Ashlley

O local tem o intuito de promover a interacdo dos visitantes com a natureza,

além de proporcionar uma vista para o Rio Capibaribe e o pér do sol que também séo

atrativos para quem visita o local. Dito isso, a proposta a ser apresentada neste

trabalho visara promover o local por meio de um calendario cultural que proporcione

a interacao dos visitantes com o meio.
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6 CALENDARIO CULTURAL

Neste item sera apresentado o Calendario Cultural - Vivendo o Baoba, a
proposta é trazer atividades ao longo do ano que promovam a interacdo dos visitantes
com o local por meio de eventos. Sabe-se que o turismo de eventos é um segmento
gue mais cresce no mundo e tem como objetivo promover a participacdo em atividades
culturais e profissionais, como por exemplo, congressos, convencdes, simpdsios,
feiras, encontros culturais, reunides nacionais e/ou internacionais, entre outros
(HOELLER, s.d). Segundo dados do SEBRAE, no Brasil em 2018, o setor de eventos
gerou em torno de R$ 854,00 (oitocentos e cinquenta e quatro) bilhdes de reais, o que
equivale a cerca de 13% do PIB Nacional (DIMENSAQ, 2020).

Acrescenta-se ainda que o turismo de eventos ou turismo de negocios, € capaz
de "colaborar na divulgagéo dos atrativos naturais, culturais e sociais da regido sede
do evento e usa 0s recursos em momentos de baixa estacdo, ou seja, quando a sua
procura nao é tao significativa por parte dos turistas de lazer” (NAKANE 2000, p. 54).
Isso porque esse segmento € capaz de movimentar diversos equipamentos do
turismo, como por exemplo, transportes, meios de hospedagem, estabelecimentos
alimenticios, assim como o comércio local.

Segundo o Relatorio de Estudos de Demanda Turistica realizado pela Agéncia
Brasileira de Promocao Internacional do Turismo - EMBRATUR, um turista de eventos
chega a gastar até trés vezes mais do que um turista convencional de férias
(BRASILIA, 1998). Isso é reafirmado por Coutinho e Coutinho (2007), ao dizerem que
enquanto um turista de lazer desembolsa em média U$ 80,00 (oitenta dolares) por
dia, com uma permanéncia média no destino de trés dias, o turista de eventos triplica
seu gasto diario e aumenta para cinco dias sua estada no destino.

Para que um evento obtenha sucesso, é preciso um bom planejamento e
organizagéo, para os organizadores o sucesso do evento depende do éxito em alguns
fatores, dentre eles a adequada definicao de data, evitando simultaneidade a feriados
locais, estaduais, nacionais ou religiosos, assim como eventos maiores, que possam
dividir seu publico alvo (ZAN, 2011; ZITTA, 2007).

Para isso € preciso contar com algumas ferramentas, dentre elas o calendario
de eventos. Ele ajuda na certificacdo de que o evento ocorra quando o publico estiver
disponivel e serve mais do que apenas para estipular datas e horarios dos eventos, e

também ajuda a manter um bom planejamento, driblar imprevistos, como falta de local
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para reserva ou oferta de servicos (ADINA; DANA, 2010). No que diz respeito a
eventos de pequeno porte Alexandris e Kaplanidou (2014 p. 125), afirmam que para
a realizacdo desses eventos, "as estratégias de marketing para atrair eventos e
participantes em pequena escala" estdo diretamente relacionadas a uma boa
elaboracdo de um calendario de eventos que atenda as expectativas de promotores e
organizadores.

Um calendério de eventos desorganizado, pode prejudicar um evento e
consequentemente todo o setor. No que diz respeito aos eventos esportivos, o autor
indica que, "calendarios desorganizados, dirigentes despreparados, e a falta de
seguranca em eventos sdo fatores que tém contribuido para a reducdo dos
investimentos privados ao esporte” (JANONES, 2009 p. 24).

J& para (BLESIC et al., 2014) a boa organizacado de um evento faz crescer o
namero de turistas, alavanca os rendimentos para a comunidade local, tem uma
influéncia positiva na economia, e melhora a qualidade de vida na area micro. Isso,
conseguentemente, causa um aumento nos efeitos multiplicadores, como: salarios
mais elevados, geracdo de empregos, melhoria no poder de compra, entre outros
fatores. Visto a importancia de um calendario de eventos, segue no quadro que

apresenta a proposta de calendario que conduzird as a¢des deste projeto:

Quadro 4: Calendario cultural - Vivendo o Baoba.

Cine - Baoba Janeiro Segundo final de
semana.
Frevar Baoba Fevereiro Terceiro final de
semana.
Segundo final de
1° Feira Empreende Mulher Marco 9
semana.
Dia do indio no Baoba Abril Quarta final de
semana.




Conhecendo a Mata Atlantica
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Ultimo final de

Maio
semana.
Conhecendo o Baob3; Dia 19 de junho;
. . . 5 . Junho . ’
Mini Festival de S0 Jodo Baoba. Terceiro final de
semana.
1° Festival Gastronémico do Chocolate - Baoba Julho Segundo final de
semana.
L , Terceiro final de
Historias & Lendas no Baoba Agosto semana.
. . . Ultimo final de
Festival Viva a Primavera! Setembro
semana.
Baoba Mirim Outubro Terceiro final de
semana.
This Is Halloween Novembro Primeiro final de
semana.
. Terceiro e quarto final
Baoba Encantado Dezembro

de semana.

Fonte: Construgéo prépria.

6.1 Operacionalizacdo das atividades apresentadas no calendario

Neste topico serdo apresentadas as atividades propostas no calendario e sua

operacionalizacao, isto €, como funcionard cada uma destas atividades.

6.1.1 Cine Baoba - Janeiro

Trata- se de uma proposta de resgate do cinema ao ar livre, pratica muito

comum nos Estados Unidos durante a década de 1950 e 1960, quando se

reproduziam filmes em ambientes abertos e as pessoas assistiam em seus carros

(AMORIM, 2020). O objetivo do Cine Baoba é trazer filmes para uma diversidade de

publico, onde as pessoas ficariam livres para utilizar os elementos do proprio parque

como assentos, nao necessitando assim de carros.




Quadro 5: Sintese Cinema ao ar livre.
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Atividades

Necessidades

Envolvidos

Projetor

Tela de projecéo

Notebook

Reproducéao de filmes

Equipamento de som

Solicitar o desligamento
de lampadas

Mesa para suporte de
equipamento

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.2 Frevar Baoba - Fevereiro

Em 2012, o frevo foi considerado patriménio cultural imaterial da humanidade

pela Unesco - Organizacdo das Nac¢bes Unidas para a Educacgéo, a Ciéncia e a

Cultura, desde seu surgimento no final do século XIX a danca esté presente na cultura
do pernambucano (GURGEL, 2018), e pensando nisto sera proposto uma

apresentacao com passistas e ainda uma oficina de frevo para o publico do local.

Quadro 6: Sintese Frevar Baoba.

Atividades

Necessidades

Envolvidos

Apresentagao com
passistas

Grupo de passistas;

Equipamento de som

Orqguestra de frevo.

Oficina de frevo

Projetor

Equipe do Museu Pacgo do
Frevo
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Tela de projecéo

Fonte: Construgdo prépria

6.1.3 1° Feira Empreende Mulher - Margo

O dia internacional da mulher é comemorado para simbolizar a luta de mulheres
pelaigualdade de género, onde por volta do século 20 aconteceram diversos protestos
e manifestacdes, principalmente nos Estados Unidos e em alguns paises da Europa
(BBC, 2021). Sera proposta uma feira protagonizada por mulheres, que contard com
gastronomia regional, exposi¢do de artesanato e musica ambiente, sendo finalizada
com uma palestra sobre e historia do dia 8 de marco e sua importancia para os dias

atuais.

Quadro 7: Sintese da 1° Feira Empreende Mulher.

Atividades Necessidades Envolvidos

Equipamento de som

Feira GastronOmica

) Expositores
Barraquinhas
Exposicao de artesanato
Equipamento de som
Palestra Tela de projecéo A definir

Projetor

Fonte: Construcéo propria.
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6.1.4 Dia do indio no Baoba - Abril

O artesanato é sindnimo de identidade cultural e uma das formas mais
espontaneas de expressao do povo brasileiro, podemos defini-lo como atividade
predominantemente manual de producéo de um bem que necessite criatividade e/ou
habilidade pessoal, podendo ser utilizadas ferramentas e maquinas (TROMBINI,
2017). O Dia do indio no Baoba contara com a exposi¢cdo e venda de artesanato
indigenas, como forma de divulgacéo destes produtos assim como da cultura de um

povo, 0 evento contard ainda com uma apresentacao cultural de tribos indigenas.

Quadro 8: Sintese sobre o dia do indio no Baoba.

Atividades Necessidades Envolvidos

Exposicao de artesanato Barraquinhas Expositores

Apresentacao cultural Equipamento de som | Grupo indigena (a definir)

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.5 Conhecendo a Mata Atlantica - Maio

Considerando o Decreto Presidencial de 21 de setembro de 1999 no dia 27 de
maio € comemorado no Brasil o dia nacional da mata atlantica. Esta data foi escolhida
em referéncia a “Carta de Sao Vicente” onde foi descrita pela primeira vez as
paisagens tropicais do pais (ALBUQUERQUE; ARRUDA; 2020). Com isso, sera
proposto um dia de conscientizacdo ao meio com palestra sobre a biodiversidade e a
conservacao do meio, além de vivéncias com animais oriundos da mata atlantica em

parceria com o Jardim Botanico do Recife - JBR.
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Quadro 9: Sintese Conhecendo a Mata Atlantica.

Atividades Necessidades Envolvidos

Equipamento de som

Palestrante (a definir)

Palestra Tela de Projecéo
Projetor
Vivéncia Mudas de plantas Jardim Botéanico do Recife

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.6 Conhecendo o Baoba - Junho

A arvore Baoba é repleta de significados e representacdes, uma dessas é a
representacdo da populacdo negra no Brasil, tendo também um significado no interior
do continente Africano de ser a “arvore mae”, visto elementos nutritivos que possui
(RODRIGUES, 2021).

Para entender um pouco sobre esses vastos significados haver4 um evento

com palestras para que seja explanado este tema.

Quadro 10: Sintese do Conhecendo o Baoba.

Atividades Necessidades Envolvidos

Equipamento de som

Palestra Tela de projecéo Palestrante (a definir)

Projetor

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.7 Mini Festival de Sédo Jodo Baobé - Junho

Segundo a mitologia grega, no dia 24 de junho era comemorado o culto ao deus
Adonis (deus da caca e beleza), o mito conta que ele era disputado pelas deusas
Afrodite (deusa do amor), e Perséfone (deusa dos infernos), como forma de apaziguar
Zeus (deus dos raios e trovoes), decidiu que Adonis ficaria metade do ano com a
deusa Perséfone nas trevas, no outono periodo referente ao inverno, e a outra metade

do ano com Afrodite na luz do sol, periodo referente a primavera e verao.
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O dia 24 era uma celebracédo de renovagao e da “boa-nova”. O cristianismo
associou a data a S&o Jodo Batista anunciou a boa-nova da vinda de Cristo a data foi
substituida (FERNANDES, s.d). Desta forma, este evento busca resgatar
historicamente esta festa e se inserir no calendario do ciclo junino da cidade, pois sera
proposto apresentacdo com trio de forrd, apresentacdo de quadrilhas, vendas de

comidas tipicas, dentre outros.

Quadro 11: Sintese do Mini Festival de Sado Joao.

Atividades Necessidades Envolvidos

Trio de Forré

Equipamento de som Grupos culturais
Quadrilha

Toldo
Expositores

Barraquinhas de comida
Barraquinhas

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.8 - 1° Festival Gastronémico do Chocolate - Julho

No dia 7 de julho é comemorado o dia mundial do chocolate, sobre a escolha
da data nao se sabe ao certo o motivo, porém hé indicios que marque a introducéo do
chocolate na Europa no século XV. Dados do Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, afirmam que o Brasil movimenta cerca de R$20 bilh6es no territério
nacional sendo o 7° pais na producao mundial do cacau (REIS, 2021).

Tendo em vista o potencial do chocolate no pais, serd proposto uma feira

gastronémica trazendo o chocolate como principal produto.

Quadro 12: 1° Festival Gastrondmico do Chocolate - Baoba

Atividades Necessidades Envolvidos

Barraquinhas

Feira do chocolate Expositores

Equipamento de som

Fonte: Construcéo propria.
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6.1.9 Historias e Lendas no Baoba - Agosto

A contacéo de histéria é uma ferramenta importante no incentivo a leitura, ao
desenvolvimento da linguagem e da comunicacéo. Ela estimula a escrita e desenvolve
0 Senso critico, para as criancas tém o dom de fazé-las sonhar e desenvolver emocdes
como, a curiosidade, medo, angustia, além de estimular a imaginacao, desenvolver a
autonomia e o pensamento. Ouvir histérias € um precedente para formar leitores
(ABRAMOVICH 1994). Para comemorar o0 dia do estudante no Baoba serdo
realizadas além da contacdo de histéria, atividades ludicas para criancas e uma

programacao para jovens adultos por meio da contacao de lendas urbanas do Recife.

Quadro 13: Histérias & Lendas no Baoba.

Atividades Necessidades Envolvidos

Contacao de Historia

Contacdo de Lendas do Empreendeler

Recife Equipamento de som

Musicalizacao

Recreacao Equipe de recreacao

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.10 Festival Viva a Primavera! - Setembro

A primavera que tem sua origem trazida do latim “primo vere”, que significa
"antes do verdo" tem seu inicio no dia 22 de setembro, € marcada pelo aquecimento
gradativo da temperatura e pelo desabrochar de algumas espécies de flores
(MAGALHAES, s/d). Alguns lugares como o municipio de Jacarei - SP e Salvador -
BA utilizam-se da chegada desta estacao do ano para realizar festivais de primavera.
No Festival Viva Primavera! Seréo realizadas apresentacédo musical, performance de
teatro infantil, além de venda de mudas e flores e uma oficina de ornamentacéo de

flores.



Quadro 14: Sintese Festival Viva a Primavera!
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Atividades

Necessidades

Envolvidos

Apresentag¢ao musical

Equipamento de som

Grupos musicais da
cidade

Grupos teatrais da

flores.

Mesas

Performance de teatro infantil. RMR
Venda de mudas e flores. Barraquinhas Expositores
Oficina de ornamentacdo de A definir

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.11 Baob& Mirim - Outubro

No ano de 1924 o deputado Galdino do Valle Filho propds um decreto que

criasse o dia das criancas, o Decreto n° 4.867 foi aprovado pelo entédo presidente

Arthur Bernardes oficializando o dia 12 de outubro como o dia das criancas

(FERNANDES e SILVA, s.d). No evento serdo realizadas atividades ludicas como:

jogos, oficinas de origami, pintura de rosto e desenhos. Além de um momento de

doacéao de brinquedos.

Quadro 15: Sintese do Baoba Mirim.

Atividades

Necessidades

Envolvidos

Jogos

Oficinas de origami

Pinturas de rosto

Desenhos

A ser solicitado pela
equipe de recreacédo

Equipe de recreacao

Fonte: Construgdo prépria.
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6.1.12 This Is Halloween - Novembro

No século XX os irlandeses e 0s escoceses que migraram para a América do
Norte levaram consigo a tradicdo do Halloween que origina-se da juncéo das palavras
“Hallow” que significa “santo” e “even” que significa “véspera”, ou seja, “véspera de
todos os santos” (KINDRA,1973). O Halloween no Baoba contara com a reprodugéo
de filmes tematicos, assim como um concurso de fantasias no qual o publico presente

ird eleger a mais bonita.

Quadro 16: Sintese sobre o This Is Halloween.

Atividades Necessidades Envolvidos

Tela de projecéo

Projetor Curadoria do Curso de
Reproducao de Filme Cinema e Audiovisual da
Equipamento de som UFPE.

Mesa para suporte de
equipamento

Tapete vermelho

Tablado

Concurso de fantasia Fotografos A definir.

Jurados

Equipamento de som

Fonte: Construgéo prépria.

6.1.13 Natal Baoba Encantado - Dezembro

O Natal é uma festa que comemora o nascimento de Jesus Cristo, é celebrada
durante doze dias, que comeca no dia 25 de dezembro e vai até o dia 6 de janeiro,
tempo que levaram os trés reis magos (Baltazar, Gastar e Melchior) a chegar até
Jesus (DIANA, s.d).

A data é repleta de varios simbolos e um deles é o Papai Noel sabe-se que sua
origem esta ligada a S&o Nicolau de Mira, um beato nascido na Turquia em 280 d.C.,
ele era conhecido por ajudar pessoas e deixava moedas perto das chaminés de
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pessoas menos favorecidas. O dia de S&o Nicolau é comemorado na data de sua
morte, 6 de dezembro, e € 0 mesmo dia que as pessoas costumam montar as arvores
de natal. O papai noel como conhecemos hoje surgiu em uma campanha publicitaria
da marca Coca-Cola no ano de 1931 (DIANA, s.d).

Pensando em celebrar o natal, sera proposto dois momentos: o primeiro sera
no terceiro final de semana com a presenca do papai noel com momentos para fotos
e doacdo de brinquedos. Esses brinquedos serdo arrecadados no periodo de 14 de
novembro a 14 de dezembro e entregues em no ponto de apoio localizado no Quatrtel
do Derby. No dia 23 de dezembro serd proposto uma encenacao do auto de Natal

com um grupo de teatro a ser convidado.

Quadro 17: Sintese sobre Natal Baoba Encantado.

Atividades Necessidades Envolvidos

Papai Noel

Poltrona vermelha

Tapete vermelho

Encontro com Papai Pisca pisca . N
Equipe a definir.
Noel
Caixa de
coleta/entrega de
brinquedos
Presépio

Equipamento de som

. Cortinas
Encenacéo do auto de Centro de Artes e

natal _ Comunicacéo - CAC (UFPE)
Equipamento de Som

Fonte: Construgdo prépria.

6.2 Acessibilidade do Projeto

A acessibilidade é um direito que deve ser respeitado em todos os ambitos,

inclusive no turismo. Segundo a Lei n° 10.098/2000, a acessibilidade é a:

possibilidade e condicdo de alcance para utilizacdo, com seguranca e
autonomia, de espacos, mobiliarios, equipamentos urbanos, edificacdes,
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transportes, informacdo e comunicac¢do, inclusive seus sistemas e
tecnologias, bem como de outros servigos e instalagfes abertos ao publico,
de uso publico ou privados de uso coletivo, tanto na zona urbana como na
rural, por pessoa com deficiéncia ou com mobilidade reduzida (BRASIL,
2000).

No Parque Jardim do Baoba ha espacos acessiveis para cadeirantes com
rampas e corrimaos na area que da acesso ao Rio Capibaribe, contando também com
uma via de acesso especialmente pavimentada para facilitar a entrada de cadeirantes
ou pessoas com mobilidade reduzida no Baoba.

Para que o referido projeto torne-se acessivel sera necessario seguir algumas
normas estabelecidas pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas - ABNT em
NBR 9050:2004 tais como:

1. Sinalizac&o: Serdo utilizados simbolos internacionais de acessibilidade para
informar que o parque é acessivel para cadeirantes e pessoas com mobilidade
reduzida;

2. Material grafico em inglés e espanhol: A programacéo do calendario sera
produzida em inglés e espanhol;

3. Areas reservadas para cadeirantes ou pessoas com mobilidade reduzida:
Nas palestras e filmes serdo reservados espacos para cadeirantes e/ou
pessoas com mobilidade reduzida;

4. Banheiros acessiveis: No Parque Jardim do Baoba serd colocado 1 (um)
banheiro quimico acessivel para pessoas com deficiéncias fisicas.

Com essas medidas o referido projeto busca atender a algumas das medidas

acessiveis.
6.3 Sustentabilidade do Projeto

Segundo a World Wildlife Fund (WWF - Brasil), sigla inglesa para Fundo
Mundial da Natureza, o desenvolvimento sustentavel “é o desenvolvimento capaz de
suprir as necessidades da geracdo atual, garantindo a capacidade de atender as
necessidades das futuras geragdes” Considerando que o projeto sera realizado em
um parque urbano, suas caracteristicas naturais devem ser preservadas. Para tanto
serdo tomadas medidas que colaborem com a sustentabilidade do espago e sua

preservacgao, tais como:

1. Reutilizagdo de materiais: Nos eventos, a grande maioria dos materiais se
repetem e com isso alguns poderédo ser comprados ou alugados e reutilizados
no decorrer do calendario;

2. Consumo de produtos e atracOes de fornecedores locais para estimular a
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economia da regiao;

3. Economia de energia: A maioria dos eventos serdo realizados no periodo da
manha/tarde, sendo assim nao sera necessario a utilizacdo de iluminacao
artificial, aproveitando a luz natural do ambiente;

4. Brindes sustentaveis: Serdo distribuidos brindes feitos de materiais
reciclaveis, tais como bambu e papel reciclado.

Com essas medidas, o referido projeto busca atender a algumas das medidas

sustentaveis que organizacado de eventos deve ter.

6.4 Estratégias de divulgacao

Neste item, serdo apresentadas as estratégias de divulgacdo do presente

projeto onde serd exposto sua identidade visual e plano de divulgacao.
6.4.1 Identidade visual

O projeto sera denominado Viver Baoba, pois se trata de um calendério de
eventos que propde vivéncias no Parque Jardim do Baoba. A logomarca (Figura 17 e
18) sera composta pelo nome do projeto com a tipografia Afrika T Ubuntu, esta fonte
foi escolhida por representar a cultura africana onde a arvore Baoba € um simbolo de
ligagdo entre o mundo dos vivos e dos mortos. Ainda na logomarca, as cores
escolhidas remetem ao ambiente natural do parque, conforme os tipos de fonte e as

cores com seus respectivos codigos que se segue:

e Tronco: Marrom sela - #8b4513 e Marrom - #964b00;
e Folhas: Verde mar médio - #3cb371 e Herbal - #2e8b57;
Fonte: Tijolo refratario - #b022222.
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Figura 17: Logomarca Figura 18: Variacdo logomarca

VIVA BAOBA

Fonte: Mariana Alves. Fonte: Mariana Alves.

A identidade visual estara presente em todo material grafico utilizado e no plano

de divulgacdo que sera apresentado a seguir.
6.4.2 Plano de divulgacao

Para o plano de divulgacéo sdo usados ferramentas fisicas (Cartazes, banners

e adesivos), e digitais (Facebook e Instagram), conforme segue:
> Redes sociais

Para Tomaél et al. (2005), faz parte da nossa natureza criar ligacdes uns com
0s outros, e dessa forma modelar a sociedade em forma de rede. Trazendo para o
mundo moderno onde a tecnologia, a internet, e as redes sociais estdo presentes no
cotidiano Afonso (2009, p.31) diz que as redes sociais sdo como “grandes repositorios
de informacgbes, em que milhdes de pessoas com objetivos comuns compartilham
experiéncias de vida de maneira colaborativa e espontdnea”. por isso estas
ferramentas digitais vem sendo cada vez mais utilizadas por empresas e organizacoes
de forma geral. Segundo Barnes (2009), as organizagcbes como um todo vem
utilizando-se da tecnologia em especial das redes sociais, isso tem influenciado a
forma como as pessoas e as organizagdes tém se relacionado com o meio.

Uma vez identificada as propor¢cdes que as midias sociais possuem, para
comunicacéo, divulgagao e interacdo com o meio, ressaltamos que o Parque Jardim

do Baobé& ndo possui nenhum tipo de redes sociais e com isso propomos a criacao de
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perfis em algumas das maiores plataformas existentes!: Facebook e Instagram
(Figura 19 e 20). Esses perfis serdo utilizados para a divulgacdo do calendario,
possiveis alteragc6es de datas no decorrer do ano, publicacao de fotos do evento a fim
de impulsionar o calendario, dentre outros.

Nas midias sociais é possivel que o usuario promova a sua publicacdo
tornando seu alcance maior e fazendo com que seu perfil tenha mais visualizacéo pelo
publico alvo escolhido. Os custos por esse tipo de promoc¢ao € proporcional ao alcance
desejado, como por exemplo: no Instagram é cobrado um valor minimo de R$6,00 ao
dia por alcance de 1.000 - 2.700 usuérios podendo chegar a R$1.000,00 ao dia por
um alcance de 65.000 - 170.000 usuarios?.

O responsavel pelas midias sociais farA um cronograma, semanal ou
quinzenal, de conteldo a serem postados escolhendo os mais atrativos para serem

impulsionados.

1 Segundo a IEBS Business School, sigla inglesa para escola de negécios da Inovacéo, e dos
Empreendedores, em 2020 o Facebook ocupou a primeira colocacdo das redes sociais mais
utilizadas, com 2,27 bilhdes de usuarios, seguido pelo Youtube com 1,9 bilhdes, o Instagram ocupa
a 6° colocacdo com 1 bilhao de usuarios. como pode ser visto no site da instituicao

2 Cotacdo realizada no dia 16 de setembro de 2021.



Figura 19: Modelo pagina Facebook

... VivaBaoba Ub
x Lazer Like

Taynara Franca, Whithiney Coutinho,
Iraneide Pereira e outros 9546

Home Posts Reviews Videos Photos About

About /' Suggest edits
© 471 people checked in here

€3 https://facebook.com.br/Viva-baoba/
(i) Atividades de lazer no Parque Jardim do Baoba

vivabaoba@gmail.com

. Telecommunication Company - Internet Service Provider «
— Shopping Service

+55 81923456789

$) Price Range - $$$

See All >

Fonte: Autoria propria
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Figura 20: Modelo pagina Instagram

viva_baoba v =
3 20,5 mil 21
. Publicagoes Seguidores Seguindo

Viva Baoba

#Viva-Baoba uma proposta de
lazer em espacgos publicos da
Cidade do Recife.

Editar perfil

0 Q & & a

Fonte: Autoria propria

> Banners

A escolha do banner se deu por esse meio de comunicacdo ser capaz de
aumentar a exposic¢ado, visibilidade e alcance, atraindo a atencdo das pessoas. O
banner ainda foi escolhido por ser sustentavel, uma vez que é reutilizavel, diminuindo
a quantidade de lixo produzido e de recursos gastos.

Para a realizacdo dos eventos serdo necessarios 13 banners informativos,
sendo 1 (um) com o nome do projeto e sua logomarca (Figura 21) e 1 (um) para cada
evento a ser realizado durante em cada més, contendo o nome de cada evento (Figura
22).
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Figura 21: Banner oficial do evento.

ACESSE: e VIVA_BAOBA

ﬂ eVIVA BAOBA

Danca, misica, palestras, atividades
infantis, atividade cultural e muito mais.

CALENDARIO CULTURAL

Fonte: Construcao propria.

Figura 22: Exemplo de banner da 1° Feira Empreende Mulher.

VIVA BAOBA APRESENTA:

I° FEIRA EMPREENDE MULHER

Gastronomia regional, exposi¢cdo de artesanato, musica
ambiente e palestra sobre a histéria do dia 8 de margo e
sua importancia para os dias atuais.

Fonte: Construgéo prépria.

> Adesivos

Os adesivos foram escolhidos, pois essa ferramenta de divulgacdo pode ser
encontrada em qualquer lugar. Podendo ser colocado em camisas, em itens
personalizados, bolsas, entre outros. Além de possuirem uma grande durabilidade e
baixo custo.

No projeto proposto os adesivos personalizados (Figura 22) serdo utilizados
em kit’s de brindes, como por exemplos em garrafas (Figura 23) a serem distribuidos
com os colaboradores dos eventos.

Com essas estratégias, busca-se alcancar o publico alvo do evento fazendo

com que participem das atividades propostas no calendario.
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Figura 23: Adesivo personalizado.

Fonte: Construgéo prépria.

Figura 24: Squeeze

VIvA BAOBA |

S Sy

Fonte: Construgéo prépria.

6.5 Recursos necessarios

Neste item serdo apresentados o0s recursos materiais € humanos necessarios
para a realizacdo do projeto Viver Baoba. Estes recursos estdo divididos em dois
quadros a serem expostos a seguir, sendo no quadro 19 0s recursos materiais,
correspondentes as ferramentas de trabalho, material fisico e de divulgacéo. Ja no
quadro 20 que diz respeito aos recursos humanos, ou seja, 0s profissionais

necessarios para implementar este projeto.



6.5.1 Recursos materiais
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A seguir sera exposto o quadro com a lista de recursos materiais e suas devidas

utilizacdes para que os eventos outrora apresentados possam ser realizados.

Quadro 18: Recursos materiais.

1,0m)

PRODUTO QUANTIDADE UTILIZACAO
Data Show 1 Sera utilizado para projecdo de
filmes e videos.
Notebook 1 Serd utilizado nos eventos para
auxilio técnico necessario.
Equipamento de som com Serd utilizado nas palestras e
2 microfones 1 oficinas, nos eventos para exibir
filmes e reproduzir musicas.
Tela projetavel 1 Seré utilizado para exibir os filmes e
videos.
Fio extensor (extensao 1 Seré utilizado para facilitar a ligacao
elétrica) dos equipamentos elétricos.
b Sera utilizado para fazer a
Cabo HDMI 1 comunicagdo entre o computador e
projetor nos eventos.
Conjunto: 1 Mesa com 4 Seré utilizado para apoio de projeto
cadeiras 2 assim como nos eventos que
contenham palestras.
Cortinas (11m x 3m) 1 Sera utilizada nos eventos que
contenham espaco teatral
Podera ser utilizado em diversos
eventos, dentre eles, a competicdo
Tapete vermelho (5m) 1 de fantasias que acontecera no més
de novembro e para a decoragao de
natal no més de dezembro.
Toldo (260cm x 195cm) 5 Sera utlllzado para os meses de
chuva na cidade.
. Serdo utilizadas nos eventos que
Barraca para feira (1,5m x . .
10 contenham feiras ou exposicdes de

itens materiais ou alimenticios.
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Sera utilizado no més de dezembro

Decoracéo Natalina 1
para o natal.
O adesivo sera utilizado nos brindes
que serao fornecidos aos
Adesivo (10cm x 10cm) 100 palestrantes convidados e também
na identificacdo de expositores,
artistas e palestrantes.
Sera utilizado na imagem e
Banner 90cm x 120cm 13 identificacdo dos eventos e do
projeto.
Eco canetas Serd utilizado na distribuicdo de
. 50 ;
personalizadas de bambu brindes.
Garrafas squeeze 50 Sgra utilizado na distribuicdo de
brindes.
Kit Cadernos ecolégicos 50 Sgra utilizado na distribuicdo de
brindes.
Contador estatistico 5 Serd utilizado para fazer a pesquisa
manual de dimensionamento nos eventos.
. _ Sera utilizado para necessidades do
Banheiros quimicos 3 B
publico.
. Ser& realizado o impulsionamento
Impulsionamento no
120 de cada um dos 12 eventos por um
Instagram

periodo de 10 dias para cada

6.5.2 Recursos Humanos

Fonte: Construgéo prépria.

A seguir sera exposto o quadro com a lista de recursos humanos e suas

devidas utilizagGes para que 0s eventos outrora apresentados possam ser realizados.
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Quadro 19: Recursos humanos necessarios.

RECURSOS HUMANOS

Profissional Qtde. Funcao

Organizador de eventos 2 Sua funcdo sera planejar e organizar o
evento, além de garantir que o mesmo
ocorra conforme idealizado.

Gestor em Tecnologia da 1 Sua funcdo sera gerenciar a parte de

Informacéao tecnologia de todo o evento.

Técnicos em Eventos 2 Sua funcéo sera auxiliar os organizadores
do evento.

Equipe de recreacédo 1 Seré& responsavel pela recreacdo do més
de agosto.

Contador de historia 1 Sera responsavel pela contacdo das
histérias do més de agosto.

Grupo musical 1 Seréa responséavel pela musicalizacdo dos
meses agosto, setembro e dezembro

Grupo teatral 1 Sera responsavel por recriar pecas teatrais
nos meses de setembro e dezembro.

Grupo de passistas 1 Ser& responséavel pela apresentacdo de
carnaval do més de fevereiro.

Fotografo 1 Sera responsavel por registrar o concurso
de fantasias do més de novembro.

Floristas 1 Conduzira a oficina de ornamentacao de
flores que acontecerA no més de
setembro.

Profissional de Marketing 2 Sera responsavel pelas midias sociais,
assim como divulgacéo dos eventos.

Pesquisadores 2 Sera responsavel por realizar a pesquisa

de dimensionamento que embasara a
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avaliacao final.

6.6 Orcamento

Fonte: Construcédo prépria.

Neste item serdo apresentados o0s orcamentos de recursos materiais e

humanos necessarios para a realizagdo do projeto. O orcamento aqui presente trata-

se da média aritmética de trés valores para cada um dos produtos ou servicos. Estes

valores se baseiam na cotacdo dos itens em lojas virtuais e ambientes voltados ao

assunto, a cotacao foi realizada nos dias 29 de julho de 2021 (orcamento recursos

materiais) e 28 de agosto de 2021 (orcamento recursos humanos).

6.6.1 Orgamento recursos materiais

A seguir serd exposto na tabela 1 o orgamento de recursos materiais e de

divulgacéo.
Tabela 1: Orcamento de recursos materiais.
ORCAMENTO RECURSOS MATERIAIS
PRODUTO QUANTIDADE VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL
Data Show 1 R$ 3.548,53 R$ 3.548,53
Notebook 1 R$ 3.594,13 R$ 3.594,13
Equipamento  de
som com 2 1 R$ 1.304,41 R$ 1.304,41
microfones
Tela projetavel 1 R$ 592,92 R$ 592,92
Fio extensor 1 R$ 36,82 R$ 36,82
Cabo HDMI 1 R$ 52,00 R$ 52,00
Conjunto: 1 Mesa 2 RS 158,94 R$ 317,89

com 4 cadeiras
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Cortinas (11m X 1 R$ 204,00 RS 204.00
3m)

Tapete  vermelho 1 RS 250,00 RS 250.00
(5m)

Toldo (260c m x

195cm) 2 R$ 1.258,67 R$ 2.517,35
Barraca para feira

(1,5m x 1,0m) 10 R$ 1.067,50 R$ 10.675,00
Decoracédo Natalina 1 R$ 50.000,00 R$ 50.000,00
Adesivo (5 cm x

5cm) 100 unidades 1 R$ 26,33 R$ 26,33
Banner 90cm X

120cm 13 R$ 40,30 R$ 536,90
Kit 50 eco canetas

personalizadas de 1 R$ 198,26 R$ 198,26
bambu

Kit ' 50 Garafas 1 R$ 752,10 R$ 752,10
squeeze

Kit ,5(_) Cadernos 1 RS 399,84 RS 399,84
ecolbgicos

Contador

estatistico manual 2 R$ 26,97 R$ 53,94
Banheiros quimicos 3 R$ 200,00 R$ 600,00
Impulsionamento

no Instagram 120 (dias) R$ 6,00 R$ 720,00

Total A:

R$ R$76.284,26

Fonte: Construcéo propria.
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6.6.2 Orcamento recursos humanos

A seguir serd exposto na tabela 2 o orcamento de recursos humanos. Dentro
deste quadro cabe algumas observacfes, a primeira delas é sobre alguns
profissionais que serdo fixos aos doze meses de eventos, se tornando mais vantajoso
um contrato CLT3, para esse caso teremos salario base e valor unitario. Com relagdo
ao salario base, utilizamos o valor médio que € pago aos profissionais de cada area,
podendo esse valor oscilar para mais ou menos, adequando-se ao valor pago a
empresa que gerenciara o projeto. No que se refere ao valor unitario?, chegamos a
este valor ao somar o salario base e o valor correspondente aos encargos sociais, que
correspondem a 68,18% do salario base. O valor total corresponde a quantia a ser
paga no periodo de 12 meses. Ja para os profissionais que ndo aparecem com valor
unitario, como por exemplo o fotégrafo, torna-se mais vantajoso realizar o contrato de
forma individual para cada evento, para esses profissionais foi or¢cado o valor médio
que é pago por cada contratacdo, no valor final multiplicamos o salério base pelas
guantidades de vezes que serdo necessarios contratar esses profissionais,
guantidade essas que podem ser conferidas na parte de necessidades de cada evento
no item 7 do referido projeto. A Ultima observacdo deste item é sobre o florista, este
profissional ndo aparecera com salario base nem com valor total pois trata-se de uma

parceria.

3 Processo de contratacao regida pela Consolidacéo das Leis do Trabalho.

4 Esta percentagem corresponde aos seguintes encargos: 13° salario (8,33%), férias (11,11%), INSS
(20,00%) SAT (até 3,00%), salario educacdo (2,50%), INCRA/SENAI/SESI/SEBRAE (3,30%), FGTS
(8,00%), FGTS/provisdo de multa para resciséo (4,00%), previdenciario sobre 13°férias /DSR (7,93%).
A tabela completa pode ser conferida no seguinte link:
http://www.guiatrabalhista.com.br/guia/planilha_custos_trab.htm
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ORCAMENTO RECURSOS HUMANOS

VALOR
. UNITARIO
SALARIO o VALOR
PROFISSIONAL | QUANTIDADE BASE (Salario base TOTALS
+ encargos
sociais)
Gestor de
Projetos 2 R$ 5.386,00 | R$9.058,18 | R$ 235.512,68
Gestor em
Tecnologia  da 1 R$ 4.189,00 | R$ 7.045,07 | R$ 84.540,84
Informacao
Técnicos em
Eventos 2 R$ 1.691,00 | R$2.813,93 | R$ 67.534,32
Equipe de
recreacio 2 R$ 750,00 - R$ 1.500,00
Equipe de
contagao de 1 R$ 750,00 - R$ 750,00
histoéria
Grupo musical 1 R$ 1.000,00 ; R$ 2.000,00
Grupo teatral 1 R$ 1.000,00 ; R$ 2.000,00
Grupo de
passistas 1 R$ 1.200,00 - R$ 1.200,00
Fotografo 1 R$ 2.000,00 - R$24.000,00
Floristas 1 _ . .
Profissional de
Marketing 1 R$ 5.072,00 | R$8.530,09 | R$ 102.361,08
Pesquisadores 2 R$ 3.266.00 | R$5.492,15 | R$ 131.811,60

5 O valor total corresponde ao valor unitario em um periodo de 12 meses.
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Total B: R$651.210,52

Fonte: Construcédo prépria.

Para finalizar o orgamento deste projeto, apresentamos o compilado de valores
(Tabela 3) dos recursos materiais e humanos necessarios para que 0 mesmo possa

ser realizado em um periodo de 12 meses.

Tabela 3: Compilado orcamentério.

DESCRICAO VALOR
Recursos materiais (total a) R$ R$76.284,26
Recursos humanos (total b) R$ 651.210,52

Recursos financeiros R$727.494,78
(total a + total b)

Fonte: Construgéo prépria.

7 FONTE DE RECURSOS

Para alcancar os recursos necessarios para a efetiva operacionalizacdo deste
projeto, propomos duas fontes principais de recursos. A primeira delas uma parceria
técnica ou patrocinio com 6rgaos publicos do municipio. J& a segunda propomos a
utilizacao de recursos previsto pela Lei Orcamentaria Anual - LOA da Cidade do Recife
gue é um documento que traz o orcamento do municipio, estimando as receitas e
fixando as despesas para o0 exercicio do ano em questao.

Busca-se apresentar esta proposta a Secretaria de Meio Ambiente e
Sustentabilidade de Recife, assim como a Secretaria de Cultura de Recife,
responsavel pela preservacdo e restauragdo do patriménio, definicdo, promocéo e
execucado de politicas culturais do municipio, assim como pela administracdo dos
equipamentos culturais do Recife (RECIFE, s.d).

Para a parceria técnica propde-se a juncdo destas secretarias que podem
atender partes dos recursos materiais e humanos necessérios. A participacdo do
Jardim Botanico do Recife - JBR também torna-se imprescindivel para as acdes
ambientais que ocorrerdo no projeto, ao auxiliar nas atividades de recreacao, podendo

e nas ac¢Oes de educacao ambiental, uma vez que o JBR também é administrado pela
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Secretaria de Meio Ambiente e Sustentabilidade, a participacdo desta secretaria

facilitara a comunicacédo com o Jardim Botanico.

Para a segunda proposta, serd considerada a LOA como segunda fonte de

recursos. No ano de 2021 a LOA que se encontra em exercicio prevé a distribuicéo

de despesas por funcéo e também por subfuncéo (Tabela 4). Por meio desta previséo

podemos ter uma visdo sobre a destinacdo dos recursos financeiros. Dito isto,

apresentamos abaixo as subfunc¢des que, de algum modo, se relacionam com a nossa

proposta.

Tabela 4: Subfuncdes LOA - 2021.

SUBFUNCAO

DESPESA ORCADA

Valorizagéo da cultura.

R$ 64.753.500,00

Requalificacao,

ampliacdo e

espacos publicos.

reordenamento dos

R$ 182.377.588,00

destino Recife.

Promocao, estruturacdo e fortalecimento turistico do

R$ 5.577.500,00

Fonte: Autoria propria, a partir de dados da LOA 2021.

Ainda utilizando a LOA como base, apresentam-se 0s valores que sao

repassados para as despesas com 0rgaos da prefeitura, ou seja, entre as secretarias,

camara municipal, e outros. Dispomos, na tabela 5, o orcamento autorizado para a

secretaria de Meio Ambiente e Sustentabilidade e para a Secretaria de Cultura.

Tabela 5:- Despesa institucional LOA - 2021.

ORGAO

UNIDADE

ORCAMENTARIA

TOTAL UNIDADE
ORCAMENTARIA

TOTAL ORGAO

Secretaria de
Meio Ambiente
Sustentabilidade

Administracéo

€ direta

R$ 22.388.000,00

R$ 22.388.000,00

Secretaria
Cultura

de Administracéo
direta

R$ 23.405.000,00

R$ 23.405.000,00

Fonte: Autoria propria, a partir de dados da LOA 2021.

Sendo uma unidade de administracéo direta as secretarias estado autorizadas a

utilizar seus orcamentos para aquisicdo de: pessoal, material, bem ou servigo para

distribuicdo, servicos de consultoria e prestacdo de servicos por terceiros, estes

ultimos podendo ser pessoas fisicas ou juridicas.
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Observada esta autorizacdo, e subfuncdes nas quais 0S recursos publicos
devem ser aplicados, concluimos que a gestdo pode direcionar recursos do préprio

orcamento para a realizacdo da proposta aqui apresentada.

8 GESTAO DO PROJETO

O presente item tem como objetivo apresentar a forma como sera desenvolvida
a proposta de gestdo a ser implementada no projeto em tela. Propde-se uma gestéo
participativa como uma forma de melhorar a administracao deste projeto, envolvendo
a comunidade do entorno e mantendo o projeto como uma proposta inclusiva para
todos.

Define-se entdo como arena de gestdo a criacdo de um conselho intitulado
"Amigos do Baobd" que sera formado por representantes da comunidade civil,
empreséarios do entorno do parque e representantes do poder publico, além dos
idealizadores do projeto. Para que de forma participativa e deliberativa possam
construir para as ac¢des que sejam de interesse para todos setores.

O conselho tera reunides bimestrais onde previamente sera decidida as pautas
dos encontros. Sera definido um estatuto indicando as instancias e cargos de gestéao
geral e financeira do conselho. Para cada membro titular do conselho propde-se a
definicdo de um suplente, que devera comparecer as reuniées caso o titular ndo possa
comparecer.

Todas as decisdes deverdo ser tomadas de forma deliberativa por meio de
votacao onde so6 os titulares terdo direito ao voto, 0os suplentes s6 poderdo votar caso
0 seu titular ndo esteja presente. As deliberacdes do Conselho Amigos do Baoba
serdo tomadas em reunifes ordinarias que acontecerdo a cada trés meses e em
reunibes extraordinarias a qualquer tempo quando houver necessidade, cujo
calendario, previamente planejado e divulgado.

As reunides ordinarias serdo convocadas pelo presidente, com pelo menos 10
(dez) dias de antecedéncia, respeitando a pauta dos assuntos a serem tratados. As
reunides extraordinarias deverdo ser convocadas pelo presidente por deciséo propria
ou por solicitacdo de no minimo 2/3 dos membros do conselho com pelo menos 05
(cinco) dias de antecedéncia e em cuja convocacao sera informado o assunto a ser

discutido.
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9 AVALIACAO E MONITORAMENTO

Os processos de avaliagdo e monitoramento terdo a finalidade de observar e
garantir que esta proposta seja implementada de forma a atingir todos os objetivos a
que se propde. Dito isto, sera sugerido que o controle dos processos seja feito em

dois formatos: monitoramento continuo e avaliacao anual.
9.1 Monitoramento continuo

O monitoramento continuo se pautar4 por um conjunto de dispositivos que
promovem o0 acesso a dados atualizados. Trata-se também de instrumentos
avaliativos para mensurar de forma mais assertiva diferentes aspectos do
aprendizado, ela pode ser usada também como um diagnéstico da aprendizagem
(ALBUQUERQUE; CECILIA; 2019). Neste projeto este monitoramento ocorrera de

forma mensal, com o objetivo de observar aspectos como:

e Alcance: Seré registrada e acompanhada a quantidade de publico nos eventos
por meio de uma abordagem direta, utilizando a metodologia de pesquisa de
dimensionamento®.;

e Engajamento nas midias sociais: sera observada a interagdo do publico nas
midias sociais por meio de seguidores, curtidas, comentarios,
compartilhamentos, entre outros;

e Feedback: sera considerado o feedback dos organizadores, assim como dos
expositores e participantes. Este feedback pode ser captado de forma organica,
por meio dos comentarios tecidos nas redes sociais do projeto.

Com esses dados a equipe organizadora realizara reuniées mensais a fim de

ajustar o que for necessario para as acoes futuras.

6 Utiliza-se de pesquisadores posicionados em locais estratégicos (entradas e saidas) que
normalmente estdo munidos de um contador estatistico manual, e contabilizam quantas pessoas
circularam pelo evento, desde o inicio até metade do evento.
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9.2 Avaliacéao anual

Ao final de cada ano, ser& produzido um relatorio de gestdo com fins de ajustes
futuros e prestacao de contas. A avaliacdo anual neste relatorio contara com:

e Situacdo anterior: Sera apresentado uma andlise das acGes desenvolvidas
anteriormente no local,

e Acdes desenvolvidas: Sera apresentado as a¢bes desenvolvidas, desde o
planejamento do projeto até sua execucao;

e Parceiros envolvidos: Serdo apresentadas as parcerias estabelecidas que
auxiliaram na execucéo das ac¢oes;

e Resultados gerados: Serdo apresentados os resultados gerados a partir da
execucdo do calendario, baseados nos dados e informag¢des contidos no
monitoramento continuo realizado mensalmente, como por exemplo, dados do
fluxo de visitacao;

e Acdes futuras: Serdo sugeridas novas atividades, ou troca de eventos com
base nos dados das avaliacbes mensais, tendo como objetivo melhorar o

projeto em suas futuras edicoes.

Por fim, este relatério tera a finalidade de prestar contas a administracao
publica acerca dos resultados dos recursos solicitados, além de basear as melhorias
do projeto, atuando como instrumento de gestédo do projeto. Caso tenha um resultado
positivo, o relatério pode pautar também a divulgacdo do projeto, servindo como
documento de apresentacdo para submissédo em editais, solicitacdo de recursos em
edicoes futuras, e ainda ser usado para apresentar o projeto em acordo de parcerias.

Com este topico, concluimos o detalhamento do projeto, sua abrangéncia,
caracteristica, recursos necessarios, orcamentos e formas de monitoramento e
avaliacdo. No item que se segue seréo apresentadas as medidas de implementagao

técnica e legal que conduzirdo a operacionalizacdo do projeto.

10 MEDIDAS DE IMPLEMENTACAO TECNICA E LEGAL

Este topico expde os elementos técnicos e legais que serdo levados em
consideracao durante o planejamento deste projeto. Ressalta-se que tais medidas

seréo levadas em consideracao durante a sua execugao.
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10.1 Medidas legais

A seguir, discorreremos acerca dos aspectos técnicos necessarios para que 0s

eventos outrora expostos possam ocorrer conforme planejado.

10.1.1 Termo de Responsabilidade de uso do solo

Para que se possa realizar um evento de carater publico ou privado a Prefeitura
da Cidade do Recife - PCR solicita que o responséavel pelos eventos assine um termo
de responsabilidade (Anexo A) dispondo de 7 itens acerca das condigcdes ambientais
de higiene e seguranca do local onde seré realizado o evento.

1. Cumprir plano de limpeza da EMLURB (Lei n° 17.996/2009);

Preservar o patrimdnio publico;

Nao utilizacdo de fogos de artificio nem sinalizadores;

Alvara de utilizacdo de equipamento sonoro expedido pela SMAS;

Anuéncia da Policia Militar de Pernambuco;

Anuéncia da CTTU;

Cumprir as exigéncias da Portaria Conjunta SEFIN/SEMOC n° 01 de

04/02/2015.
Estando ciente ainda que se constatado pela fiscalizacdo da Secretaria

NOoOoahswD

Executiva de Controle Urbano ou outra que lhe venha a suceder com igual finalidade,
do ndo cumprimento das obrigacdes previstas acarretara multa de R$ 7.000,00 (Sete
mil Reais) e demais penalidades, impostas por lei, resultando na suspensao

automatica do evento.

10.1.2 Licenca de Utilizacdo Sonora

O Cadigo de Meio Ambiente e Equilibrio Ecolégico da Cidade do Recife define
que a emissdo de sons e ruidos, precisa obedecer ao interesse da saude, da
seguranca e do sossego publico, assim como aos padrdes estabelecidos na Lei
Municipal, para isso bares, restaurantes e demais estabelecimentos que desejem
realizar atividades comerciais, sociais ou recreativas, inclusive as de propaganda,
precisa de uma Licenca de Utilizacdo Sonora (Anexo B), emitida pela Secretaria de
Meio Ambiente e Sustentabilidade, o mesmo vale para eventos (RECIFE, 2008) .
Segundo a SEMAS, os documentos necessarios para adquirir a licenca variam

dependendo da atividade a ser realizada. No caso dos eventos, sera necessario:

e CPF ou CNPJ do responsavel pelo evento;
e Nome do evento;
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e Dia(s) da realizacéo do evento;
e Horario;
e Endereco;
Com as informac0des citadas acima devera ser feito o preenchimento de forma

online do formulério de solicitacédo da Licenca de Utilizagdo Sonora’.

10.1.3 Plano de limpeza de eventos

Conforme ja mencionado as acfes contidas neste calendario de eventos
precisam seguir as medidas de limpeza de eventos impostas pela Lei Municipal
17.996/2014, que sera apresentada no item 10.2.2 deste trabalho académico, e
fiscalizada pela Autarquia de Manutengao e Limpeza Urbana do Recife - Emlurb. Para
iSso serd preciso apresentar um plano de limpeza pés evento (Anexo C), contendo
informacdes como:

1. Detalhes do processo de limpeza;

Horario de limpeza,;

Equipamentos que serdo utilizados na limpeza,;
Tipo de residuos que serao produzidos;
Transportes e destino final dos residuos;

akrowbd

10.1.4 Anuéncia da policia militar

Para esta acdo sera necessario enviar um oficio a Secretaria de Defesa Social

solicitando a presenca da Policia Militar e/ou Guarda Civil no evento.

10.2 Medidas legais

No campo das medidas legais, serd apresentada uma lista de legislacbes
nacionais e municipais que se aplicam a proposta aqui apresentada.

7 O formulério para preenchimento online pode ser encontrado no site da Prefeitura do Recife através
do link <http://licenciamentoambiental.recife.pe.gov.br/utilizacao-sonora> Acesso em: 15 de set. 2021
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10.2.1 Esfera Nacional

Neste item sera abordado a Lei Geral do Turismo, Lei de Acessibilidade e a Lei

de Educacédo Ambiental.

> Lein®11.771/2008 - Lei Geral do Turismo

A Politica Nacional de Turismo define as atribuicdes do Governo Federal no
planejamento, desenvolvimento e estimulo do setor, além de disciplinar a prestacéo
de servicos, o cadastro, a classificagéo e a fiscalizacdo dos prestadores de servigcos
turisticos. Segundo esta lei, cabe ao Ministério do Turismo estabelecer a politica,
planejar, fomentar, regulamentar, coordenar e fiscalizar a atividade, bem como
promover e divulgar institucionalmente o turismo em ambito nacional e internacional.
A Lei Geral do Turismo também prevé o Plano Nacional de Turismo - PNT, que tem
dentre suas atribuicbes: o estimulo ao turismo responsavel praticado em &areas
naturais protegidas ou nédo, a protecdo do meio ambiente, da biodiversidade e do
patriménio cultural de interesse turistico.

Para seguir o que esta previsto na Lei Geral, assim como nas leis de Educacgéo
Ambiental, o projeto se preocupara em utilizar-se do espaco natural do Parque Jardim
do Baoba, com uma visdo de proteger e ndo gerar danos ao ambiente, como seréo

abordados na exposicéo da lei que trata da educacdo ambiental que se segue.
> Lei n°®9.795/1999 - Educacao ambiental

No que diz respeito a educacdo ambiental o Art. 1° da lei entende por educacao

ambiental:

(...) os processos por meio dos quais o individuo e a coletividade constroem
valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias
voltadas para a conservacdo do meio ambiente, bem de uso comum do povo,

essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.

A educacédo ambiental € um fator de grande importancia para o referido projeto,
ja gue o mesmo sera executado em uma area ambiental. No Art. 13. da referida lei,
gue dispde sobre a educagéao ambiental ndo-formal, informa que ela pode ser definida
por “acdes e praticas educativas voltadas a sensibilizacdo da coletividade sobre as
guestdes ambientais e a sua organizacao e participacdo na defesa da qualidade do
meio ambiente” (RECIFE, 1999).
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Dito isto, 0 projeto se preocupa em atender as exigéncias da lei, de modo que
apresentara acfes voltadas para educacdo ambiental, além de adotar medidas que

nao prejudiquem o ambiente na execugao da proposta.

> Lei n® 10.098/ 2000 - Acessibilidade

~

No que diz respeito a acessibilidade esta deve estar presente em todos o0s
lugares, pois como afirma Ramidoff (2014), a mobilidade urbana, fundamentalmente,
depende da garantia do direito individual a acessibilidade, enquanto expresséo das
liberdades publicas.

A acessibilidade aos logradouros publicos e privados € pertinente a todo
cidaddo, e, portanto, constitui-se num direito individual, de cunho
fundamental, uma vez que se destina a assegurar o exercicio pleno da

cidadania, com vista & melhoria da qualidade de vida individual e coletiva
(RAMIDOFF, 2014).

Dito isto, a lei estabelece normas gerais e critérios basicos para a promocao da
acessibilidade das pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida,
mediante a supressdo de barreiras e de obstaculos nas vias e espacos publicos, no
mobiliario urbano, na construcéo e reforma de edificios e nos meios de transporte e
de comunicacéo. Para fins de aplicacdo desta Lei sdo definidos que:

Art. 3¢ O planejamento e a urbanizacao das vias publicas, dos parques e dos
demais espacos de uso publico deverdo ser concebidos e executados de

forma a torna-los acessiveis para todas as pessoas, inclusive para aquelas
com deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

Art. 62 Os banheiros de uso publico existentes ou a construir em parques,
pracas, jardins e espacos livres publicos deverao ser acessiveis e dispor, pelo
menos, de um sanitario e um lavatorio que atendam as especificacdes das
normas técnicas da ABNT.

§ 1° Os eventos organizados em espacos publicos e privados em que haja
instalacdo de banheiros quimicos deverdo contar com unidades acessiveis a
pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

§ 2° O nimero minimo de banheiros quimicos acessiveis correspondera a
10% (dez por cento) do total, garantindo-se pelo menos 1 (uma) unidade
acessivel caso a aplicagdo do percentual resulte em fragcéo inferior a 1 (um).

O referido projeto buscara atender todos os requisitos apresentados acima,

com o objetivo de estar em acordo com a lei supracitada.
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10.2.2 Esfera Municipal

Neste item serd abordado a lei que se refere a limpeza dos espacos urbanos

pelas empresas/produtoras de eventos.

> Lei Municipal 17.996/2014 - Plano de Limpeza

A Lei n° 17.996/2014 dispbe sobre a apresentacdo e execucao de planos de
limpeza por parte de empresas/produtoras de eventos nas ruas do Recife. Empresas,
produtoras ou instituicbes que realizarem eventos na rua da cidade deverao
apresentar um plano de limpeza do local anexado a solicitacdo para a realizacéo do
evento. A entrega do local devera ser feita no prazo maximo de 24 (vinte e quatro)
horas estando nas mesmas condicfes de limpeza. A empresa que nhao cumprir o plano
estara sujeita a adverténcias e, em casos em reincidéncia, multas que variam de R
$2.000,00 a R $15.000,00 (RECIFE, 2014).
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Este item expbe o cronograma de atividades a serem desenvolvidas para a

execucdo do referido projeto, podendo sofrer alteracbes devido ao periodo da

pandemia.
Quadro 20: Cronograma previsto
Periodo
. 2021/2022/2023
Atividades
NIDIJ|FIMIA[M[J|J|[A|S|O[N[D|J
O|E|A|E|[A|B|AJU|(U|G|E|U|O|E]|A
VIZ|[N|[VIR|IR|I|N[L|O|T|T|V|Z]|N
Captacdo e alocacao de % | x
recursos
Definicdo de parcerias com as % | x
organizacdes necessarias
Contratacdo de profissionais X
necessarios
Lancamento do calendario X

Periodo de execucdo do
calendario

Monitoramento

Avaliacdo anual dos resultados
e definicho de préximas
medidas de agao

Fonte: Autoria propria.
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CONCLUSAO

A Cidade do Recife € a capital do Estado de Pernambuco e uma das 76 cidades
com vocagao turistica no estado, e esta classificada na categoria “A” no Mapa do
Turismo Brasileiro da regido turistica “Histéria e Mar” (MAPA DO TURISMO
BRASILEIRO, 2019). Nela, destacam-se pontos turisticos como: a praia de Boa
Viagem, o Instituto Ricardo Brennand, o Marco Zero da cidade do Recife e o Jardim
Botanico, dentre outros.

Apesar da grande variedade de atrativos e equipamentos publicos e privados
ainda existe uma subutilizacao de alguns destes equipamentos, dentre eles podemos
destacar espacos como: museus, parques e pracas. Destaca-se que, embora a cidade
possua 26 pracas, jardins e parques, existe hoje uma visitacao incipiente, tanto por
parte de moradores do entorno, como de turistas vindos de outras localidades (VISIT,
2021).

Partindo deste cenério, questionamos: de que forma atrair o publico jovem para
a utilizacao turistica e de lazer ao Parque Jardim do Baoba? No sentido de responder
a este questionamento e subsidiar as agcdes propostas neste projeto foi realizada uma
pesquisa tanto junto a moradores do Recife e Regido Metropolitana, como junto a
gestdo do Parque.

Uma vez analisada a atividade dos agentes envolvidos, constatamos que a
gestdo publica do espaco enfrenta uma dificuldade em gerencia-lo por questdes de
caracterizacao legal, tendo em vista que o Jardim do Baoba juridicamente falando nédo
€ um parque, mas sim uma area verde urbana. Esta barreira legal gera um
impedimento na gestdo do espaco que passou a ser administrado pela EMLURB
assim como pela SEMAS, tornando algumas acbes mais demoradas devido aos
tramites legais.

No que diz respeito aos visitantes, constatamos que o parque tem um publico
predominantemente jovem com idade entre 21 a 29 anos, que possuem renda mensal
entre um e dois salarios minimos, atualmente cursando o ensino superior, e fazem da
masica, da TV e dos shoppings suas principais praticas de lazer. No que se refere a
utilizacdo dos parques, os jovens fazem uso destes espacos para socializar com 0s
amigos e para o lazer com a familia. Entretanto, sentem falta de seguranca, limpeza,

bem como demandam mais eventos nesses espacos.
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Realizada a andlise dos questionarios, propomos um calendario de eventos
para sanar os problemas que diagnosticamos em nossa pesquisa. O calendario
configura-se como uma ferramenta de divulgacdo da diversidade cultural, assim,
buscamos através dele criar uma programacao de janeiro a dezembro que atenda a
todos os publicos, levando em consideracdo datas comemorativas da cultura
brasileira, feiras que promovem o empoderamento feminino, atividades de recreacao
infantil, entre outras acdes.

Esperamos através desta proposta gerar uma contribuicdo para com a Cidade
do Recife, de modo a alavancar o fluxo de visitacdo do Parque Jardim do Baob4,
tornando o local mais atrativo para os moradores do entorno, bem como para as
pessoas que o visitam, além de promover a divulgacdo para o mesmo.

Podemos destacar dentre as limitacdes deste projeto, principalmente durante o
seu desenvolvimento, a pandemia de COVID-19, que em 26 de fevereiro teve seu
primeiro caso registrado no Brasil (GUEDES, 2021), posteriormente agravando-se e
gerando lockdowns que dificultou a visitacdo in loco. A pandemia gerou ainda a
dificuldade de acesso a pesquisa junto aos turistas, que eram um dos sujeitos que se
pretendia estudar para elaboragéo desta proposta, mas que mesmo depois de adaptar
0 questionario de pesquisa para o0 modo virtual ndo conseguimos alcancar este
publico. A pesquisa junto aos moradores também precisou ser adaptada para versao
on-line devido ao baixo fluxo de visitantes no periodo de realizacdo da pesquisa de
campo. Apesar destes fatores conseguimos uma amostragem relevante que nos
possibilitou levantar as informacdes necessarias para a composicao do projeto Viver
Baoba.

Ressaltamos que esta proposta pode ser adaptada e replicada em outros
parques e espacos publicos do Recife, assim como em outras cidades de Pernambuco
e do Brasil, desde que seja levada em consideracéo as legislacées municipais de cada
local.

Desta forma, considerando o questionamento que norteou a elaboracéo deste
projeto, considera-se que este se constitui como uma possibilidade de resposta de
como atrair o publico jovem para a utilizacédo turistica e de lazer do Parque Jardim do
Baoba, uma vez que por meio da execucdo do calendario de eventos busca-se
promover a sistematizacao de atividades que permitam ao publico jovem da cidade e

aos visitantes vivenciarem praticas de lazer em espacos publicos, ampliar o fluxo de
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visitacdo destes espacos e promover a socializacdo por meio do encontro e das
vivéncias que o projeto pode proporcionar entre visitantes e moradores do Recife e

Regido Metropolitana.
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APENDICE A

Formulario de visitagéo técnica ao Parque Jardim do BaobA.

Informacgoées da atividade
Responsaveis:
Data: Duracao:
Check-In:
Check-Out:
Endereco:
Tipo de Tarefa:
Check list do local
Limpeza: *ﬁg\( R g Observacgao:
Seguranga: ﬂrﬂgﬁ( pAs Observacgio:
Acessibilidade: m’ﬁf RAg Observagao:
Infraestrutura: A ** RAY Observacgao:
Estado de . VAQAGRAghAg Observagio:
conservagao: g
Grau de uso PA@A AR kg o
(Pessoas): e Observagao:
Acesso: A ﬁ;é( RAg Observagao:
Sinalizagao turistica: laRal Observacgao:
X

Qualidade técnica: A ’ﬁ‘g RAg Observacgao:
Experiéncia: *‘ii\’;éi' * Observacao:
Atrativos: A ﬁg R g Observagao:

W${ RAg Observacio:

W;‘é{ RAY Observacio:

W;{éf R g Observagio:

*Considere 1 estrela para pouca qualidade e 5 estrelas para muita qualidade.
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Formulario de perguntas para os moradores do entorno do Parque Jardim do Baoba.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO CIENCIA E TECNOLOGIA DE

PERNAMBUCO - IFPE

DEPARTAMENTO ACADEMICO DE FORMACAO GERAL - DAFG
CURSO SUPERIOR TECNOLOGO EM GESTAO DE TURISMO

Somos estudantes do Curso Superior Tecnoldgico em Gestdo de Turismo no IFPE
— Campus Recife. Estamos realizando esta pesquisa para composicédo de Trabalho
de Concluséo de Curso — TCC. Este instrumento de pesquisa tem como objetivo
levantar informacfes junto aos moradores do entorno do Parque Jardim do Baoba,
localizado na cidade do Recife no bairro das Gracas, sobre o0 uso do parque como

espaco de lazer.

1 -PERFIL DOS RESPONDENTES

1.1 - Sexo

1.2 — Faixa etéria

( ) Feminino
() Masculino

( )18 a 20 anos
( )21a29anos
( )30a49anos
() Acima de 50 anos

1.3 Estado civil

( ) Solteiro

( ) Casado

( ) Divorciado
() Viavo

1.4 Naturalidade

1.5 Cidade onde mora

( ) Abreu e Lima
( ) Jaboatdo dos Guararapes

( ) Abreu e Lima
( ) Jaboatdo dos Guararapes

() De dois a trés salarios minimos
(R$ 3.305,85)

() De trés a quatro salarios minimo
(R$ 4.407,08).

() Acima de R$ 4.500,00.

( ) Olinda ( ) Olinda
( ) Paulista ( ) Paulista
( ) Recife ( ) Recife
() Outra: ( ) Outra:
1.6 Renda 1.7 Nivel de escolaridade
. - - () Sem escolaridade
1_(101 ésf\te um salario minimo (R$ () Ens_ino fundamental incompleto
() I5e um a dois salarios minimos (R$ () Ensino fundamental completo (1*
ao 99
2.203,09).

( ) Ensino médio

() Superior incompleto
() Superior completo
( ) P6s graduado

() Mestrado

() Doutorado

2 - RELACAO COM O LOCAL




2.1 Quais suas atividades de lazer?

2.2 Quando pratica  suas

atividades de lazer vocé costuma:

() Leitura ( ) Ouvir musica () Irsozinho(a)
( ) Viagens ( ) Shopping () Iracompanhado(a) de amigos
( ) Museu ( ) Teatro () Iracompanhado(a) conjuge
( ) Fotografia () TV () Iracompanhado(a) filhos
() Parques () Outras: () Ir acompanhado(a) dos pais
2.3 Com que frequénciavocé visitar

0S atrativos turisticos do

bairro/cidade Recife?
Considere 1 para pouca frequéncia e
5 para muita frequéncia.

2.4 Quais parques e pracas vocé

javisitou?

()1 (C)2(C)3()4( )5

) Praca do Marco Zero

) Praca do Arsenal da Marinha
) Praca Maciel Pinheiro

) Praca do Derby

) Parque 13 de Maio

) Parque Jardim do Baoba

) Parque da Jaqueira

) Outro:

2.5 Vocé conhecel/ja ouviu falar
sobre o Parque Jardim do Baoba?

2.6 Caso “sim”, como ficou

sabendo?

( )Sim
( ) Nao

() Moro no entorno

( ) Midias sociais

( ) Site da Prefeitura do Recife

( ) Indicacao de parentes/amigos
( ) Outros.

2.7 Quando visita parque/pracas o
gue costuma fazer?

*No maximo 2

2.8 Para vocé, qual dos fatores a

abaixo, sdo importantes na hora de
visitar parques e pragas?

*No maximo 2

) Pratica de esportes

) Descansar

) Lazer com a familia

) Encontro com amigos
) Ecoturismo

) Trabalho voluntéario

) Outros.

() Limpeza

() Seguranca

() Atividades ludicas

() Acessibilidade

() Facil acesso (transporte publico

ou particular)

() Outros.

.9 Para vocé, quais as barreiras na hora de visitar parques e pragas?

(
(
(
(
(
(
(
2
(

) Distancia do local onde moro

() Nao tenho muita informacao sobre esses espacos

() Prefiro passeios urbanos
() Prefiro atrativos naturais, como praia
( )Outros.
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2.10 Qual o seu interesse em | 2.11 Nasuaopinido, o quetornaria
participar de atividades de lazer em | 0S parques e pragcas mais
parques/pragas? atrativos?

*Considere 1 para pouco interesse e
5 para muito interesse. *Discorra com poucas palavras.

()1 (C)2C)3(C)4(C )5
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APENDICE C

Formuléario de perguntas para os turistas da cidade do Recife e do Parque Jardim do
Baoba.

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO CIENCIA E TECNOLOGIA DE
PERNAMBUCO - IFPE

DEPARTAMENTO ACADEMICO’ DE FORMACAO GERAL - DAFG
CURSO SUPERIOR TECNOLOGO EM GESTAO DE TURISMO

Somos estudantes do Curso Superior Tecnologico em Gestdo de Turismo no IFPE
— Campus Recife. Estamos realizando esta pesquisa para composicédo de Trabalho
de Conclusédo de Curso — TCC. Este instrumento de pesquisa tem como objetivo
levantar informagdes junto aos turistas que visitam a cidade do Recife e o Parque
Jardim do Baoba, localizado na cidade do Recife no bairro das Gracas, sobre 0 uso
do parque como espaco de lazer.

1 —-PERFIL DOS RESPONDENTES

1.1 - Sexo 1.2 — Faixa etaria

( )18 a20anos

( )21a29anos

( )30a49anos

() Acima de 50 anos

() Feminino
() Masculino

1.3 Estado civil

( ) Solteiro
( ) Casado
( ) Divorciado
() Viavo
1.4 Cidade onde mora 1.5 Renda
( ) Até um salario minimo (R$
1.101,95)
() De um a dois salarios minimos
(R$ 2.203,09).
() De dois a trés salarios minimos
(R$ 3.305,85)
() De trés a quatro salarios minimo
(R$ 4.407,08).
() Acima de R$ 4.500,00.
1.7 Com que frequéncia costuma
1.6 Nivel de escolaridade? viajar?

() Sem escolaridade

( ) Ensino fundamental incompleto

() Ensino fundamental completo (12
ao 99

() Ensino médio

() Superior incompleto

() Superior completo

) Varias vezes por ano

) Uma vez por ano

) A cada seis meses

) Mais de uma vez ao més
) Uma vez ao més

) Outra:

AN AN AN S S




Pos graduado
Mestrado
Doutorado

()
()
(@)
1.8

Para onde costuma viajar?

1.9 Com quem costuma viajar?

() Viagens dentro do Estado
( ) Viagens nacionais
() Viagens internacionais.

() Irsozinho(a)

() Iracompanhado(a) de amigos
() Iracompanhado(a) conjuge
() Iracompanhado(a) filhos

() Iracompanhado(a) de parentes.

2 —RELACAO COM O LOCAL VISITADO

2.1 Quais suas atividades de lazer?

2.2 Quando pratica  suas
atividades de lazer vocé costuma:

( ) Leitura () Ouvir musica
( ) Viagens ( ) Shopping

( ) Museu () Teatro

( ) Fotografia ( )TV

() Parques () Outras:

() Irsozinho(a)

() Iracompanhado(a) de amigos
() Iracompanhado(a) conjuge
() Iracompanhado(a) filhos

() Iracompanhado(a) dos pais

2.3 Quantas vezes vocé visitou o
Recife?

2.4 Quais parques e pracas vocé
ja visitou quando veio a Recife?

) Uma vez

) Duas vezes

) Trés vezes

) Quatro vezes

) 5 vezes ou mais.

NN AN AN N

) Praca do Marco Zero

) Praca do Arsenal da Marinha
) Praca Maciel Pinheiro

) Praca do Derby

) Parque 13 de Maio

) Parque Jardim do Baoba

) Parque da Jaqueira

) Outro:

2.5 Vocé conheceu o
Jardim do Baoba?

Parque

2.6 Caso “sim”, como foi sua
visita?

() Sim
( ) Nao
Porqué?

2.7 Quando visita parque/pracas o
gue costuma fazer?

2.8 Para vocé, qual dos fatores
abaixo, sdo importantes na hora de
visitar parques e pracas?

) Pratica de esportes

) Descansar

) Lazer com a familia

) Encontro com amigos
) Ecoturismo

) Trabalho voluntéario

) Outros.

PN NN

() Limpeza

( ) Seguranca

() Atividades ludicas

() Acessibilidade

() Facil acesso (transporte publico
ou particular)

() Outros.

2.9 Para vocé, quais as barreiras na hora de visitar parques e pracas?

( ) Distancia do local onde moro

() Nao tenho muita informacao sobre esses espacos

() Prefiro passeios urbanos

() Prefiro atrativos naturais, como praia
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(_ )Outros.

2.10 Qual

0O Sseu

interesse em

participar de atividades de lazer em
parques/pragas?

*Considere 1 para pouco interesse e
5 para muito interesse.

2.11 Nasuaopinido, o que tornaria
0S parques e pragas mais
atrativos?

*Discorra com poucas palavras.

()1 (C)2C)3(C)4(C )5
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APENDICE D

Roteiro de entrevista semiestruturada com o gestor do Parque Jardim do Baoba:

N o gk~ wDbdE

8.
9.

O Sr. poderia falar sobre o histérico do Parque Jardim do Baoba?

Que atividades eram realizadas no Parque antes da pandemia?

Quais os projetos futuros para ampliagcdo do parque?

Como se d4 a manutenc¢do do espaco?

Qual a média de visitantes antes e durante a pandemia da covid-19?

Quais acdes que séo realizadas atualmente no local?

Existe alguma atividade destinada & comunidade do entorno do parque Jardim
do Baoba?

Existem projetos para aumentar o numero de visitacdes?

Como se da a divulgacao do espaco?

10.H4 ideias de aumentar o numero de atividades no local?

11.Quiais as politicas voltadas a acessibilidade?

12.Quiais as acdes voltadas para a sinalizacao de acesso, informativa e de atrativo

no parque?

13. Sobre o projeto Parque Capibaribe, quais mudancas serdo feitas do Baoba

para adequagédo ao mesmo?
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ANEXO A

Termo de Responsabilidade de Uso do Solo

Prefeitura da Cidade do Recife
Secretaria de Mobilidade e Controle Urbano
Secretaria Executiva de Controle Urbano

TERMO DE RESPONSABILIDADE USO DO SOLO

Eu,

portador da Carteira de Identidade n° e
inscrito no CPF/MF sob o n° , residente e
domiciliado .

venho, perante o Municipio do Recife, declarar, ter ciéncia e assumir, sob as penas
da lei, a responsabilidade pelo cumprimento da legislagido municipal, estadual e
federal vigentes, acerca das condicdes ambientais de higiene e seguranca do local

onde sera realizado o evento

, € para qual ¢é
requerido a autorizacdo do uso do solo e cumprimento dos itens abaixo
especificados.

Declaro que serdo cumpridas todas as normas de seguranca pertinentes ao evento
supracitado:

Cumprir plano de limpeza da EMLURB (Lei n® 17.996/2009);

Preservar o patriménio publico;

Nao utilizagdo de fogos de artificio nem sinalizadores;

Alvara de utilizacao de equipamento sonoro expedido pela SMAS;

Anuéncia da Policia Militar de Pernambuco;

Anuéncia da CTTU;

Cumprir as exigéncias da Portaria Conjunta SEFIN/SEMOC n° 01 de
04/02/2015.

NN~

Declaro ainda, que estou ciente de que a constatacdo, pela fiscalizacdo da
Secretaria Executiva de Controle Urbano ou outra que |he venha a suceder com
igual finalidade, do ndao cumprimento das obrigagbes previstas acarretara multa de
R$ 7.000,00 (Sete mil Reais) e demais penalidades, impostas por lei, resultando na
suspensdo automatica do evento.

Recife, de de

Representante do Evento:

CPF:

Av. Cais do Apolo, n° 920 — 12° andar — Recife/PE CEP: 50030-230, Fone: (81) 3232.8787- Fax
(81)34246934 www.recife.pe.qov.be dircon@recife.pe.gov.br
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ANEXO B

Licenca de utilizacdo sonora.

Dados do Estabelecimento

parquesepracas@gmail.com Alternar conta

&

A foto e 0 nome associados a sua Conta do Google serao registrados quando vocé fizer
upload de arquivos e enviar este formulario.. S6 o e-mail informado por vocé faz parte da
sua resposta.

*Obrigatério
E-mail *

Seu e-mail

CNPJ: *

Numero do CNPJ do estabelecimento

Sua resposta

Inscricao Mercantil: *

Sua resposta

Razao Social:

n Sua resposta

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzw9te52Qgs6iSbPmQuSECcILIVtaqJPy8h_LBw/viewform?pli=1 1/5
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30/09/2021 20:21 Dados do Estabelecimento

Nome de Fantasia: *

Sua resposta

Bairro:

Escolher -

Logradouro do Estabelecimento (Nome, Numero, Complemento, CEP) *

Sua resposta

Telefones (fixo e movel): *

Sua resposta

Atividade Econdémica Principal: *

Sua resposta

Situacdo do Imovel: *

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzw9te52Qgs6iSbPmQuSECcILIVtaqJPy8h_LBw/viewform?pli=1 2/5

Escolher v
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30/09/2021 20:21 Dados do Estabelecimento

Area util do Empreendimento *

Escolher v

Enquadramento do Estabelecimento:

Escolher v

Horario Solicitado para inicio da utilizacdo de Som: *

Horario

Horario Solicitado para o fim da utilizagdo de Som: *

Horério

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzw9te52Qgs6iSbPmQuSECcILIVtaqJPy8h_LBw/viewform?pli=1 3/5



30/09/2021 20:21 Dados do Estabelecimento

Confinantes ou Confrontantes

[[] Hospitais e Sanatérios
Creche

Biblioteca

Cemitério

Casa de Saude

Igreja

Teatro

Tribunais

Delegacia

Escola

Condominio domiciliar
Estabelecimento Comercial

Outro:

ooo0ooO00O00000000

Documentacao: *

a) Cépia do CNPJ; b) Procuragdo com firma reconhecida; c) Projeto Acustico (casa de show, boate, casa
de recepgao, cinema e atividades similares) e d)Termo de responsabilidade de projeto acustico.

2, Adicionar arquivo

Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formuldrios Google.

n Este contetido néo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de
Privacidade

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzwSte52Qgs6iSbPmQuSECcILIVtaqJPy8h_LBw/viewform?pli=1

4/5

118
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Dados do Estabelecimento

parquesepracas@gmail.com Alternar conta

(&)

A foto e 0 nome associados a sua Conta do Google serao registrados quando vocé fizer
upload de arquivos e enviar este formulario.. S6 o e-mail informado por vocé faz parte da
sua resposta.

*Qbrigatorio
Dados do Responsavel pelo estabelecimento

CPF:

Sua resposta

RG e Orgéo Emissor:

Sua resposta

Bairro:

Escolher -

n Logradouro do Estabelecimento (Nome, Numero, Complemento e CEP) *

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzw9te52Qgs6iSbPmQuUSECcILIVtaqJPy8h_LBw/formResponse?pli=1 112
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30/09/2021 20:26 Dados do Estabelecimento

Sua resposta

Telefones (Fixo e Mével)

Sua resposta

Uma copia das suas respostas sera enviada para o endereco de e-mail fornecido

Voltar Enviar Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formularios Google.

reCAPTCHA
PrivacidadeTermos

Este contetido n&o foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de
Privacidade

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeHVG68RM6dzwSte52Qgs6iSbPmQuSECcILIVtagJPy8h_LBw/formResponse?pli=1 22



ANEXO C

121

Formulario para Plano de Limpeza de Eventos

PREFEITURA DO RECIFE
SECRETARIA DE INFRAESTRUTURA E HABITAGAO
AUTARQUIA DE MANUTENGAO E LIMPEZA URBANA

<C) > Av. Recife, n° 3587
Areias - Recife - PE - CEP: 50.860-000
PABX: 3355.1000

EMLURB cNpy: 11.497.013/0001-34
www.recife.pe.gov.br

ODIRETORIA DE LIMPEZA URBANA Vers&o4.0

FORMULARIO PARA PLANO DE LIMPEZA DE EVENTOS
Em atendimento a Lei Municipal 17.996/2014

Lei Municipal 17.996/2014

realizacdo do evento a Prefeitura da Cidade do Recife.
Art. 2° A entrega da area em que for localizado o evento devera estar nas mesmas condicées de limpeza...”

“Art.1° As empresas, produtoras e instituices que realizarem qualquer tipo de evento de rua na cidade do Recife,
ficardo obrigadas a apresentacdo de um plano de limpeza do local juntamente com a solicitacdo de autorizacdo para

1. Identificagdo do Evento:

Nome do evento

Tipo de Evento (Corrida,
Espetaculo, etc)

Atividade Desenvolvida
no Evento

Endereco

Bairro:

Ponto de Referéncia

Data: _/ /20 _ Horario: as /horas Estimativa de pessoas:

2. ldentificacao do Responsavel pelo evento:

Empresa/ Produtor

CNPJ/CPF

Endereco

Bairro | CEP:

e-mail Fone/ Fax:

Responsavel: pela limpeza: Celular

3. Plano de Limpeza

Rua(s) ocupada(s) pelo evento:
*Corridas, caminhadas ou semelhantes, informar local de largada, chegada e pontos de agua, se houver.

>* Eventos em pracas, parques e orlas, informar o trecho ocupado.

Equipe de Limpeza e Servicos Realizados:

* Manutengéo(Opcional): Limpeza durante o evento; Mutirdo (Obrigatério): Limpeza apos o evento. Determinar quantas pessoas por
Servico.

**Eventos que ocupem mais de uma rua, especificar quantas pessoas por rua ou por ponto.




Horario da Limpeza:

* Horario de inicio e final do Mutirdo.

Equipamentos Usados na Limpeza e Acondicionamento dos Residuos Produzidos:

Tipo de residuo a ser produzido:
ZInformar se tem lixo reciclavel/ lixo domiciliar/ lixo especial

Expectativa de geracéo de residuos:
*Informar volume ou guanﬁdade de sacos

Catadores.
eEEl

Transporte e Destinacéo Final dos Residuos:
*Exemplos de locais autorizados pela Emlurb: Caixas Compactadoras, Ecoestacgéo, Ecoponto para Lixo Reciclavel , Cooperativas de

4. Observacgoes

5. Termo de compromisso

recebi.

Declaro entregar a area em que sera realizado o evento nas mesmas condicées de limpeza que

Recife, de

20

Nome por extenséo

Espacgoreservado da EMLURB
Processo N°

A Emlurb aprova o referido Plano de Limpeza

Diretoria de Limpeza Urbana - EMLURB

OBS 1 : Informamos que caso o Evento tenha, acesso a parques, pragas ou areas verdes e for detectado pelo responsavel,
qualquer avaria no equipamento publico, este, devera encaminhar a EMLURB/DLU Nota Técnica (inserindo fotografias) relatando

122
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o dano. Caso ndo seja elaborada a Nota Técnica, entenderemos que o espago publico estd em perfeito estado de manutengéo, e
pés-evento, a EMLURB verificando qualquer dano, o solicitante do Evento sera responsabilizado pelo ocorrido."

OBS 2: O Plano de Eventos preenchido deve ser encaminhado para o e-mail: dlu@recife.pe.gov.br



