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RESUMO

Este Trabalho de Concluséo de Curso tem como objetivo elaborar um roteiro a pé no
centro da cidade de Recife, em Pernambuco, buscando a valorizacéo e celebracéo do
Movimento Manguebeat, reconhecido como patriménio cultural imaterial de
Pernambuco. O projeto foi concebido como uma proposta de inclusdo ao programa de
sensibilizacdo turistica Olha! Recife, visando ampliar a oferta de roteiros culturais e
fortalecer a divulgagcdo do patriménio cultural da cidade. Para sua elaboracéo, foi
realizada uma pesquisa de abordagem exploratéria e descritiva que foi fundamentada
por uma revisdo bibliografica sobre definicdes e tipos de turismo, bem como o
programa Olha! Recife e a historia do Manguebeat. A metodologia incluiu ainda a
aplicacdo de um questionario online, disseminado pela técnica “bola de neve”,
alcangando 127 participantes da Regido Metropolitana do Recife - RMR. Os dados
foram organizados em trés eixos: o perfil dos respondentes, interesse em roteiros
culturais e relacdo com o Manguebeat. Os resultados revelam que o publico
pesquisado demonstra grande interesse em experiéncias culturais e reconhece o
Manguebeat como parte significativa da identidade recifense. A partir do diagnostico,
foi elaborado um roteiro que inclui esculturas, monumentos e o Memorial Chico
Science, promovendo uma imersdo na historia e nas referéncias do Movimento.
Assim, foi possivel concluir que o roteiro pode fortalecer a identidade cultural, amplia
a oferta do turismo cultural e favorece a preservacdo e difusdo do legado do

Movimento Manguebeat na cidade do Recife.

Palavra-chave: Movimento Manguebeat; roteiro; turismo; Recife; Olha! Recife.



ABSTRACT

This Final Course Project aims to develop a walking tour in the center of Recife,
Pernambuco, seeking to value and celebrate the Manguebeat Movement, recognized
as an intangible cultural heritage of Pernambuco. The project was conceived as a
proposal for inclusion in the Olha! Recife tourism awareness program, aiming to
expand the offer of cultural itineraries and strengthen the dissemination of the city's
cultural heritage. For its development, an exploratory and descriptive research
approach was carried out, based on a bibliographic review of definitions and types of
tourism, as well as the Olha! Recife program and the history of Manguebeat. The
methodology also included the application of an online questionnaire, disseminated
using the "snowball" technique, reaching 127 participants from the Recife Metropolitan
Region (RMR). The data were organized into three axes: the respondents' profile,
interest in cultural itineraries, and relationship with Manguebeat. The results reveal that
the surveyed public demonstrates great interest in cultural experiences and recognizes
Manguebeat as a significant part of Recife's identity. Based on the diagnosis, a route
was developed that includes sculptures, monuments, and the Chico Science Memorial,
promoting an immersion in the history and references of the Movement. Thus, it was
possible to conclude that the route can strengthen cultural identity, expand the offer of
cultural tourism, and favor the preservation and dissemination of the legacy of the

Manguebeat Movement in the city of Recife.

Keywords: Manguebeat Movement; itinerary; tourism; Recife; Olha! Recife.
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1. INTRODUCAO

De acordo com De La Torre (1992, p. 19, apud Barreto, 2008,), o turismo é “um
fendbmeno social que consiste no movimento temporario de pessoas que se deslocam
de suas residéncias para terem vivéncias culturais, de recrea¢do, descanso ou saude,
gerando inter-relacbes no que diz respeito as questbes econdmicas, sociais e
culturais”. Dessa forma, compreende-se que o turismo vai além do simples
deslocamento de individuos, configurando-se como uma atividade capaz de promover
intercambios culturais, movimentar a economia e fortalecer a identidade dos destinos
turisticos, evidenciando sua relevancia para o desenvolvimento social e cultural das
localidades.

Dessa forma, por envolver deslocamentos, trocas culturais e diversas
atividades econOmicas, o turismo configura-se como uma atividade diretamente
influenciado por fatores externos que podem afetar a mobilidade das pessoas e o
funcionamento dos destinos turisticos. Nesse contexto, a pandemia da Covid-19
representou um dos maiores desafios ja enfrentados pela atividade turistica em escala
global, provocando impactos significativos sobre o fluxo de viajantes, a geracdo de
receitas e a dinamica do setor em diferentes paises.

Em 2020, com a chegada da Covid-19 ao Brasil, quando ainda ndo havia
vacinacdo ampla para todos, com as fronteiras internacionais fechadas e o setor de
turismo paralisado quase completamente, principalmente no turismo internacional, o
Ministério do Turismo (MTur) elaborou um relatério sobre o contexto pandémico no
pais. Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT, 2021 apud BRASIL, 2021a,
p. 14), a pandemia promoveu “[...] a redugao nas chegadas de turistas internacionais
no mundo, nos dez primeiros meses de 2020, a niveis semelhantes aos dos anos
1990, representando, também, prejuizos consideraveis nas receitas internacionais do
turismo”. No mesmo estudo, a OMT revela uma queda global de 1,3 trilhdo de dodlares,
com maior queda na Asia e no Pacifico, onde houve decréscimo de 84%, enquanto foi
registrada queda de 74% nas Ameéricas.

Os reflexos desse cenario também foram observados no Brasil. Na 22 edicao
do relatério “O impacto da Covid-19 nos setores de Turismo e Cultura do Brasil”,
publicado pelo MTur em 2021, o setor do turismo foi 0 mais afetado, com impacto de
-59%. O segundo mais afetado foi o da Economia Criativa, com -58%, e o terceiro
mais afetado foi o setor da estética, com -47% (BRASIL, 2021b).
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Entretanto, ap6s o periodo mais critico da pandemia, iniciou-se um processo
gradual de retomada das atividades turisticas. Segundo Oliveira (2022), a Pesquisa
Mensal de Servigos (PMS) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
referente a outubro de 2022, registrou um aumento de 34,5% nas atividades turisticas
em comparag¢ao ao mesmo periodo de 2021.

O crescimento do setor continuou nos anos seguintes. Dados da Agéncia
Brasileira de Promocao Internacional do Turismo (EMBRATUR) destacam a chegada
de 5.908.341 turistas ao Brasil no ano de 2023, numero 3% superior a estimativa da
OMT para o pais e maior que o acumulado em 2022, quando o Brasil recebeu 3,6
milhdes de turistas (BRASIL, 2024). No mesmo periodo, segundo dados do
Observatorio do Turismo de Pernambuco, o turismo no estado cresceu 1,7% em 2023.
Acrescenta-se que o volume das atividades turisticas, com ajuste sazonal, teve
oscilagdo positiva, tendo em vista que, no periodo de 2019 a 2023, o crescimento foi
de 1,6% (EMPETUR, 2023).

Ainda em relacdo ao cenario turistico nacional, dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE (2024), com base na Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilio - PNAD Continua Turismo referente ao ano de 2023, indicam que 85,7%
das viagens foram motivadas por razdes pessoais e 14,3% por razdes profissionais.
Dentre os 46,2% que viajaram por motivos de lazer, 21,5% foram motivados por
cultura e gastronomia (ROSA, 2024). Esses dados demonstram a relevancia
crescente das experiéncias culturais como motivacao para o deslocamento de turistas,
reforcando a importancia do desenvolvimento de produtos turisticos voltados para a
valorizacdo da cultura local.

Nesse contexto de expanséao do turismo, especialmente do turismo cultural, o
setor segue apresentando resultados positivos. Dados do Ministério do Turismo
(MTur) indicam que, no primeiro semestre de 2025, o Brasil registrou mais de 114 mil
vagas criadas com carteira assinada em atividades ligadas ao turismo (GUIMARAES,
2025). Esse numero representa um aumento de 15% em relacdo ao mesmo periodo
de 2024. Além disso, segundo Marques (2025), em 2024, chegou a 6.773.619 o
namero de turistas do turismo receptivo internacional no Brasil.

Ademais, com relacao a projetos similares com essa tematica, cabe destacar o
roteiro “Um passo a frente e vocé néo esta no mesmo lugar’, presente no Guia de
Afroturismo, elaborado pelo MTur (BRASIL, 2023a), conduzido pela guia de turismo
Manu Rodrigues, cujo perfil oficial do Instagram é @guiamanurodrigues. Trata-se de
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um roteiro com reconhecimento internacional, visto que foi premiado no Creative
Tourism Awards 2025 na categoria Best Creative Experience, destacando-se
principalmente pela capacidade de proporcionar experiéncias auténticas entre os
visitantes, a cultura e a historia recifense.

Nesta vivéncia, a guia oferece uma imersao no universo do Manguebeat, de
Chico Science, e nas influéncias afro-brasileiras que marcam o movimento. Dentre as
atividades, ha oficinas de confeccdo de instrumentos e de percussao no Mercado de
Sao José, que perpassam 0s bairros de S&do José e Santo Antdnio, além de projetos
de revitalizagcdo do centro do Recife. Embora seja uma importante iniciativa para
divulgar o Movimento Manguebeat, esta proposta busca aprofundar, incrementar e
sistematizar uma opcéo de roteiro inserido no Projeto Olha! Recife, como mais uma
alternativa para visitantes interessados em conhecer como o Manguebeat ainda se
manifesta na cidade.

Reforca-se assim, que visando melhores resultados em relacdo as receitas
turisticas e as viagens apoés esse periodo pandémico, bem como a significativa busca
pelo turismo cultural apontado pelo MTur, e considerando também a importancia de
planejar o turismo ndo apenas para 0s visitantes, mas também para os residentes, a
ideia deste projeto, enquanto proposta de roteiro turistico, este projeto visa fomentar
a curiosidade e o interesse do publico geral, destacando o Manguebeat, com o objetivo
de ampliar o conhecimento e a vivéncia desse movimento que nasceu em Recife e se
expandiu pela Regido Metropolitana, tomando propor¢cdes maiores, inclusive fora do
pais. Nesse contexto, surge o seguinte questionamento: como a criacdo de um roteiro
inserido na proposta do Olha! Recife pode dar mais visibilidade ao Movimento
Manguebeat na cidade do Recife? Esta proposta € uma tentativa de resposta a este

guestionamento.

1.1 Justificativa

Considerando a forte relagéo que o turismo cultural estabelece nas cidades de
Recife e Olinda, a importancia deste projeto estd em apresentar uma proposta de
roteiro que destague o Manguebeat, movimentando ainda mais a cidade e
possibilitando maior visibilidade ao movimento, além de valorizar ritmos e
manifestagdes culturais locais, como a ciranda, o coco e 0 maracatu.

A escolha do projeto foi feita a partir da admiracéo das autoras pelo tema e pelo
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movimento, que constitui uma rica expressao cultural do estado de Pernambuco,
viabilizando uma acdo concreta, continua e duradoura, capaz de ser compartilhada
tanto com turistas quanto com autoctones. Do ponto de vista académico, 0 projeto
também podera integrar visitas técnicas e estudos sobre o Manguebeat, além de
contribuir para a promoc¢ao do turismo cultural, do turismo cidadédo e do turismo
criativo, conforme previsto no Plano de Turismo Criativo da cidade (2022-2024).

O projeto do roteiro dos mangues foi pensado para que a cena cultural e musical
da cidade fortaleca o turismo, ampliando a visibilidade do Manguebeat e permitindo
gue seja estudado e reconhecido pelo publico. Além disso, o projeto foi estruturado
em comemoracdo aos 30 anos do Movimento, oferecendo um motivo adicional para
celebrar e evidenciar sua importancia para a cena cultural e musical, bem como para
ressaltar seu valor pedagdégico, tornando-o um relevante instrumento de estudo e

ensino.
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2. OBJETIVOS

Serdo apresentados o0 objetivo geral e 0s objetivos especificos.

2.1 Objetivo Geral

Elaborar um roteiro tendo como base o Movimento Manguebeat, perpassando

pontos memoraveis e especificos com alusdes a historia e a vivéncia do Movimento.

2.2 Objetivos Especificos

e Mapear 0s pontos importantes e marcantes para o Movimento Manguebeat;

e Elaborar um roteiro a pé inserido no projeto de sensibilizacéo turistica Olha! Recife;

e Trazer uma contribuicdo para o Movimento Manguebeat por meio do roteiro
proposto;

e Dar visibilidade para o Movimento Manguebeat por meio deste roteiro.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste item, serdo apresentados os aspectos conceituais que fundamentaram
as discussdes tematicas do projeto ora exposto, abrangendo turismo, turismo cultural
e programa de sensibilizagao turistica “Olha! Recife!”, bem como o histérico e as

caracteristicas do Movimento Manguebeat.

3.1 Turismo

Conforme Castro, Guimaraes e Magalhdes (2013), o turismo é uma pratica
social que teve sua consolidagido com a modernidade. E tido como um dos fenémenos
de maior importancia na atualidade, acessivel cada vez mais a um maior numero de
pessoas que desejam viajar por diversos motivos, tais como negaocios, entretenimento,
lazer, saude, entre outros.

De acordo com Jafari (1981, p. 15), o turismo envolve o “estudo de
deslocamento humano para fora de seu habitat usual, da inddstria que responde por
suas necessidades e dos impactos que ambos, ser humano e industria, exercem nos
ambientes sociocultural, econémico e fisico”. Com isso, entende-se que o turismo nos
envolve direta e indiretamente com pessoas do local, com a cultura do local visitado,
podendo ser no ambito gastronémico, musical ou religioso.

J& segundo Santos (2010, apud ONU/OMT, 2001, p. 13), o fenbmeno citado

pode ser descrito como:

O turismo compreende as atividades que realizam as pessoas durante suas
viagens e estadas em lugares diferentes ao seu entorno habitual, por um
periodo consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negécios ou
outras (Santos, 2010, p. 13, apud OMT, 2001, p. 38).

A contribuicdo do turismo para os diversos setores existentes nos locais
receptores é inevitavel, considerando seus efeitos multiplicadores na economia de um

destino. A partir disso, podemos afirmar que:

O turismo é uma combinacéo de atividades, servi¢os e industrias que se
relacionam com a realizacdo de uma viagem: transportes, alojamentos,
servicos de alimentacdo, lojas, espetaculos, instalagbes para atividades
diversas e outros servicos receptivos disponiveis para individuos ou grupos
gue viajam. Engloba todos os prestadores de servigos para 0s visitantes ou
os relacionados a eles. O turismo é uma inddstria mundial de viagens, hotéis,
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transportes e todos os demais componentes, incluindo o marketing turistico,
gue atende as necessidades e aos desejos dos viajantes. Do ponto de vista
estritamente econdmico, pode-se dizer que € a soma total dos gastos
turisticos dentro de um pais, subdivisdo politica ou regido econdmica
centrada no deslocamento de pessoas entre areas contiguas. Nesse
conceito, sdo também considerados os efeitos multiplicadores desses
gastos turisticos (IGNARRA, 2013)

Portanto, o turismo se baseia no movimento de visitantes locais, contribuindo
para a economia local e para o crescimento de diferentes areas do turismo e dos
servigcos que sao ofertados, uma vez que, considerando a vocacao do local, promove
o fomento de diversos segmentos de turismo, como acontece na cidade do Recife,
com destaque para o turismo cultural e a vocacao voltada para diferentes dimensdes

do turismo criativo.

3.2 Turismo Cultural

Segundo Barretto (2000), € de suma importancia saber que o “turismo cultural’
pode ser compreendido de diversas formas, incluindo costumes, cotidiano,
artesanatos ou qualquer conceito relacionado a cultura, bem como as manifestacoes
e atracOes culturais que possam existir na regiao.

De acordo com Pérez (2009), “o turismo cultural tem-se convertido em uma
forma de producao e consumo de determinados bens e produtos culturais”. No que se

trata da vivéncia, o MTur (2010) cita que:

O Turismo Cultural implica em experiéncias positivas do visitante com o
patrimdnio historico e cultural e determinados eventos culturais, de modo a
favorecer a percepcao de seus sentidos e contribuir para sua preservacao.
Vivenciar significa sentir, captar a esséncia, e isso se concretiza em duas
formas de relagdo do turista com a cultura ou algum aspecto cultural: a
primeira refere-se as formas de interacdo para conhecer, interpretar,
compreender e valorizar aquilo que € o objeto da visita; a segunda
corresponde as atividades que propiciam experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento, que ocorrem em funcéo do atrativo
motivador da visita (MTUR, 2010, p. 16).

O turista busca a esséncia de outro lugar, outros costumes, outras
interpretacdes; busca conhecer aquilo que € novo, criando experiéncias inesqueciveis
gue podem ocorrer por meio de vivéncias locais, como a convivéncia com moradores

locais que Ihe apresentem e o integrem a rotina, seja cozinhando, fazendo artesanato,

pescando, cultivando ou colhendo, dependendo do local e regido. Deste modo, 0
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visitante podera sentir como é a rotina diaria dos moradores e o0 que eles sentem.
Quanto a valorizacao e promocao dos bens materiais e imateriais da cultura, o
MTur (2010) destaca a importancia da promocao e valorizacao, pois dessa maneira é
possivel haver a disseminagédo do conhecimento desses bens, para facilitar o acesso
aos moradores e turistas. Leva-se em conta também a relevancia de se buscar meios
de promover relacdes harmoniosas e benéficas entre turistas e moradores locais.
Pérez (2009) tece criticas pragmaticas ao falar a partir de uma vivéncia mais

pratica do que tedrica:

Esta mercantilizacdo da cultura tanto pode conduzir a limitacdo em excesso
como a completa massificagdo. Também pode provocar um efeito perverso,
gue é a transformagdo do consumo cultural em um ritual meramente ludico,
passivo e superficial. A gestdo empresarial ndo é errada, o que é problematico
€ que essa gestdo se imponha e reduza o objecto ao qual isso se aplica, a
uma pura gestdo economicista. A alternativa € um equilibrio entre os projectos
privados e as suas virtudes publicas, de forma a limitar a sua privatizacéo da
producdo cultural e a promover a responsabilizacdo das administracdes
publicas no ambito da cultura (Pérez, 2009. p.295).

Cabe ressaltar que é preciso considerar toda a completude e complexidade dos
bens culturais, sem que haja a descaracterizagcéo e o desrespeito tanto com os bens
guanto com os moradores e demais questdes que os envolvam. Assim, o poder
publico deve ser um dos autores responsaveis pela ampliacdo das redes culturais
locais, garantindo que todos tenham acesso facilitado a cultura e possam expressar
as diversas dimensodes da arte.

Com isso, o Turismo Cultural tem igual importancia e baseia o segmento
Criativo, por compor e estar associado a proposta de aprendizagem, interacéo
educativa e social com o lugar, costumes e residentes entre outras, com disCussao no

item a sequir.

3.3 Olha! Recife

Segundo o site oficial do Olha! Recife, trata-se de um projeto de sensibilizacéo
turistica da Secretaria de Turismo e Lazer do Recife. Foi criado em 2014 e disponibiliza
mais de 300 roteiros gratuitos pela cidade. Os roteiros sdo divididos em 4
modalidades: Olha! Recife a pé; Olha! Recife de Onibus; Olha! Recife no Rio; Olhal!
Recife Pedalando. No proprio site da Prefeitura & possivel encontrar informacdes e

inscricdes acerca dos roteiros e vivéncias, cujas informagfes apresentadas nesta
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subsecéao foram referenciadas (RECIFE, online, s.d).

Além de proporcionar a sociedade uma oportunidade de lazer, despertando nos
préprios moradores o desejo de conhecer e apreciar a cidade, o projeto tem como
objetivo despertar sensacdes de pertencimento tanto nos moradores locais quanto nas
pessoas que visitam a cidade constantemente. Busca-se a valorizacao de cada lugar
histérico do Recife, além da importancia da defesa e preservacdo dos patrimdnios e
da atividade turistica enquanto um fator de sustentabilidade econdmica (RECIFE,
online).

Ademais, o projeto promove também o enriquecimento pessoal a partir do
conhecimento e o proprio sentimento de pertencimento ao local. A vivéncia de
percursos turisticos integrados a vida cotidiana da comunidade permite que o0s
moradores e visitantes se reconhecam como parte ativa do espago urbano. Em uma
pesquisa sobre experiéncia e uso do tempo livre nos roteiros turisticos do programa
Olha! Recife, especificamente no roteiro de “Casa Amarela”, Cisne et. al. (2016)
verificam que os participantes relataram um aumento no sentimento de pertencimento
a cidade. Este sentimento esta associado a oportunidade de lazer ofertada pelo
programa.

E valido citar também que hé regras para os participantes. Mensalmente, no
passeio de Catamard, é possivel se inscrever uma vez; duas vezes no de 6nibus; ja
para os passeios a pé e pedalando ndo ha restricbes quanto a repeticdo. No caso do
publico infantil, a inscricdo deve ser realizada enquanto acompanhante.

Destaca-se, assim, que desde sua criagdo 0 programa promove vivéncias
turisticas, de lazer e entretenimento que contemplam diversos publicos, revelando a
cidade sob novas lentes e destacando as arquiteturas centenarias e monumentos,

ampliando o interesse pela cidade.

3.4 Manguebeat

O Manguebeat surgiu de um contexto histérico de 1990, segundo Hélio (1990),
guando as politicas culturais estavam sintonizadas com as politicas federais de
incentivo fiscal a cultura. Todavia, boa parcela dos produtores se guiava pelos
patrocinios. Do mesmo modo, ndo havia projeto politico declarado para a area cultural
e, em cada mudanca de governo, segundo o autor, voltava-se sempre a “estaca zero”.

Assim, o movimento precisava iniciar qualquer plano do comeco, sem suporte para
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que ocorresse de forma concreta e pudesse ser finalizado.

Segundo Vargas (2007, p. 17), “o Manguebeat foi uma cena musical e cultural
criada em Recife por uma turma de jovens interessados em musica com vontade de
transformar o que consideravam marasmo na producdo cultural da cidade”. A partir
disso, percebemos que na época 0s jovens queriam movimentar a cidade, para que
assim pudessem modernizar as produc¢des culturais do local, trazendo manifestacdes
culturais e sociais, com uma mescla de elementos da cultura pernambucana, como o
maracatu, o coco de roda e a ciranda, além de introduzir também o hip hop e o rock.

O movimento teve como principal representante Chico Science, responsével
por nomear o movimento “mangue”, que surge como uma referéncia ao manguezal,
um ecossistema muito comum no Nordeste, sendo 0 encontro das aguas dos rios com
a agua do mar. O movimento teve como principais representantes Fred Zero-Quatro,
Mabuse, Héder Aragdo e Renato L, todos eles protagonistas de bandas que
mesclavam ritmos diversos, como o0s grupos Mundo Livre S/A, Chico Science & Nacao
Zumbi, CSNZ ou Mestre Ambrésio. Segundo Alves (2018, v. 8, p. 328), estes artistas
“[...] deram os contornos [...] por meio de um sistema de ag¢des cooperativas, tais
sujeitos contribuem decisivamente para a constituicdo de um olhar especial sobre a
cultura do Recife e de Pernambuco.”

O movimento foi um marco por diversos aspectos, dentre eles, por ndo seguir
padrbes no que diz respeito a musica, as letras e estética, dando visibilidade as
vivéncias, realidades, espacos e historias esquecidas da cidade. Sobre isso

Guimaréaes e Carvalho (2016, p. 123) explicitam que:

Revalorizou o capital cultural a partir de outros padrfes estéticos, para além
dos instituidos desde sempre pelas elites. O Movimento Mangue surgiu num
momento historico em que a juventude da periferia, social e culturalmente
excluida ndo se via representada no cenario musical nacional ou local.
Mesmo surgindo a margem da indUstria fonografica e do apoio do Estado, o
Movimento teve grande influéncia na ampliacdo da dindmica cultural no
Estado para os espacos urbanos secularmente alijados, as favelas e as
periferias da cidade, como de resto ocorre nas periferias de todas as grandes
cidades do pais (GUIMARAES; CARVALHO, 2016, p. 123).

Além disso, Guimardes e Carvalho (2016) reconhecem que as letras das
musicas sao carregadas de figuras de linguagem muitas vezes associadas as
metaforas do mangue e suas diversas caracteristicas para tecer criticas precisas

acerca desse ecossistema e todo o contexto social ao qual as pessoas a sua volta
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estdo inseridas. Nesse sentido, os autores discutem também cidadania e identidade
cultural, utilizando metaforicamente a lama do mangue para denunciar a violéncia,
fome e a excluséo social.

Com relagéao aos novos olhares sobre a cidade de Recife a partir da nogéo da
concentracdo de renda, Neta (2007, apud Barbosa e Maciel, 2012) fala da
representacdo desse espaco a partir de um foco no que diz respeito a algumas
guestdes mais centrais, tais como a desigualdade de renda, a violéncia, e, como diz a
autora, a cidade também como uma “heterogeneidade social”.

No que se refere propriamente ao mangue, no Manifesto “Caranguejos com
Cérebro”, Fred Zero-Quatro discorre acerca da importancia e a preocupacao com esse

ecossistema ao citar que:

A larga planicie costeira onde a cidade de Recife foi fundada, é cortada pelos
estuarios de seis rios. Apos a expulséo dos holandeses, no século XVII, a (ex)
cidade mauricia passou a crescer desordenadamente a custa do aterramento
indiscriminado e da destruicdo dos seus manguezais que estdo em vias de
extingdo (ZERO-QUATRO, 1992, p. 1).

Além das letras serem usadas como metéaforas para denunciar os problemas
de cunho social, em relacdo a pobreza e violéncia, elas serviram também para
denunciar o proprio descaso com 0 mangue, 0 espaco fisico em que as pessoas, aléem
de trabalhar, também estéo inseridas pelas proximidades.

Para uma compreensdo mais assertiva de como compreender a produgao

musical de Recife, Alves afirma que:

[...] cumpre destacar a impossibilidade de entender a produgdo musical do
Recife sem ter em mente a fusdo de culturas, ragcas e sons resultantes das
tendéncias urbanas de um lugar receptor de indigenas, africanos,
portugueses, holandeses, judeus, entre outros povos. A cultura negra, em
especial, e toda a mescla entre os diferentes povos, conferiu a cidade e ao
estado de Pernambuco uma grande diversidade de géneros e estilos
musicais, entre eles o0 maracatu, o0s caboclinhos, o afoxé, o cavalo-
marinho e toda uma série de manifestagfes culturais de origem rural ou
urbana, que em virtude da constante “inchagédo”, desembocam na capital
pernambucana (Alves, 2018, p. 337).

Dessa forma, Alves (2018) contribui com o debate, refletindo que o movimento
surge do encontro de musicos com outras articulagfes culturais de diversos lugares
da cidade e de diferentes classes sociais. lgualmente, o autor aponta a cena do

mangue perpassando por Candeias, com a banda Mundo Livre S/A, com o participante

Fred Zero-Quatro e o Gilmar Bola 8, também com residéncia em Peixinhos,
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demarcando também a fusdo desses lugares como partes da histéria em que

iniciaram. Assim como Chico Science em Rio Doce, Olinda. Havia também cenas

articuladas nos bairros do Pina e Gracas, em Recife (ALVES, 2018, p. 342).

Figura 1 - A cena Manguebeat.

A Cena Manguebit: produgdo musical e
circulos de cooperagdao no territério
(1988-199%94)
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da década de 1990, a cena do movimento propagou-se:

[...] demonstrando a relevancia cultural do estado de Pernambuco, aspecto
histérico, todavia que, apenas com o Manguebeat, fora mais amplamente
reconhecido, mesmo inclusive por parte da populagédo pernambucana (Alves,

2018. p. 342).

Posteriormente, na contemporaneidade, passado o periodo do marco do

Manguebeat, surgiram algumas criticas acerca da suposta ndo necessidade de

hibridismo musical, até mesmo no que se refere a criacdo de termos que designem as
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bandas de outras vertentes, que nao fagam toda essa mistura musical. Segundo
Cunha (2010), o grupo do Festival Coquetel Molotov, surgiu com a intencédo de se
contrapor a hegemonia do Manguebeat na cena pernambucana, apesar de nao diferir
acerca das questbes levantadas, que levam em consideracdo a valorizacdo da
diversidade, a rejeicao dos rétulos, o compromisso com o cotidiano e o didlogo com a
cena social, tudo isso ligado ao compromisso com o local. Ainda sobre as

transformacdes no campo musical pernambucano, Cunha complementa:

Neste sentido, falar-se em um pds-mangue néo significaria uma mudanc¢a na
I6gica de produgdo do campo cultural pernambucano e sim de um
deslocamento do significado do hibridismo na cena. [...] O hibrido como uma
das posicdes possiveis, descentralizado em uma cena onde ha também
grupos que se apegam a localidade e produzem sob a heranca da tradi¢éo
local e outros que se identificam com produgdes internacionais. Pernambuco
continua sua jornada cultural nos caminhos da pés-modernidade (Cunha,
2010. p. 46).

Sabendo que Pernambuco tem inimeros ritmos, alguns artistas passaram a
experimentar a combinacdo de diferentes ritmos locais. Dessa fusdo surgiu o
Manguebeat, um movimento que incorpora o hibridismo como ideologia, valorizando
os ritmos pernambucanos e a diversidade das expressdes culturais locais. O
Manguebeat consolidou-se como um movimento singular, ainda que formado por
artistas espalhados por vérios bairros de Recife e Olinda, que mantém a historia do
movimento vivo e difundem os valores por ele expressos. Destaca-se que 0 objetivo
maior do Movimento Manguebeat sempre foi o reconhecimento e a valorizacdo da
cultura pernambucana, trazendo mudancgas positivas para o meio social, cultural e
para a economia local.

Diante disso, percebe-se que Recife e Olinda ainda contam com lugares
remanescentes que, na década de 1980 e 1990, foram espacos onde o Manguebeat
se expressava por meio da danca, musica, teatro e todas as misturas de ritmos do
estado, bem como por meio da luta pelo incentivo e fortalecimento da cultura local.
Para a compreensédo da importancia do movimento para os recifenses e moradores

do entorno, foi realizada uma pesquisa que sera detalhada no item a seguir.
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4. METODOLOGIA

Tendo em vista a necessidade de embasamento para este trabalho, foi
realizada a aplicacdo de um questionério de forma online, por meio de redes sociais
como o Instagram (seguidores das pesquisadoras) e o WhatsApp (contatos pessoais
das pesquisadoras), caracterizando o uso da metodologia “bola de neve” (snowball
sampling). A técnica bola de neve consiste em um método de amostragem n&o
probabilistica no qual os participantes iniciais indicam novos participantes
pertencentes ao grupo de interesse da pesquisa, formando uma cadeia de indicacdes
gue possibilita a ampliacdo gradual da amostra por meio das redes sociais e contatos
dos préprios respondentes (BIERNACKI; WALDORF, 1981).

A técnica de amostragem em bola de neve apresenta potencialidades e
limitacbes que devem ser consideradas durante o planejamento e a analise da
pesquisa. Segundo VINUTO (2014), esse método pode ser especialmente eficaz
guando aplicado a grupos menores e cujos membros mantém relacbes entre si,
favorecendo a construcdo de uma amostra mais abrangente. Entretanto, em
populacdes maiores, a técnica tende a apresentar limitacdes relacionadas a
representatividade, uma vez que os participantes sdo recrutados por meio de redes
de contato, o0 que aumenta a probabilidade de indicacdo de individuos mais
conhecidos e reduz as chances de participacdo de pessoas menos conectadas
socialmente. Dessa forma, por se tratar de uma amostragem nao probabilistica, seus
resultados ndo podem ser generalizados estatisticamente para toda a populagéo
estudada.

Desse modo, ainda que o método tenha possibilitado o alcance de 127
respondentes, majoritariamente oriundos da Regido Metropolitana do Recife,
especialmente dos municipios de Recife, Olinda, Jaboatdo dos Guararapes e Cabo
de Santo Agostinho, é importante reconhecer que os resultados refletem o recorte
especifico da rede de contatos acessada, devendo ser interpretados como indicativos
de tendéncias e percepg¢des do grupo investigado, e ndo como representacoes
estatisticamente generalizaveis da populacdo em geral.

No que se refere ao delineamento da pesquisa, este estudo caracteriza-se
como exploratorio e descritivo. Segundo Gil (2008), pesquisas dessa nhatureza tém
como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, além de identificar

fatores que contribuem ou influenciam a ocorréncia do fenémeno investigado. Para
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isso, foram realizadas leituras de artigos sobre o tema, bem como consultas a bases
de dados do IBGE, do Observatério de Turismo do Recife (OTREC), da FGV e de
materiais disponibilizados pela Prefeitura do Recife, pela Secretaria de Turismo e
Lazer (SETUR) e pela Secretaria de Turismo, Lazer e Esporte (SETUR-L).

Quanto a técnica, o projeto apresenta caracteristicas de levantamento, na qual
Bertucci (2008) afirma que esses estudos ocorrem quando ha a realizacdo de um
amplo levantamento que contempla uma determinada populacdo. A unidade de

andlise deste projeto:

[...] define claramente onde e em que nivel o trabalho sera realizado.
Contempla, geralmente, apenas uma das trés possibilidades seguintes: o
nivel macro, o nivel da organizagdo (ou de umas de suas unidades) ou o nivel
do individuo (Bertucci, 2008, p. 59).

Na secdo “Localizacao e Abrangéncia do Projeto” (se¢éo 6), ha a descricdo da
unidade de analise. Nela sdo apresentadas informacdes sobre os aspectos historicos,
econdbmicos e turisticos da cidade do Recife, bem como as informacdes que
expressam o Movimento Manguebeat na cidade, constituindo-se assim o campo desta
pesquisa.

No que se refere aos instrumentos de coleta de dados, foi aplicado um
guestionario ao publico-alvo previamente delimitado, considerando seu potencial
envolvimento com atividades culturais e seu interesse na tematica dos roteiros
turisticos.

Paralelamente, com o objetivo de compreender aspectos relacionados ao
processo de gestdo do projeto Olha! Recife, foi realizada uma conversa de carater
exploratorio com o senhor Braulio Moura, gerente de Inovacao da Cidade do Recife.
O primeiro contato ocorreu por meio de correio eletronico, no qual foram apresentadas
informagdes gerais sobre o funcionamento do projeto, incluindo suas modalidades de
passeios, capacidade técnica e gerencial, objetivos institucionais e resultados
esperados.

Posteriormente, foi realizada uma interlocucdo complementar por meio de
mensagem instantdnea via rede social Instagram, com o intuito de aprofundar
informacdes sobre a estrutura administrativa e operacional do projeto. Nessa etapa,
foram realizadas perguntas especificas, cujas respostas contribuiram para a
compreensao do funcionamento interno do Olha! Recife, conforme o Apéndice B.

Dessa forma, os procedimentos metodologicos adotados permitiram a



27

construcdo de uma base empirica e tedrica consistente para a etapa de diagnéstico,

apresentada a sequir.
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5. DIAGNOSTICO

Neste item, serdo apresentados os resultados obtidos por meio da aplicacao
dos questionarios direcionados aos moradores, visitantes e turistas da cidade de
Recife (Apéndice A), com o0 objetivo de coletar informacdes relevantes para o
desenvolvimento deste projeto. Para fins desta pesquisa, consideram-se moradores
os individuos com residéncia permanente no municipio de Recife; J& os visitantes
agueles que se deslocam para a cidade temporariamente, sem a intencao de nela fixar
residéncia; Como turistas sdo consideradas as pessoas que realizam deslocamentos
para fora de seu ambiente habitual e permanecem no destino por pelo menos uma
noite, motivados por atividades de lazer, recreacdo, cultura, negdcios, eventos,
religido, visita a familiares e amigos ou outras finalidades pessoais, sem exercer
atividade remunerada vinculada ao local visitado (OMT, 2021a). Quanto a
caracterizacao geral dos participantes da pesquisa, estes foram compostos por jovens
adultos residentes na cidade de Recife, dos géneros feminino, masculino, néo binario
e transsexual, com renda mensal de até R$ 1.500,00 e interesse em atividades e
eventos culturais, participando deles de forma frequente ou ocasional. As demais
analises dos dados dos respondentes sdo apresentados no item 5.1 e a analise da
conversa exploratéria com o gestor do Projeto Olha! Recife (APENDICE B) sera

apresentada no item 5.2 , conforme segue:

5.1 Analises dos graficos

Partindo do propésito de levantar informacdes que pudessem subsidiar as
acOes vislumbradas por esta proposta de projeto, foi realizada a elaboracao e
aplicacdo de questionarios de carater quantitativo no periodo entre 16/08/2023 e
05/09/2023, de maneira online, através do Google Forms, compartilhado por redes
sociais para contatos de conhecidos e grupos de estudos e trabalhos pelas redes
sociais Instagram e WhatsApp pelas autoras do Projeto por meio da técnica “bola de
neve”.

De acordo com Dewes (2013), o método da bola de neve proporciona ao
pesquisador o acesso a um publico que, através de outros métodos, ele nao
alcancaria. Pelo fato de ser feito por indicacdes de pessoas que também sdo, em sua

maioria, da mesma populacao, isso ja € tido como um fator que facilita a execucao.
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A partir da elaboracéo das questbes que compuseram o roteiro, foram aplicados
127 (cento e vinte e sete) questiondrios, e suas respostas foram posteriormente
analisadas e tratadas por meio da estatistica descritiva. Ressalta-se que o0s
respondentes foram moradores e/ou visitantes das seguintes cidades: Recife,
Jaboatdo dos Guararapes, Camaragibe, Olinda, Paulista, Cabo de Santo Agostinho,
Igarassu, Vicéncia, Sdo Lourenco da Mata, Abreu e Lima, Moreno (todos esses
municipios pertencentes a Pernambuco) e Jodo Pessoa — Paraiba.

O questionario foi dividido em trés (3) categorias-tema para a analise sucinta
dos turistas e visitantes, sendo divididas em quinze (15) questdes que abrangeram o
perfil do turista/visitante; interesse em roteiros culturais nos diversos meios que podem
ser vivenciados em Recife, seja a pé, de bicicleta ou de barco/catamara; nivel de
interesse por rotas com a tematica e foco no Manguebeat. Ressalta-se que os dados
levantados foram analisados por meio do método estatistico, especificamente, a
estatistica descritiva, e expostos por meio de graficos.

A partir da aplicacdo dos questionarios, os dados obtidos levaram-nos as
seguintes informacgdes: no que diz respeito ao género dos pesquisados, foi verificado
gue 65,4% sao mulheres cisgénero, e 28,3% homens cisgénero, 0,8% nao binério,

0,8% homem transgénero, 0,8% mulher transgénero (Gréfico 1).

Grafico 1 - Género dos pesquisados.

@ Homem cisgénero

@ Mulher cisgénero
Homem transgénero

@ Mulher transgénero

@ Mao-hinario

@ Wulher hétero

@ hetero

® Hetero
12y

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

A respeito da faixa etaria dos pesquisados, € possivel observar que,
predominantemente, esta de 18 a 25 anos, com 51,2%, seguido de 26 e 35 anos, com
28,3%. Portanto, possibilita entender que o publico-alvo destas vivéncias corresponde

a jovens adultos.
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Grafico 2 - Faixa etaria dos pesquisados.

@ Entre 18 e 25
@ Entre 262 35
© Entre 36 e 45
@ Acima de 45 anos

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Acerca do nivel de escolaridade dos pesquisados: 45,7% concluiram o Ensino
Médio, 39,4% o Ensino Superior, 10,02% a Po6s-graduacédo, 1,6% possuem o Ensino
Fundamental incompleto, enquanto 3,1% o Ensino Fundamental completo.

Gréfico 3 - Nivel de escolaridade dos pesquisados.

@ Analifabeto (2)

@ Ensino fundamental incomplato
@ Ensino fundamental completo
@ Ensino médio

@ Superior completo

@ Pos-graduado (a)

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Sobre a questéo da raga, foi verificado que 40,9% se reconhecem como pardos,
39,4% como brancos, 18,9% como pretos e 0,8% como amarelos.

Grafico 4 - Raca/Etnia dos pesquisados.

@ Preto
@& Branco
@ Pardo
@ Indigena
& Amarelo

Fonte: Pesquisa Direta (2023).
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Sobre o local de residéncia dos pesquisados, o publico que prevalece é o de
Recife, com 50,4%, seguido de Jaboatdo dos Guararapes com 21,3%, e,
posteriormente, dos municipios de Paulista, Olinda, Cabo de Santo Agostinho,
Moreno, Abreu e Lima, Camaragibe, Sao Lourenco da Mata, lgarassu, Vicéncia e Jo&o
Pessoa (PB).

Grafico 5 - Cidade onde residem os pesquisados.

@ Recife

@ Jahoatdo dos Guararapes
& Olinda

@ FPaulista

@ Camaragibe

@ Cabo de Santo Agostinho
@ Vicéncia
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el 4

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

No que se refere a questéo sobre a frequéncia na cidade do Recife, para 98,4%

dos pesquisados é comum visitar a cidade, enquanto 1,6% nao a visitam.

Grafico 6 - Sobre os pesquisados frequentarem a cidade de Recife-PE.

@ Sim
@ Mio

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Sobre a frequéncia com que os pesquisados visitam Recife, 59,1% frequentam
as vezes, 21,3% sempre e 9,4% durante a semana.
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Grafico 7 - Frequéncia com que os pesquisados vao a cidade de Recife-PE.

@ Sempre

@ As vezes

' Durante a semana
@ Fim de semana
@ MNas férias

@ Munca

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Na segunda parte do questionario, buscamos levantar informacdes sobre o
conhecimento do Movimento Manguebeat. Destaca-se que 71,7% declaram que o

conhecem, enquanto 28,3% afirmam que ndo possuem esse conhecimento.

Gréfico 8 - Demonstrativo das respostas para a questéo: ‘Vocé conhece o Movimento Manguebeat?”.

@ Sim
@ Mio

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

hY

Quanto a questdo sobre a experiéncia de participar de alguma vivéncia
relacionada ao movimento por parte do publico pesquisado, observou-se que 54,7%
ja estiveram em shows, 51,2% em eventos e 20,9% em festivais. Essas experiéncias
indicam o interesse deste publico pela histéria do Movimento Manguebeat e indicam

0 desejo de rememorar e aprofundar seus conhecimentos sobre ele.



33

Grafico 9 - Demonstrativo das respostas para a questéo: “Se sim, vocé ja vivenciou alguma
experiéncia cultural desse movimento? Qual?”.
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Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Quando questionados sobre o que o movimento lhe traz a lembranca, 85,7%
mencionam Chico Science, 47,9% associam ao Mangue e 41,2% lembram do
caranguejo. Ao pensar no Manguebeat, podemos perceber que, predominantemente,
este movimento esta associado ao Chico Science. No entanto, € importante lembrar
gue o Manguebeat surgiu no Recife, o que reforca a relevancia de rememorar e
celebrar este movimento na terra de seu surgimento e de onde vém 0s musicos e
compositores, evidenciando a necessidade de manté-lo vinculado a identidade da

cidade.

Gréfico 10 - Percentual de respostas a questéo: “Quando se fala do Movimento Manguebeat, o que te
lembra?”.

Caranguejo 49 (41, 2%)
Mangue
Chico Science 102 (85, 7%)
Antena parabdlica

Cultura

Obras do Josué de Castro, cita. ..
resisténcia

MUSICALIDADE PERNAMBU. ..

0 25 a0 (£ 100 125

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Além disso, 90,6% dos respondentes demonstram interesse em passeios

turisticos com fins culturais, histérico-culturais e de conhecimento sobre movimentos
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e fenbmenos, enquanto 9,4% ndo tém interesse por esse tipo de experiéncia
(conforme grafico 11). Dado o interesse desse publico, € possivel compreender a
importancia da realizacdo desse projeto, como mais um atrativo que busca contribuir
ndo apenas para o resgate da memoria do Manguebeat, mas também para oferecer
outra forma de visitacdo na cidade do Recife, tanto para os visitantes quanto para os

turistas.

Gréfico 11 - Acerca do interesse dos entrevistados sobre passeios turisticos de walking tour, énibus,
bicicleta e ou catamara para fins de conhecimentos e vivéncias culturais, histérico-culturais,
fendmenos e movimentos.

@& Sim
& Mo

Fonte: Pesquisa Direta (2023).

Igualmente, foi analisado se o0 publico pesquisado ja vivenciou algum passeio
desses modelos citados acima. Ressalta-se que 55,1% demonstram que sim,

enguanto 44,9% respondem néo ter experienciado esse tipo de lazer.

Gréfico 12 - Demonstrativo das respostas para a questao: “Vocé ja foi a algum?”.

@ Sim
® Mio

Fonte: Pesquisa Direta (2023).
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Além do interesse e vivéncias em roteiros que permitam uma visitacdo
diferenciada na cidade, foi analisada também qual modalidade ja havia sido vivenciada

por parte dos pesquisados, conforme grafico abaixo.

Gréfico 13 - Percentual de respostas a questao: “Se sim, qual modalidade?”

Walking tour 30 (38%)

Bustour

Catamara

Bicicleta Contagem: 45

Catamard 45 (57%)
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Fonte: Pesquisa Direta (2023)

Quanto as iniciativas ja vivenciadas pelos pesquisados, estes destacaram que

55,4% foram por iniciativas publicas, enquanto 38,6% pela iniciativa privada.

Grafico 14 - Demonstrativo das respostas para a questao: “Por quais iniciativas?”

@ Publicas
@ Frivadas
Visitei o Memorial Chico Science

@ Com professores do curso técnico de
guia de turismo e sozinha.

@ Fropria
@ publicas e privadas

Fonte: Pesquisa Direta (2023)

Além do interesse por estes tipos de rotas/roteiros, foi analisado também o
interesse por vivéncias com foco no Manguebeat e em lugares que guardam a
memoaria do movimento na cidade. As respostas indicam que 89,9% dos pesquisados

demonstraram interesse em participar das rotas que remetem a histéria do movimento.
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Gréfico 15 - Interesse em uma rota que remete a histéria do Movimento Manguebeat.

)

@ Sim
® Mao

Fonte: Pesquisa Direta (2023)

No que diz respeito aos interesses dos pesquisados em relacdo a esses tipos
de passeios com o tema do Manguebeat e sua histoéria, 63,8% sao motivados pela
cultura e apreciacdo do movimento na cidade do Recife, enquanto 55,9% tém como

motivacao o interesse histoérico, e 37,8% o foco musical.

Grafico 16 - Motivo de interesse para com esse tipo de roteiro.

Histaria
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Fonte: Pesquisa Direta (2023)

A analise dos dados obtidos permite identificar elementos relevantes para a
compreensao da viabilidade e da pertinéncia da proposta apresentada. Observa-se
gue o publico pesquisado € composto predominantemente por jovens adultos, com
faixa etaria entre 18 e 35 anos, e apresenta niveis de escolaridade majoritariamente
concentrados entre o Ensino Médio e o Ensino Superior. Tais caracteristicas sugerem
um perfil potencialmente interessado em experiéncias que articulem lazer, cultura,
memoaria e conhecimento, aspectos que constituem a base da proposta deste roteiro.

Além disso, verificou-se que a maioria dos respondentes possui familiaridade
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com o Movimento Manguebeat, a0 mesmo tempo em que demonstra interesse em
aprofundar seus conhecimentos sobre o tema. Esse dado torna-se ainda mais
significativo quando analisado em conjunto com os resultados relacionados as
vivéncias culturais, uma vez que grande parte dos participantes ja esteve presente em
shows, eventos ou festivais vinculados ao universo cultural do Movimento. Dessa
forma, percebe-se que existe ndo apenas o reconhecimento da importancia do
Manguebeat, mas também o desejo de experiencia-lo por meio de novas formas de
contato e interpretagdo, como o contato com o Manguebeat por meio de um roteiro.

Outro aspecto relevante refere-se a forte relagdo dos respondentes com a
cidade do Recife. Os resultados demonstram que a ampla maioria frequenta a cidade
regularmente, seja por residir nela ou por visitd-la com frequéncia. Nesse sentido, a
proposta do roteiro apresenta potencial ndo apenas para turistas, mas também para
moradores da Regido Metropolitana, possibilitando novas formas de apropriacdo do
espaco urbano e de reconhecimento dos elementos culturais presentes no territorio.
Tal perspectiva reforca o papel do turismo cultural como instrumento de valorizacao
da memodria, da identidade local e da educacéo patrimonial.

Ademais, os dados revelam uma expressiva aceitacdo de iniciativas voltadas
ao turismo cultural e histérico-cultural, bem como um elevado interesse especifico por
roteiros relacionados ao Manguebeat. Destaca-se que as principais motivacoes
apontadas pelos participantes estdo associadas a cultura, a histéria e a apreciacéo do
Movimento na cidade do Recife, evidenciando que o interesse dos respondentes
ultrapassa a dimens&o musical e alcanga aspectos relacionados & memoria coletiva e
ao patriménio cultural.

Diante desse cenario, compreende-se que a implementacdo de um roteiro
turistico voltado ao Manguebeat constitui uma oportunidade de ampliar as formas de
interpretacdo e vivéncia da cidade e do proprio Movimento, oferecendo aos
participantes uma experiéncia capaz de conectar patrimonio, histéria, cultura e
territério. Mais do que revisitar a trajetéria de um dos movimentos culturais mais
relevantes da historia recente de Pernambuco, o roteiro proposto possibilita um olhar
diferenciado sobre Recife, estimulando o reconhecimento de espacgos, narrativas e
simbolos que contribuiram para a construcdo de sua identidade cultural. Assim, a
proposta apresenta-se como uma iniciativa alinhada aos interesses identificados na
pesquisa, a0 mesmo tempo em que contribui para a preservacéo e difusdo da memoéria

do Manguebeat, fortalecendo sua relacdo com a cidade que lhe deu origem.
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5.2 Andlise da conversa exploratoria com representante da gestdo do Projeto
Olha! Recife.

Com base nas respostas apresentadas por Braulio Moura, conforme consta no
Apéndice B, é possivel observar que o programa Olha! Recife se estrutura como uma
politica publica de turismo fortemente institucionalizada e centralizada na gestédo da
Secretaria de Turismo e Lazer do Recife. A organizacdo do projeto revela um modelo
administrativo hierarquizado e bem definido, no qual as decisbes estratégicas e
operacionais sao distribuidas entre diferentes niveis de gestdo, garantindo o
funcionamento continuo das atividades e a padronizacdo dos procedimentos.

Outro aspecto relevante diz respeito a forma de elaboracdo dos roteiros
turisticos, que sdo construidos internamente pela equipe técnica a partir de critérios
como potencial turistico, sazonalidade e oportunidades tematicas da cidade, podendo
também incorporar sugestfes externas quando pertinentes. Esse processo indica uma
dindmica de planejamento que busca equilibrar a valorizacdo de demandas
espontaneas com uma curadoria institucional, assegurando coeréncia com a
programacao ja existente, que conta com um banco consolidado de mais de 300
roteiros.

Além disso, a anadlise evidencia a existéncia de critérios técnicos para a
incorporacgé&o de novos roteiros, como viabilidade do percurso, tempo de deslocamento
e adequacéo logistica, 0 que demonstra uma preocupacado com a operacionalizacao
eficiente das atividades turisticas. Nesse sentido, observa-se também a necessidade
de preparacdo prévia dos guias credenciados, o que reforca a importancia da
gualificagdo profissional para a execugdo dos roteiros e para a mediacdo da
experiéncia turistica.

No que se refere a gestdo administrativa e financeira, o programa é financiado
por recursos do Tesouro Municipal, vinculados a Lei Orcamentéaria Anual (LOA) e ao
Plano de Custos Anual (PCA), sendo operacionalizado por fluxos internos de gestao
publica, como ordens de servico, circulares e processos de prestacao de contas. Esse
modelo dispensa, na rotina de execucdao, instrumentos formais como editais ou termos
de referéncia, 0 que sugere uma estrutura mais agil e integrada aos processos internos
da administragédo municipal.

Por fim, destaca-se que a execugcdo do programa envolve também uma
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estrutura de apoio operacional, incluindo transporte contratado via licitagcéo,
acompanhamento técnico das atividades e registro sistematico das acdes realizadas.
Esse conjunto de elementos reforca o carater organizado e institucional do Olha!
Recife, evidenciando sua consolidacdo como politica publica de sensibilizacdo
turistica e valorizagao do patriménio cultural da cidade.

Essa analise, baseada na conversa exploratéria com o gestor de projeto e
responsavel pela conducao do Projeto Olha! Recife na época da pesquisa, Sr. Braulio
Moura, evidencia a robustez institucional e operacional do programa, permitindo
compreender suas dindmicas internas de funcionamento e tomada de decisao.
Somam-se a isso o0s resultados obtidos por meio da pesquisa aplicada via Google
Forms, a qual investigou o interesse do publico em vivenciar experiéncias
relacionadas ao Movimento Manguebeat, possibilitando a identificacéo de percepc¢des
e demandas dos potenciais participantes. A partir da articulacdo entre essas duas
etapas da pesquisa, foi possivel identificar parametros fundamentais para o
desenvolvimento da proposta deste trabalho, especialmente no que se refere a logica
de construcdo dos roteiros, aos critérios de viabilidade e a integracdo com a estrutura
ja existente. Dessa forma, o proximo item apresenta o detalhamento do roteiro
proposto, elaborado com base nas informagfes obtidas e alinhado as diretrizes e

possibilidades operacionais do programa Olha! Recife.
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6. DETALHAMENTO DO PROJETO

A partir deste topico, tem-se inicio o aprofundamento das etapas necessarias a
realizacdo do projeto, no que se refere a sua localizacdo e abrangéncia, ao roteiro
proposto, ao seu orcamento, as estratégias promocionais, as possibilidades de fontes
de recursos para sua realizacdo, ao processo de gestdo, bem como as medidas

técnicas e legais para a realizacéo do projeto.

6.1 Localizacdo e abrangéncia

O projeto sera desenvolvido na cidade de Recife, em Pernambuco. O municipio
€ a capital do estado de Pernambuco, localiza-se no Nordeste do Brasil e ocupa
posicao central no litoral da regido. Situa-se na area central da Regidao Metropolitana
do Recife, a 800 km das metropoles regionais de Salvador-BA e Fortaleza-CE. Dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, demonstram que, no Censo
de 2022, a populacdo era de 1.488.920 habitantes (IBGE, 2022). Ja os Dados da
Prefeitura do Recife demonstram que o municipio possui 94 bairros (divididos em 06

Regides Politico-Administrativas (RPA’s), destacando-se que:

Suas principais vias de locomocdo sdo a Avenida Agamenon

Magalh&es, que vai de Olinda ao bairro de Boa Viagem,na zona Sul, a

Avenida Caxanga que passa pela parte Oeste da cidade e a Av. Rui

Barbosa que corta os bairros da Zona Norte (BARBOSA, 2015, p. 17)

Destaca-se a Av. Caxanga por ser a segunda maior avenida em linha reta do

Brasil, sendo o principal caminho que interliga Recife aos municipios do interior da
Regido Metropolitana. A Avenida Agamenon Magalhdes € uma das mais
movimentadas durante o dia, por ser uma das principais vias que ligam a cidade de

Recife a Olinda.
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Figura 2 - Bairros do Recife.
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Acrescenta-se ainda que segundo informac@es do site da Prefeitura do Recife,
ao caracterizar o territorio, 0 municipio é composto por 67,43% de morros, 23,26% de
planicies, 9,31% de &reas aquéticas e 5,58% de Zonas Especiais de Preservacdo
Ambiental (ZEPA), encontrando-se a 4 metros acima do nivel do mar.

Além disso, o IPEA (2010, p. 8) demonstra que a Regido Metropolitana de
Recife € “eminentemente urbano, a regido conta com uma populagao e atividades
rurais pouco expressivas.” Tal regido € composta por catorze municipios: Aracoiaba,
Igarassu, Itapissuma, llha de Itamaraca, Abreu e Lima, Paulista, Olinda, Camaragibe,
Recife, Jaboatdo dos Guararapes, S&o Lourengo da Mata, Moreno, Cabo de Santo
Agostinho e Ipojuca.

Destaca-se que a trajetéria de Recife esta marcada ndo apenas pelas suas
caracteristicas urbanas, socioculturais e naturais, mas também pelos seus fatos

historicos que serdo apresentados no proximo subitem.

6.2 Caracterizacao Historica

De acordo com os dados do Instituto do Patrimbnio Histérico e Artistico
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Nacional (IPHAN) (2018), Recife é considerada uma das cidades mais antigas do
Brasil, tendo surgido por volta de 1537 como Ribeira de Mar dos Arrecifes, uma praia
de pescadores e ancoradouro, onde se encontram as aguas do mar e dos rios
Capibaribe e Beberibe. Ainda segundo o IPHAN (2018), Recife tornou-se a principal
cidade da Capitania de Pernambuco e ficou conhecida em todo o mundo comercial da
época, com a cultura extensiva da cana-de-aglcar, assim despertando interesse dos
holandeses que, atraidos pela rigueza da capitania e por sua posicao estratégica,
invadiram e ocuparam a cidade durante 24 anos, entre 1630 e 1654.

Sob o poder holandés, passou a denominar-se Maritzstad (Mauricéia), em
homenagem a Mauricio de Nassau. Com seus tracos regulares, resultou da tradicédo
holandesa renascentista de instalar cidades em terrenos baixos, Recife se
desenvolveu junto a foz dos rios Capibaribe e Beberibe, sendo construida com os
sistemas e urbanizagé&o tradicionais dos invasores (IPHAN, 2018).

No inicio do século XVIIl, com sua economia garantida pelos mascates
portugueses, ocorreram grandes transformacdes. A denominacdo de Recife
consolidou-se em 1709. A proximidade do porto favoreceu sua expansado no seculo
XIX, quando surgiram edificacbes neoclassicas e ecléticas associadas a igrejas e
paroquias. A cidade marca o0 seu progresso com a instalacdo de uma alfandega, a
construcdo de varias pontes e a execucdo de aterros, que ampliaram as superficies
Uteis das terras alagadas. Elevada a categoria de cidade em dezembro de 1823,
tornou-se capital de Pernambuco em 1827.

Segundo a Fundacao Joaquim Nabuco (FJIN) (2020), em 1838, Francisco do
Rego Barros (posteriormente Conde da Boa Vista) assumiu o governo da Provincia,
cuja administracdo foi marcada por notaveis melhoramentos urbanos e edificactes,
como a constru¢cdo do Palacio do Governo e do Teatro Santa Isabel, obra do
engenheiro francés Louis Léger Vauthier e de outros técnicos vindos de Paris. Tanto
o IBGE (2019) quanto a FIN (2020) registram que obras como cais, estradas, pontes
e sistema de abastecimento de agua foram algumas das tarefas empreendidas por
Barros. Esse brilhante periodo da vida do Recife foi alterado pela Revolucéo Praieira,
em 1848, organizada pelo Partido Liberal, composto pelos "praieiros”.

Em 2021, Recife recebeu titulo da UNESCO de Cidade Criativa na categoria
Mdusica, a cidade passou entdo a integrar a Rede de Cidades Criativas da UNESCO,
formada por 295 cidades de 90 paises e tem como objetivo favorecer a cooperacao,

impulsionamento e fortalecimento da criatividade como fator estratégico para o
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desenvolvimento sustentavel no que diz respeito ao cunho social, econdmico, cultural
ou ambiental. (Recife, 2021).

6.3 Caracterizacéo Turistica

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
referentes ao ultimo Censo Demografico de 2022, o municipio do Recife possui
1.488.920 habitantes, distribuidos em uma area territorial de 218,843 kmz2. Nesse
contexto, a cidade se consolida como um importante destino turistico do Nordeste
brasileiro, destacando-se por sua diversidade cultural, sua relevancia historica e sua
expressiva oferta gastrondmica. Além disso, Recife também se configura como o
segundo maior polo médico do pais e concentra importantes atividades industriais do
estado, o que reforga sua centralidade econdmica e urbana na regido (IBGE, 2022).

Em relacdo ao Aeroporto Internacional do Recife/Guararapes — Gilberto Freyre,
dados do Observatorio do Turismo do Recife (2021) indicam que o terminal foi 0 quinto
aeroporto mais movimentado do Brasil naquele ano, operando voos nacionais e
internacionais e contando com projetos para ampliagao de rotas internacionais.

A Pesquisa do Perfil do Turismo Receptivo no Recife, realizada em 2022 pela
Secretaria de Turismo e Lazer do Recife e pela Empresa de Turismo de Pernambuco,
revelou que o tempo médio de permanéncia dos visitantes na cidade é de seis dias.
Além disso, 96% dos turistas recomendariam Recife como destino turistico e 95%
manifestaram intencao de retornar a cidade (BRASIL, 2022b).

Entre as iniciativas de promocao turistica da cidade, destaca-se o projeto Visit
Recife, que disponibiliza informacbes sobre hospedagem, receptivos, roteiros
turisticos, feiras de artesanato e outros servicos. O portal oferece sugestdes de
roteiros para trés, cinco e sete dias, incluindo atracdes como o Recife Antigo, passeios
de catamara, Montes Guararapes, Instituto Ricardo Brennand, praias e o Recife Beer
Tour.

Outra acao relevante € o programa Olha! Recife, voltado a valorizacdo do
turismo como instrumento de desenvolvimento econdmico e de preservacao do
patrimoénio historico e cultural. O programa oferece passeios gratuitos a p€, de 6nibus,
catamara e bicicleta, contemplando diversos atrativos turisticos da cidade.

No que se refere ao atendimento ao visitante, Recife dispde dos Centros de

Atendimento ao Turista (CATS), distribuidos em diferentes pontos estratégicos da
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cidade. Entre eles estdo o CAT Aeroporto Recife, o CAT TIP (Terminal Integrado de
Passageiros), o CAT Shopping Recife e unidades tematicas como o CAT Ambiental,
o0 CAT Criativo, o CAT Cultural e o CAT Litoral, que oferecem informagdes e suporte
aos turistas (Prefeitura do Recife).

Figura 3 - CAT Ambiental.

Fonte: PREFEITURA DO RECIFE (2018)

Além disso, o site da Prefeitura disponibiliza em sua plataforma o Servico para
o Turista, oferecendo um portal com atrativos, roteiros e servigos para turistas e
moradores, e as citagfes apresentadas ao longo deste subtépico foram desenvolvidas
a partir das informacdes encontradas nesta plataforma.

Referente ao potencial turistico e cultural, Recife possui diversas edificacdes,
museus, monumentos, mirantes e mercados, para além das manifestacfes culturais
e artisticas que nele sao vistas. No que se refere aos mercados publicos, o site da
Prefeitura disponibiliza algumas informacfes. Atualmente a cidade conta com 13
mercados: Mercado da Boa Vista, Mercado de Sédo José, Mercado da Madalena,
Mercado da Encruzilhada, Mercado de Agua Fria, Mercado das Frutas, Mercado de
Casa Amarela, Mercado do Cordeiro, Mercado do Pina, Mercado dos Coelhos,

Mercado de Nova Descoberta, Mercado de Afogados e Mercado de Santo Amaro.
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6.3.1 Mercado de Sao José

O Mercado de Sédo José foi inaugurado em 1875, e sua arquitetura é em ferro,
tipica do século XIX. A inspiracao veio do mercado publico de Grenelle, em Paris. O
projeto foi elaborado mediante encomenda da Camara Municipal do Recife. O
mercado possui 545 boxes e comercializa artesanato de diversas variedades, peixes
e crustaceos, charque, outras carnes e cereais. Ja passou por diversas reformas, as
Ultimas sendo em 1989, quando houve um incéndio que destruiu parte do mercado,
sendo reinaugurado em 12 de marco de 1994. Quatro anos depois, em 1998, passou

por nova restau ra(;éo.

Figura 4 - Mercado de S&o Jose.
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Fonte: FOLHA DE PERNAMBUCO (2022)
6.3.2 Mercado da Boa Vista

Tao antigo quanto o Mercado de Sdo José, o Mercado da Boa Vista possui 63
boxes, que comercializam carnes, aves e frios, cereais, verduras, frutas, legumes e
armarinhos, além de bares que servem comidas regionais no café da manha, almoco
e jantar. Funciona de segunda a sabado, das 6h as 18h, e aos domingos, das 6h as
15h.
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Fonte: FOLHA DE PERNAMBUCO (2023)

6.3.3 Jardim Botanico do Recife

O Jardim Botanico do Recife € um espaco ambiental que proporciona lazer,
ciéncia e educacdo. Entre os atrativos estdo trilhas ecoldgicas, jardim sensorial,
orquidario, jardim de flores tropicais, jardim de plantas medicinais, jardim de palmeiras,
meliponario, viveiro florestal, cole¢do de cactaceas e de bromélias, além do ndcleo de

educacdo ambiental. O funcionamento é de ter¢ca a domingo, das 9h as 15h30.
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Figura 6 - Jardin;n Botanico do Recife

Fonte: FOLHA DE PERNAM

BUCO (2021)
6.3.4 Sitio da Trindade

O Sitio da Trindade é um Sitio Historico localizado no bairro de Casa Amarela,
com 6,5 hectares de area verde, utilizado para atividades culturais, passeios ao longo
do ano e festas nos periodos juninos e natalinos. O funcionamento € de segunda a

sexta, das 5h as 22h, e aos sabados e domingos, das 5h as 19h.

Figura 7 - Sitio da Trindade.
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Fonte: CBN Recife (2021)
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6.3.5 Praia de Boa Viagem

A praia de Boa Viagem compreende 8 quildbmetros de orla, com mar e piscinas
naturais de aguas mornas, formadas pelos arrecifes. E permanentemente monitorada
pela Agéncia Estadual de Meio Ambiente e Recursos Hidricos (CPRH). A orla possui

calcamento intertravado para facilitar o uso da area por cadeirantes.

Figura 8 - Praia de Boa Viagem.
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Fonte: FOLHA DE PERNAMBUCO (2021)
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6.3.6 Cais do Sertao

Segundo o site do museu, o Cais do Sertdo é um lugar de economia criativa
inaugurado em abril de 2014, e esta localizado no antigo Armazém 10, do Porto do
Recife. O museu faz parte do projeto Porto Novo Recife, que é a transformacao dos
armazéns portuarios em um grande polo de turismo, entretenimento, servicos e lazer.
Comporta uma exposicao permanente e interativa sobre a cultura sertaneja e promove
a celebracédo da vida e obra do cantor Luiz Gonzaga, o Rei do Baido. Além disso,
disponibiliza outras exposicfes temporarias. Seu funcionamento € das tercas aos
sabados, das 10h as 16h, e as sextas, domingos e feriados, das 11h as 17h.



49

Figura 9 - Cais do Sertao.

6.3.7 Capela Dourada

Considerada uma das igrejas mais bonitas do Recife, a Capela Dourada
simboliza a riqueza do periodo colonial no Brasil. Construida entre os séculos XVII e
XVIII, ela fica no Convento e Igreja de Santo Antdnio, que também abriga um Museu
de Arte Sacra. A capela possui detalhes de ouro, imagens e pinturas sacras, que
complementam o conjunto visual e impressionam pela enorme quantidade de ouro

empregada em suas paredes e pelo trabalho esculpido a méo.

Figura 10 - Capela Dourada.
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Fonte: FOLHA DE PERNAMBUCO (2023)
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Como foi dito, Recife tem inUmeros locais a serem explorados, podendo ser
praias, parques, igrejas, museus e mercados. Isso mostra que Recife atende a todos
0s gostos dos turistas e dos moradores locais, podendo variar 0S Seus percursos e
atividades de lazer.

De acordo com o tema, foi elaborado um roteiro que remete ao Movimento
Manguebeat, suas figuras e histérias, contemplando areas préximas ao mangue,

monumentos e esculturas que celebram o Movimento.

6.4 Recmangue

Neste subitem serdo descritas as especificacées do projeto, critérios da escolha
do itinerario e também uma exposicao e discussao sobre o roteiro, bem como sua
importancia para os atrativos turisticos que o compdem.

Os roteiros sdo indispensaveis em quaisquer destinos turisticos a serem
visitados e, além de sua importancia histérica e cultural, no que se refere ao
conhecimento do local, h4 também impactos econémicos, visto que o0s visitantes
podem fazer aquisicdo de souvenirs, experimentar a gastronomia, além de adquirir
conhecimento sobre a historia do local.

Silva e Novo (2010) entendem roteiros como itinerarios de visitacdo
organizados, nos quais se encontram informacfes detalhadas de uma programacéao
de atividades turisticas, mediante planejamento prévio. Além disso, Figueiredo (2010)

destaca a relevancia para o local receptor:

O Roteiro, a Rota, o Itinerario e o Circuito, podem ser considerados como
elementos estruturantes dos percursos oferecidos num destino turistico,
caracterizando o produto turistico e acionando a inerente divulgagdo, de uma
cultura especifica ao Mercado, desde o local ao internacional (Figueiredo,
2010. p. 25)

Além disso, Figueiredo (2010) destaca a relevancia do conjunto formado por
rota patrimonial, servicos e atividades como elemento diferenciador da oferta turistica,
tecendo criticas a abordagem do turismo de massa, uma vez que os detalhes e as
especificidades culturais de cada territério apresentam caracteristicas que se
distanciam de uma oferta padronizada e massificada. Segundo Gastal (2000 apud
Figueiredo, 2010, p. 25), “também para o turismo a cultura ndo é apenas um

pressuposto tedrico. A cultura apropriada pelo Turismo € a cultura que gera produtos
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e manifestagdes concretas, sejam elas eruditas ou populares”. Essa perspectiva foi
considerada na concepcéao do presente projeto, tendo em vista a importancia de um
roteiro que contribua para a preservacao da memoria do Manguebeat por meio da
valorizacé@o de espacos diretamente relacionados a sua trajetoria historica e cultural.

Nesse contexto, a definicdo dos pontos que integram o roteiro foi orientada por
critérios de relevancia historica, simbolica e cultural para a trajetéria do Manguebeat,
bem como pela proximidade geografica entre os atrativos. O percurso contempla
espacos localizados na Rua da Aurora, Rua da Moeda, Cais da Alfandega e Patio de
Séao Pedro, culminando no Memorial Chico Science. A escolha desses locais justifica-
se por sua estreita relacdo com a constru¢cdo da memdéria do movimento, uma vez que
alguns de seus principais representantes residiram na Rua da Aurora, além de o
Recife Antigo ter sediado apresentacdes, encontros e manifestagdes culturais que
contribuiram para a consolidagdo do Manguebeat. Ademais, foram considerados
elementos simbdlicos presentes ao longo do percurso, como a estatua em
homenagem a Chico Science e as representacdes dos caranguejos, icones que
remetem diretamente ao imaginario e a identidade estética do movimento.

Por outro lado, embora existam outros espacos relevantes associados a histéria
do Manguebeat, incluindo locais de moradia e de apresentacdes distribuidos entre os
municipios do Recife, Olinda e Jaboatdo dos Guararapes, optou-se por priorizar
atrativos situados em uma area mais concentrada. Tal decisdo visa garantir a
viabilidade de um itinerario realizado na modalidade de caminhada guiada,
favorecendo a acessibilidade, o conforto dos participantes e a qualidade da
experiéncia turistica. Além disso, a proximidade entre os pontos possibilita uma
narrativa interpretativa mais fluida e articulada, permitindo que os visitantes
compreendam as conexdes entre os diferentes marcos da trajetéria do movimento. O
encerramento do percurso no Memorial Chico Science reforca esse proposito,
oferecendo um espaco de sintese, reflexdo e aprofundamento acerca do legado
cultural do Manguebeat.

Diante dessas consideracdes, foi elaborado um roteiro turistico com o objetivo
de proporcionar a turistas e moradores uma experiéncia de imersdo na histéria do
Movimento Manguebeat, na cidade que preserva a memoéria de seu surgimento. A
proposta, concebida enquanto contribuicdo académica para o campo do Turismo,
busca valorizar as relacbes entre cultura, memodria e territério por meio da

interpretacdo de espacos diretamente associados a trajetoria do movimento. Nesse
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sentido, o roteiro consiste em uma caminhada guiada que percorrera pontes,
mangues, monumentos e locais de relevancia historica e simbdlica para o
Manguebeat, culminando na visita ao Memorial Chico Science. A atividade sera
realizada no periodo das 8h as 10h30, com grupos estimados de até 40 participantes
e saidas programadas duas vezes ao més, no 1° sabado e no 2° domingo de cada
més, oportunizando o publico a fazer este roteiro quinzenalmente. O percurso

proposto pode ser visualizado no mapa apresentado a seguir.
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A rota dara inicio na escultura “Carne da minha perna” (ponto A), localizada na
Rua da Aurora, daremos continuidade pela Rua Princesa Isabel até chegar a Praca
da Republica, seguindo para a Ponte Buarque de Macedo, atravessando para a Rua
Mariz e Barros até chegar a Rua da Moeda, que estara a Estatua de Chico Science
(ponto B), logo passaremos pela Rua Madre de Deus, para chegar no Cais da
Alfandega, onde estara o Caranguejo Gigante (ponto C). Seguiremos pela Ponte
Mauricio de Nassau até chegar a Av. Nossa Senhora do Carmo, que nos levara ao

Pétio de Sao Pedro, onde se localiza 0 Memorial Chico Science (ponto D).
6.4.1 Parada 1: Escultura “Carne da minha perna”- Monumento ao Manguebeat

O monumento “Carne da minha perna” € uma obra coletiva, realizada em 2004
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e 2005, por quatro artistas: Augusto Ferrer, Eddy Polo, Jorge Alberto Barbosa e Lucia
Padilha, com o objetivo de homenagear o Movimento Manguebeat. A obra de arte foi

confeccionada com sucata de ferro, medindo 5,6m x 7m (Figura 12).

Figura 12 - Escultura “Carne da minha perna”.
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Fonte: LETRAS (2021)

Além da obra de arte, como cita Jayme (2016), na rua da Aurora, entre as
pontes do Limoeiro e Princesa Isabel, Chico Science, Fred Zero-Quatro e Mabuse
dividiram um apartamento chamado Capibaribe. O apartamento ndo é aberto a
visitagdo, mas é possivel ser apreciado de fora e também ser imaginada a vista de
algumas pontes, do porto e do rio Capibaribe.

ApoOs passar pela escultura “Carne da Minha Perna”, iremos percorrer pontes e
rios, até chegar a Praca da Republica (Figura 13). A praca € o jardim mais antigo da
cidade, ao redor dela esta localizado o Palacio do Campo das Princesas, o Teatro
Santa Isabel, o Pal4cio da Justica e o Liceu de Artes e Oficios de Pernambuco. Além
disso, nove estatuas de deusas greco-romanas, produzidas em 1863 pela fundi¢éo
francesa JJ Ducel et Fils e assinadas pelo escultor Eugene-Louis Lequesne, servem
como guardids do local. Ali também se encontra um centenario baoba, que acredita-
se que foi fonte de inspiracdo de Antoine de Saint-Exupéry ao escrever O Pequeno

Principe.
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6.4.2 Parada 2: Estatua de Chico Science

A estatua de Chico Science esta localizada na Rua da Moeda e foi inaugurada
em 13 de margo de 2007, em comemoracao ao aniversario do cantor e compositor,
com programacao em Recife e Olinda, lugar onde ele cresceu. A obra foi feita pelo

artista Demétrio Albuquerque.

Figura 14 - Estatua de Chico Science.

Fonte: TRIPADVISOR, [s.d.]
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6.4.3 Parada 3: Caranguejo Gigante — Cais da Alfandega

Em 2022, foi inaugurado o Caranguejo Gigante em homenagem ao Movimento
Manguebeat (Figura 15), localizado no Cais da Alfandega, sendo ele icone de

representacdo do Movimento.

Figura 15 - Caranguejo Gigante.

Fonte: WIKIPEDIA, [s.d.].

Segundo o Portal Folha de Pernambuco (2022), a escultura, anteriormente
exposta no Largo do Cabanga, passou a ter exposicdo permanente as margens do rio
Capibaribe, no Cais da Alfandega. Trata-se de uma estrutura metalica que mede cerca
de 11m x 6m, revestida com resina de poliéster e fibra de vidro, com pinturas
realizadas pelos artistas do Coletivo Vacilantes. A mesma escultura foi utilizada na
edicao deste ano da Fenearte, cujo tema comemorou os 30 anos do Manguebeat.

Localizado em frente ao Pago Alfandega, um importante patriménio historico,
situado as margens do Rio Capibaribe, no Recife Antigo. O prédio abrigou durante um
século o Convento dos Padres de Sao Felipe Néri. Apés anos de abandono, foi
restaurado para recuperar sua beleza arquitetdnica e possibilitar a instalacdo de um

empreendimento comercial e cultural.
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Figura 16 - Paco Alfandega.

Fonte: ALBERTO, [s.d.],

6.4.4 Parada 4: Memorial Chico Science

No site da Prefeitura do Recife, € possivel encontrar informacdes sobre o
Memorial (Figura 17). Formado por trés salas que narram a histéria de Chico Science,
considerado um talento genuino da cultura pernambucana, o Memorial reserva
curiosidades sobre suas influéncias, como o Mestre Salustiano, figura do maracatu
regional. Ha também uma videoteca que compila grande parte do material audiovisual
produzido enquanto ele estava vivo, incluindo reportagens, imagens de shows e clipes
(RECIFE, on line). O Memorial fica localizado no Patio de S&o Pedro, Casa 21, Bairro

de Sé&o Pedro, funcionando de segunda a sexta, das 9h as 16h.

Figura 17 - Memorial Chico Science.
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Pode-se observar que a cidade recebe inimeras homenagens ao Movimento
Manguebeat e ao cantor Chico Science, que revolucionou a cena musical, dando
visibilidade a cidade cultural. Suas masicas mostram que a combinacao de diferentes
ritmos € bem-sucedida e também promovem o aprendizado ambiental, representando
0 ecossistema do mangue, vivo na cidade.

Para que a proposta do roteiro turistico alcance seus objetivos educativos,
culturais e interpretativos, torna-se fundamental investir na capacitacdo dos
profissionais responsaveis por sua conducdo. Considerando a complexidade e a
relevancia do Manguebeat enquanto movimento artistico, cultural e social, é
imprescindivel que os guias possuam n&o apenas conhecimento acerca dos atrativos
e locais visitados, mas também dominio sobre o contexto historico, as referéncias
estéticas, os debates sociais e 0s desdobramentos culturais associados ao
movimento. Nesse sentido, propde-se a realizacdo de uma capacitacdo com carga
horaria de 10 horas, contemplando aspectos histéricos, patrimoniais e culturais
relacionados ao Manguebeat, contribuindo para uma mediagéo qualificada e para uma
experiéncia mais significativa aos participantes. Para viabilizar essa etapa, podem ser
estabelecidas parcerias com instituicbes de ensino e pesquisa, como a Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE), O Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e
Tecnologia de Pernambuco (IFPE) e a Universidade Catolica de Pernambuco
(UNICAP), além de 6rgéos culturais e turisticos, a exemplo da Fundagdo de Cultura
Cidade do Recife, do Paco do Frevo e da Secretaria de Turismo e Lazer do Recife.
Também se mostra pertinente a participacdo de pesquisadores, artistas, produtores
culturais e agentes diretamente ligados a trajetéria do movimento, possibilitando a
incorporacéao de diferentes perspectivas e fortalecendo a autenticidade das narrativas
apresentadas ao longo do percurso.

Dessa forma, o roteiro proposto apresenta potencial para contribuir
significativamente com a cidade do Recife ao promover a valorizacdo de espacos
urbanos diretamente relacionados a memoria e ao legado do Movimento Manguebeat.
A proposta possibilita que moradores e visitantes estabelecam novas relagbes com o
patrimdénio cultural da cidade, compreendendo de maneira mais aprofundada os
contextos historicos, sociais e artisticos que deram origem ao movimento. Além de
diversificar a oferta turistica local por meio de uma experiéncia de carater cultural e

interpretativo, o roteiro contribui para a difusdo do conhecimento sobre um dos mais
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importantes fenbmenos culturais de Pernambuco, fortalecendo sua preservagédo e
transmissao para as geracdes futuras. Nesse sentido, a iniciativa refor¢ca o papel do
turismo como instrumento de educacéo patrimonial, valorizacdo da identidade local e
sensibilizac@o para a importancia da memdria coletiva, consolidando o Manguebeat
nao apenas como um marco da mausica brasileira, mas também como um elemento

fundamental da histéria e da identidade cultural recifense.

6.5 Orcamento dos recursos materiais e humanos necessérios

Na composicdo dos custos necessarios a execucao do projeto, serdo
considerados tanto os recursos humanos quanto os materiais. Os valores foram
obtidos a partir de uma pesquisa de mercado, na qual foi considerado o valor médio
encontrado apos o levantamento de preco de trés (3) fornecedores para cada item

orcado. Desta forma, apresentam-se a seguir as tabelas com os recursos humanos e

materiais.
Quadro 1- Orcamento de Recursos Humanos.
PROFISSIONAL FUNCAO QUAN VALOR VALOR
T. UNIT (R$) TOTAL (R%)
Guia de Turismo Responsavel por receber e 1 R$ 500,00 R$ 500,00
(SINGTUR/PE)* conduzir os visitantes
durante o tour, prestando
informacdes referentes ao
passeio
Capacitagdo dos Capacitacdo dos Guias 1 R$ 100,00 R$ 100,00
Guias (Prefeitura do | para o roteiro RECMangue
Recife) (10h/aula)
Design Criacdo de toda 1 R$ 500,00 R$ 500,00
identidade visual
necessaria no projeto
Fotégrafo Responsavel pela 1 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00
captacdo e fotos e videos
do roteiro, incluindo um
video final para publicagédo
nas redes.
TOTAL R$ 3.100,00
Obs.: Taxas de ISS e ICMS inclusas.

Fonte: Elaborada pelas autoras (2026).
*Dados obtidos do Sindicato dos Guias de Turismo de Pernambuco (SINGTUR-PE, 2019).
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Quadro 2 - Orcamento de Recursos Materiais.

MATERIAL QUANTIDADE VALOR VALOR TOTAL (R$)
UNITARI
O (R9$)
Folder de 3 (trés) dobras 500 R$ 5,50 R$ 2.750.00
personalizado com o mapa do
roterio a ser seguido

TOTAL R$ 2.750.00

Fonte: Elaborada pelas autoras (2026).

Para a execucdo do projeto, serd necessaria a contratacdo de um guia de
turismo para conduzir o roteiro, de uma capacitacéo para os guias que faréo o roteiro,
de um fotografo para realizar a captacdo de imagens e de um profissional responséavel
pela criacdo da identidade visual do projeto. Além disso, prevé-se a producédo de um
folder de trés paginas para compor o roteiro, contendo 0 mapa personalizado de
acordo com a temética do projeto, o Manguebeat.

No quadro abaixo, apresenta-se o valor total estimado para a execucao do
projeto. Ressalta-se que os valores informados estéo sujeitos a alteracfes até a fase
de implementacdo, em razdo de possiveis variacbes de mercado e de custos

operacionais.

Quadro 3 - Valor total dos recursos.

Recursos Valor (R$)
Humanos R$ 3.100,00
Materiais R$ 2.750,00
Total R$ 5.5850,00

Fonte: Elaborada pelas autoras (2025).

Assim, as informacdes referentes ao orcamento servirdo como base para as
possiveis captacbes dos recursos financeiros necessarios a implementacdo do
projeto. Além disso, faz-se necessario expor as informacdes ligadas as estratégias a

serem utilizadas para a divulgagéo do projeto em questéo.

6.5.1 Estratégias promocionais

O projeto foi pensado como uma proposta de inclusdo de roteiro no Programa

de Sensibilizagdo Turistica Olha! Recife, sendo abordadas ndo sé as estratégias
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promocionais utilizadas pelo programa citado, mas também uma proposta
complementar elaborada pelas autoras. O Olha! Recife realiza sua divulgacdo por
meio do site oficial (http://www.olharecife.com.br/) e também por meio do Instagram
(@olhaorecife), tanto para divulgacdo quanto para inscricdes, anuncios de novas
datas e roteiros existentes.

Figura 18 - Site do olha! Recife.

OPROJETO «  ROTEROS |  AGENDA |  NOVIDADES |

0PROJETO PROXIMOS PASSEIDS

6 VISITANTES ONLINE
O programa de Sensibilizagao Turistica da Secretaria de Turismo S

& Lazer do Recife consiste em levar a sociedade uma nova wierbnum_cr

Fonte: OLHAIRECIFE (2025)

O Instagram constitui uma das principais ferramentas de comunicagao do Olha!
Recife com o publico. Por meio do perfil oficial (@olhaorecife), a Secretaria de Turismo
e Lazer do Recife realiza a divulgacao continua dos roteiros ofertados, incluindo a
publicacdo de novas datas, inscricfes, itinerarios e registros das experiéncias
realizadas. A plataforma também desempenha um papel relevante na aproximacao
com o publico, ao possibilitar maior alcance das acbes promocionais e facilitar o
acesso as informacdes sobre os passeios. Dessa forma, a imagem a seguir apresenta
o perfil oficial do programa na referida rede social, evidenciando sua identidade visual

e sua estratégia de comunicacao digital.
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Figura 19 - Instagram Oficial do Olha! Recife (@olhaorecife).

olhaorecife | Seguir Enviar mensagem

4.014 publicacoes 80,8 mil seguidores 372 sequindo

Olha O Recife

Por Braulio Moura @brauliomou Turismélogo premiado como destaque na regido Nordeste (Prémio
Nacional ABBTUR)

Passeios, Patriménio, Historia, cultura

Seguido(a) por oxenteanamari, hr.fideuse e outras 15 pessoas

Esculturas Igrejas Monumentos

Fonte: INSTAGRAM (2025).

Além das ac¢des realizadas pelo Olha! Recife, sugere-se também a publicacdo
de um anudncio oficial do novo roteiro, tanto no site quanto no Instagram, com arte

propria, visando maior alcance e adesédo do publico.

Figura 20 — Recmangue.

3

'Q/
AN

RECMANGUE

Fonte: Elaborado pelas autoras com auxilio da ferramenta de inteligéncia artificial ChatGPT (OpenAl),
2026.

A identidade visual do RecMangue foi desenvolvida com o objetivo de
representar elementos caracteristicos da cultura, da natureza e da comunicacao
presentes na cidade do Recife. O simbolo central € composto por um caranguejo,
animal amplamente associado aos manguezais da regido e ao movimento cultural

Manguebeat, servindo como principal elemento de identificacdo da marca.
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O caranguejo aparece integrado as raizes do mangue, reforcando a conexao
com o ecossistema local, a sustentabilidade, a origem e o desenvolvimento territorial.
As raizes simbolizam a forca das conexdes, a preservacao ambiental e o crescimento
a partir das bases culturais da cidade.

Na parte superior do simbolo, foi incorporada uma antena parabdlica, elemento
inspirado na iconografia do Movimento Manguebeat. A antena representa a
comunicacao, a inovacao, a troca de informacdes e a capacidade de conectar o local
ao global. Esse conceito remete a ideia de que a cultura recifense esta enraizada em
suas tradicdes, mas simultaneamente conectada as novas tecnologias e tendéncias
contemporaneas.

A paleta cromatica foi escolhida estrategicamente para transmitir os valores da
marca:

° Verde: representa 0s manguezais, a natureza, a preservacdo ambiental e a
sustentabilidade. Também remete a vida e ao crescimento.

° Vermelho/laranja: associado ao caranguejo, simboliza energia, criatividade,
dinamismo e a riqueza cultural da regi&o. E uma cor que chama atenc&o e contribui
para a visibilidade da marca em a¢des promocionais.

° Marrom: utilizado nas raizes, reforca a ideia de origem, estabilidade,
pertencimento e conexao com a terra.

° Preto: presente na tipografia, transmite modernidade, sofisticacdo,
credibilidade e equilibrio visual.

A tipografia utiliza uma fonte sem serifa', de tracos limpos e contemporaneos,
favorecendo a legibilidade e a aplicacdo da marca em diferentes meios de
comunicacao. A divisdo cromatica do nome, com "REC" destacado em vermelho e
"MANGUE" em preto, refor¢ca visualmente a unido entre a cidade do Recife e o
conceito do mangue, elementos fundamentais para a construcdo da identidade da
marca.

Assim, definidas as a¢des voltadas a divulgacdo do projeto e ao orcamento, é
necessario definir as possibilidades de fontes para a captacdo dos recursos

financeiros para a implementacao do projeto, conforme segue no préximo subitem.

1 Serifa é o pequeno trago ou prolongamento aplicado nas extremidades das letras em determinados
tipos tipogréficos, tendo origem na tradicdo da escrita e da tipografia classica. Esse recurso é
amplamente utilizado na composicéo de textos impressos, por contribuir para a legibilidade e o ritmo
visual da leitura (FARIAS, 2004).
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6.5.2 Possiveis fontes de recursos

Apos identificar 0s recursos necessarios para a execucao do presente projeto,
tendo em vista a sua realizacdo pelo Olha! Recife, foi levantada a seguinte fonte para

a operacionalizagéo:

° Lei Orcamentaria Anual — LOA: A Lei Orcamentaria Anual advém do Orcamento
da Unido, que indica o valor e destino do dinheiro publico no que se refere a um ano.
Este valor é estabelecido com base nas arrecadac¢des dos tributos, receitas correntes
e de capital durante o ano anterior, permitindo que as prefeituras realizem a divisao e
liberacdo de acordo com as demandas de cada setor. Acrescenta-se que a Lei
Orcamentéaria Anual 2024 de N° 19.154/2023, do municipio de Recife, foi estimada
pelo Orcamento Fiscal e o da Seguridade Social em receita total de R$
8.234.000.000,00, sendo destinado a Secretaria de Turismo e Lazer o valor de R$
40.670,00 (RECIFE, 2023). Dessa maneira, o presente projeto podera ser realizado
através do orcamento citado acima, mediante interesse e aprovacao para inclusao a

lista de roteiros do Projeto Olha! Recife.
6.5.3 Processo de gestéo

Nesta proposta, sugere-se que o processo de gestao do roteiro seja integrado
ao gerenciamento do projeto "Olha! Recife”, conduzido pela Secretaria de Turismo e
Lazer da Prefeitura do Recife, especificamente por meio da Geréncia de Inovacéao
Turistica e Roteiros Turisticos, vinculada a Secretaria Executiva de Turismo e
Relacionamento com o Trade.

A partir de conversa informal via Instagram com o gerente de Inovacao
Turistica da SETUR-L da cidade, Sr. Braulio Moura, os roteiros escolhidos séo
elaborados internamente com base nos elementos e oportunidades ja existentes na
cidade, podendo eventualmente incluir sugestdes internas. Além disso, sdo mais de
300 roteiros desenvolvidos conforme a época do ano ou datas comemorativas. Na
hierarquia de gestdo do projeto, encontram-se, respectivamente: 1) Secretaria de
Turismo e Lazer; 2) Secretaria Executiva de Turismo e Relacionamento com o Trade;
3) Gerente de Inovacdo e Roteiros Turisticos; 4) Chefe de Divisdo de Roteiros

Turisticos e, por ultimo; 5) Chefe de setor de Inovagéo Turistica. As etapas internas
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sdo: circular interna, oficio quando necessario, ordem de servico, execucéo, prestacao
de contas e pagamento. Com relacdo as programacdes que utilizam 6nibus ou
catamard, € necessario o contrato por licitacdo, dessa forma os veiculos séo utilizados
conforme programacéao, quantidade prevista no contrato e saldo disponivel.

No que diz respeito aos guias, sdo cadastrados por credenciamento e
convocados por ordem de cadastro ou disponibilidade de data, com pagamento
realizado apds a prestacao de servico e assinatura do recibo, geralmente em até 15
dias.

Nota-se a importancia da existéncia e entendimento do processo de gestao
para a execucao eficiente dos servicos, assim como das questdes técnicas e legais,

gue serdo abordadas no subitem seguinte.
6.5.4 Medidas técnicas e legais

Tecnicamente, a proposta baseia-se na roteirizacdo turistica. Segundo o Mtur
“[...] na rota, existe uma sequéncia na ordem dos destinos a serem visitados e possui
um ponto de inicio e um ponto final. As Rotas Turisticas, ou parte delas, podem fazer
parte de Roteiros Turisticos”. Ja o roteiro, segundo o Mtur, “trata-se de um itinerario
formado por elementos que Ihe concedem identidade, definido e estruturado para fins
de planejamento, gestdo, promogao e comercializagdo turistica” e que pauta a
proposta do Projeto Olha! Recife, bem como o RecMangue ora exposto (BRASIL,
2007).

Este aspecto estd em consonancia com o Programa de Regionalizacdo de
Turismo (PRT), que h&d mais de 20 anos tem como objetivo incluir novos destinos
turisticos no mercado brasileiro. Criado em 2004, o PRT propicia as unidades
federadas, regides e municipios a possibilidade de criar decisbes préprias para
ampliar e promover o desenvolvimento de acordo com suas especificidades (BRASIL,
2007). Sendo assim, o Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil
propde diretrizes de cunho politico e operacional para orientacdo do processo de
desenvolvimento do turismo, cujo foco é a regionalizacao.

Nos seis primeiros anos do Programa, dentre acdes e projetos, podemos citar
0 Saldo Brasileiro de Turismo, definicdo de 65 Destinos Turisticos do Brasil, do
Desenvolvimento Turistico do Brasil, estudos de competitividade, entre outros. Com o

estabelecimento da Portaria MTur n° 105/2013, o programa recebeu atribuicdo de
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convergéncia e articulacdo com agfes internas do MTur, com foco na gestdo,
estruturacdo e promocdo dos destinos. Em 2023, o Mapa de Turismo Brasileiro
apresenta 2.477 municipios distribuidos em 335 regibes turisticas, com dados
oriundos do novo Sistema de Informagdes do Mapa do Turismo Brasileiro (SISMapa)
(BRASIL, 2023b).

Do ponto de vista legal, esta proposta pauta-se no cumprimento, dentre as

quais:

° Lei 11.771/08 (Lei Geral do Turismo)

Segundo a Lei 11/771/08, cabe ao Ministério do Turismo designar o Plano
Nacional do Turismo (PNT), realizar o planejamento, a coordenacdao, a fiscalizagao da
atividade turistica e sua fomentac&do, bem como promover a divulgacado da atividade
nacional e internacionalmente, de maneira institucional. Com vistas ao PNT, busca-se
democratizar o acesso ao turismo, reduzir disparidades sociais e econdmicas e
preservar a cultura de comunidades e populagdes tradicionais afetadas pela atividade
turistica (BRASIL, 2008).

Além disso, um dos objetivos do Sistema Nacional de Turismo é “promover a
regionalizagao do turismo, mediante a criagdo de organismos autonomos e de leis
facilitadoras do desenvolvimento do setor, descentralizando a sua gestdo” (BRASIL,
2008). Reforgando assim, o0 turismo enquanto atividade estratégica para o
desenvolvimento socioecondmico de territorios, inclusive no ambito que trata este

projeto, enquanto um dos diversos segmentos do turismo na cidade do Recife.

° Lei 8.623/1993, que trata dos guias de turismo.

Para o cumprimento da legislacdo pertinente a atuacao do Guia de Turismo de
conferir carater profissional ao projeto, seréo observadas a Lei Federal 8.623/1993 e
a Portaria n° 27/2014 do MTur, que dispbem sobre a referente profissdo definindo-a
como:

O profissional que, devidamente cadastrado no Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR), exerca atividades de acompanhar, orientar e transmitir
informacdes a pessoas ou grupos, em visitas, excursdes urbanas, municipais,
estaduais, interestaduais, internacionais ou especializadas (BRASIL ,1993)
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De acordo com a Portaria n° 27/2014, que trata dos critérios e requisitos para

a execucao da atividade de Guia de Turismo que dentre outras atribuicdes, deve:

Portar, privativamente, a credencial de Guia de Turismo emitida pelo
Ministério do Turismo, em local visivel, de maneira que possibilite a
verificacdo de seu nome, idiomas para 0s quais possui compreensao, a
categoria em que se encontra cadastrado e a validade de sua credencial
(BRASIL, 2014).

Além disso, de acordo com a Portaria citada, o Guia de Turismo ndo pode ser
confundido com o condutor de visitantes nem o monitor de turismo (Brasil, 2014). De
acordo com a referida Portaria, somente profissionais cadastrados como Guias de
Turismo Regionais poderdo atuar no roteiro, sendo necesséria a contratacao de guias
formados e legalizados junto ao MTur. Dessa forma, o referido projeto atendera a
todos os requisitos, bem como estara de acordo com as leis descritas.

Assim, a partir do conjunto de informacfes que detalham esta proposicao de
operacionalizacdo deste projeto, o0 item a seguir apresenta 0 cronograma proposto

para sua realizagcéo, que pode sofrer alteragdes conforme a necessidade.
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ATIVIDADES

MES/ANO

MAI
2026

AGO
2026

SET
2026

ouT
2026

NOV
2026

DEZ
2026

JAN
2027

FEV
2027

MAR
2027

ABR
2027

MAI
2027

JUN
2027

JUL
2027

Apresentacgao e
aprovacao do Projeto

Aprovacéo do
Projeto ao Olha!
Recife

Captacao de
recursos

Producéao de
material grafico

Qualificacdo dos
condutores

Divulgacéo do
roteiro

Realizacéo da rota

Avaliacéo
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8 CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos assuntos abordados neste trabalho, foi possivel perceber e
reafirmar o quanto a atividade turistica é de grande importancia para uma localidade,
principalmente nos aspectos culturais e socioeconémicos, considerando sua
capacidade de movimentacdo econdmica, fortalecer identidades e gerar empregos
nos diversos segmentos turisticos. Do ponto de vista académico, destaca-se 0
potencial do roteiro para subsidiar visitas técnicas, estudos e praticas pedagdgicas
voltadas a cena musical e cultural pernambucana.

Foi também possivel perceber as contribuicdes do projeto Olha! Recife para o
turismo na cidade, reforcando sua relevancia enquanto iniciativa publica de
democratiza¢do do acesso a cultura, patriménio e ao lazer, por proporcionar roteiros
e experiéncias ndo apenas a turistas, mas também aos recifenses e moradores de
cidades préximas, permitindo que conhecam mais da historia e cultura de forma
gratuita e acessivel, abarcando um publico de diversas camadas sociais. Esse carater
de integracao reforga sua importancia para o turismo cultural e cidadéo.

A partir da percepc¢éo da importancia do movimento para a cultura da cidade do
Recife, apds didlogos e amadurecimento das ideias, percebemos que, por meio do
roteiro, seria possivel apresentar aos turistas e cidadaos onde o Manguebeat tem
historia, ao propor a experiéncia de viver um tour que valoriza suas referéncias,
simbolos e historia, perpassando pontos importantes e significativos préximos ao Rio
Capibaribe e ao mangue.

Atualmente, existem iniciativas que evidenciam a relevancia do Manguebeat
enquanto movimento cultural de significativa importancia para a historia e a identidade
do Recife, a exemplo do roteiro desenvolvido pela guia Manu Rodrigues. Tal proposta
aborda o universo do Manguebeat com especial atencdo as suas referéncias e
influéncias afro-brasileiras, articulando ainda atividades vivenciais e oficinas que
ampliam o potencial formativo da experiéncia.

Nesse contexto, consideramos que a presente proposta se distingue por adotar
uma abordagem predominantemente descritiva, interpretativa e apreciativa do
movimento. Essa perspectiva dialoga diretamente com os objetivos educativos do
Olha! Recife, ao promover a difusdo do conhecimento histérico e cultural de forma
acessivel e reflexiva. Ademais, a proposta busca ampliar as possibilidades de leitura

e compreensao acerca do Manguebeat, diversificando perspectivas sobre o tema e
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favorecendo a valorizacdo, a rememoracgao e a preservacao de sua trajetoria. Dessa
maneira, pretende-se reforcar a importancia do movimento ndo apenas como
manifestacdo artistica, mas também como fendbmeno social e cultural de profunda
relevancia para a constru¢cdo da memoria coletiva e da identidade local.

Em Recife, a cultura se destaca como um dos seus maiores atrativos, sendo o
Manguebeat, um dos maiores Patriménios Culturais Imateriais de Pernambuco. De
acordo com a Assembleia Legislativa de Pernambuco (ALEPE), o movimento foi
oficialmente reconhecido pela Lei n° 13.853, de 9 de novembro de 2009
(PERNAMBUCO, 2009), de autoria do Deputado Estadual Sérgio Leite, do Partido dos
Trabalhadores (PT). Esse reconhecimento reforca a importancia do Manguebeat, que
provocou uma profunda revolucdo musical na cena da musica brasileira, fomentando
a transformacao e mistura de ritmos, trazendo seus manifestos politicos e divulgando
a cultura local.

Dessa forma, o roteiro proposto assume potencial social, turistico e académico,
contribuindo para enriquecer a experiéncia dos visitantes e fortalecer a identidade
cultural da cidade. Por fim, espera-se que este trabalho tenha demonstrado a

contribuicdo que o roteiro pode oferecer ao publico recifense e aos turistas
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APENDICE A - Questionéario aplicado junto aos moradores e visitantes do
Recife

INSTITUTO FEDERAL DE CIENCIA E TECNOLOGIA DE PERNAMBUCO
Campus Recife
Departamento Académico de Cursos Superiores — DACS
Coordenacdo Académica de Turismo - CATU
Curso Superior Tecnologico em Gestéo de Turismo

Somos estudantes do Curso Superior Tecnolégico em Gestdo de Turismo no IFPE —
Campus Recife. Estamos realizando uma pesquisa para composicao do Trabalho de
Concluséo de Curso — TCC. Este instrumento tem como objetivo levantar informacodes
sobre sua relacdo com o Manguebeat e suas expressbes na cidade do Recife.

Gostaria de sua colaboracado na referida pesquisa, respondendo ao formulario.

Desde ja agradecemos sua colaboragdo.

1. Com qual género vocé se identifica?

Obs. Cisgénero é o termo utilizado para se
referir ao individuo que se identifica, em
todos os aspectos, com o seu "género de

nascenca"

() Homem cisgénero
() Mulher cisgénero

() Homem transgénero
() Mulher transgénero
() N&o-binario

3. Nivel de Escolaridade:

() Analfabeto (a)

() Ensino fundamental incompleto
() Ensino fundamental completo
() Ensino médio

() Superior completo

() Pés-graduado (a)

5. Cidade onde reside:

6. Com qual frequéncia?

2. Faixa etéaria:

() Entre 18 e 25
() Entre 26 e 35
() Entre 36 e 45
() Acima de 45 anos

4. Raca/Etnia

() Preto

() Branco
() Pardo
() Indigena
() Amarelo

5. Frequenta o centro da cidade do Recife?

() Sim
() Nao

7. Vocé conhece o Movimento Manguebeat?



() Sempre

() As vezes

() Durante a semana

() Fim de semana

() Nas férias

() Nunca

8. Se sim, vocé ja vivenciou alguma
experiéncia cultural deste movimento? Qual?

() Show

() Evento
() Festival
() Outros:

10. Vocé se interessa por passeios turisticos
como walking tour, passeios de 6nibus,
bicicleta ou Catamara para conhecer
determinadas historias, cultura, fenémenos,
fatos histéricos ou movimentos?

() Sim
() Néo
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9. Quando se fala do Movimento Manguebeat,
0 que te lembra?

() Caranguejo

() Mangue

() Chico Science

() Antena parabdlica
() Outros:

11. Vocé ja foi a algum?

() Sim
() Nao

12. Se sim, qual modalidade?

13. Por quais iniciativas?

) Walking Tour
) Bustour

) Bicicleta

) Catamara

~ N~

() Publicas
() Privadas
QOutros:

14. Vocé teria interesse em fazer uma rota
(podendo ser a pé, de bicicleta, 6nibus ou
catamara) que remeta a histéria do Movimento
Manguebeat?

15. Se sim, por qual motivo?

() Sim
() Néo

() Histodria

() Mdsica

() Cultura

() Apreciagao do Movimento a cidade do Recife
Outros:
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APENDICE B - Roteiro estruturado de perguntas para conversa
exploratéria com Gestdo do Projeto Olha! Recife

Pergunta 1. Como ocorre o processo de gestéao do projeto Olha! Recife?

Pergunta 2: Como funciona o planejamento, a gestdo de sugestdes e a inclusédo de

Nnovos roteiros?



