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RESUMO

Com o mercado amplo de opc¢les e altamente competitivo, € preciso encontrar um
diferencial. Por este motivo, o0 Concurso Comida Di Buteco visa atingir pessoas com
a valorizacdo da gastronomia regional, rica em sabores e variedades. E, através da
cartografia, iremos embarcar nesse universo tdo expansivo, mapeando com uma
metodologia inovadora e buscando compreender como, a chamada comida de raiz,
pode revelar aspectos importantes na atracdo de turistas e visitantes aos
estabelecimentos que integram o evento. Este estudo apresenta pistas, que
seguimos, para conhecer de perto o fendmeno, cujo local de acontecimento se
efetiva nos bairros periféricos da cidade do Recife. Sdo 20 anos sobrevivendo em
meio a tantas transformacdes na industria do Turismo e nas oscila¢cdes do comércio
de bares e restaurantes. Verificamos que, diante do cenario de incertezas que se
encontra a economia, muitos donos de estabelecimentos, que participam do
concurso, viram a possibilidade de estimular a clientela a procurar pelos pratos que
valorizam a comida de raiz, permitindo uma conexao entre o morador e seu local e
com o0s proprios turistas. A comida auxilia na construcdo das identidades e no
entendimento da histéria de um povo. Aproveitamos para, também, contar um pouco
das histdrias dos bairros integrantes da pesquisa de campo. Assim, nosso estudo se
constituiu em um relato amoroso e de resisténcia através da comida de raiz e das

cronicas de nossas cidades.

Palavras-Chave: Comida Di Buteco. Cartografia. Gastronomia.



RESUMEN

Con el mercado de opciones amplio y altamente competitivo, uno debe encontrar un
diferencial. Por esta razon, el Concurso Food Di Buteco tiene como objetivo llegar a
las personas con el aprecio de la cocina regional, rica en sabores y variedades. Y a
través de la cartografia, nos embarcaremos en este universo expansivo, mapeando
con una metodologia innovadora y buscando entender como la llamada comida de
raiz puede revelar aspectos importantes para atraer turistas y visitantes a los
establecimientos que integran el evento. Este estudio presenta pistas, que
seguimos, para conocer mas de cerca el fendbmeno, cuyo lugar de evento tiene lugar
en los barrios periféricos de la ciudad de Recife. Han sobrevivido durante 20 afios en
medio de tantos cambios en la industria del turismo y en las oscilaciones del
comercio de bares y restaurantes. En vista del escenario de incertidumbre
econdémica, muchos propietarios participantes del concurso vieron la posibilidad de
estimular a los clientes a buscar platos que valoren la comida desde cero,
permitiendo una conexién entre el residente y sus con los turistas mismos. La
comida ayuda a construir identidades y comprender la historia de un pueblo.
También aprovechamos la oportunidad para contar un poco sobre las historias de
los vecindarios que conforman la investigacion de campo. Por lo tanto, nuestro
estudio fue una historia amorosa y duradera a través de las raices y las cronicas de

nuestras ciudades.

Palabras-clave: Concurso Comida Di Buteco. Cartografia. Gastronomia.
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1 JUSTIFICATIVA

Uma receita que associa comida regional de qualidade, bom atendimento e
precos populares incrementa, a cada ano, o denominado Concurso Comida Di
Buteco realizado nas seguintes cidades: Recife, Olinda e Jaboatédo dos Guararapes.
Destacamos, no entanto, termos feito a pesquisa de campo nos municipios de
Recife e de Jaboatdo; a cidade de Olinda ficou de fora devido ao nosso
deslocamento e os horarios de funcionamento de seus botecos. Ora, se Pimenta
(2013) afirma ser o Turismo a industria que mais movimenta a economia no planeta,
com geracdo de renda e empregabilidade, Pernambuco oferece sua contribuicdo
com um evento cujo publico aumenta, de edicdo em edicdo, e vem se constituindo
em uma atragao para visitantes e turistas de diversas localidades.

Como frequentadores desse festival, participamos de trés edi¢cOes
seguidamente, com a inclusdo da familia nessas andancas, também, como
estudiosos da area do Turismo e apreciadores da comida de raiz, elegemos o
Concurso Comida Di Buteco como nosso objeto de estudo. Os bares e restaurantes
integrantes do referido concurso se constituem em espagos privilegiados da
manutenc¢do das tradicdes e da cultura nordestina.

O municipio do Recife, capital do Estado de Pernambuco, € o terceiro polo
gastrondmico do Brasil, sendo ultrapassado, apenas, pelas cidades de Sao Paulo e
do Rio de Janeiro (EXAME, 2017). Tal distincdo estd associada ao passado da
cidade e seu presente multicultural, enriquecido pela presenca das culturas
indigena, africana e europeia, que estimulam o turismo gastrondmico na regiao
devido a variedade de sabores e herancas distintas. Os bares e restaurantes
impulsionam a economia do pais, conforme dados do Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica:

Com bares e restaurantes presentes nos 5.570 municipios brasileiros, o
setor congrega um milhdo de negécios e gera seis milhdes de empregos
diretos em todo o Brasil, representando atualmente 2,7% do PIB nacional.
Somado a isso, o habito de comer fora de casa € crescente no pais e, no
ultimo levantamento feito pelo IBGE, correspondia a 34% de todo gasto dos
brasileiros com alimentos (IBGE, 2017 apud ABRASEL, 2018).

Todavia, como nosso estudo realizou-se, no ano de 2018, e a comunicacao
acima possui um hiato temporal de dois anos, registramos, dessa maneira, a

informacéao extraida do Site Leia Ja:
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Na capital pernambucana, nos ultimos dois anos, de acordo com a Junta
Comercial de Pernambuco (JUCEPE), 6rgao responsavel pela abertura e
fechamento de lojas e comércios, 896 restaurantes fecharam as portas. Ja
nos primeiros cinco meses de 2019, 157 estabelecimentos do setor
gastronémico também sairam do mercado (ESTEVES, 2019).

O municipio do Jaboatdo dos Guararapes, localizado na Regido Metropolitana
a 14 quildmetros do Recife, inicialmente era chamado de “Yapoatan” nome indigena
que se refere a arvore comum na regido segundo o site oficial da prefeitura, e se
proclama como “bergo da patria” associado a principal batalha pela expulsdo dos
holandeses, da qual herdou o nome atual (JABOATAO DOS GUARARAPES,
2019a).

A cidade de Jaboatdo apresenta oito quildmetros de orla com a presenca de
restaurantes, bares e botecos para todos os gostos, fonte de renda para seus
municipes e de recolhimento de impostos. Diante deste cenério, o Concurso Comida
Di Buteco vem realizando suas edi¢@es incluindo o municipio em seu roteiro. Neste
ano, trouxe como vencedor a Feijoada do Mano com seu petisco camarao na cama
de repolho. Em material promocional da prefeitura, sdo destacadas diversas opc¢des
gastronémicas incluindo pequenos empreendimentos familiares, destacando a boa
culinaria regional e ambiente descontraido (JABOATAO DOS GUARARAPES,
2019Db).

No cenario estadual, o Produto Interno Bruto — PIB de Jaboatdo ocupa o
segundo lugar, sendo o setor de servicos 0 mais representativo na economia
jaboatonense, conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2013 apud LIMA, 2019).

O Concurso surgiu no ano de 1999! com o objetivo de divulgar espagos pouco
conhecidos pela populacdo em geral, destinado aos que buscavam boa comida com
precos acessiveis, pois como 0s estabelecimentos sdo em bairros pouco
“badalados”, fora dos eixos das zonas Sul e Norte, como, respectivamente, Boa
Viagem e Casa Forte. Assim, ficam as margens de grandes clientelas. O evento,
portanto, se constitui em uma vitrine a divulgacdo de bares e botecos fora desse

circuito e possibilita, ainda, atrair turistas a cidade.

!No ano de 2019, comemorou-se o 20° aniversario do “Concurso Comida Di Buteco”. Para celebrar a
data, a Organizacdo do Festival decidiu “presentear” os frequentadores com todos os petiscos,
integrantes do concurso com precos fixos, em R$ 20,00, em homenagem ao vigésimo aniversario.
(G1 SP, 2019).
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Segundo dados do IBGE (2016 apud EXAME, 2017), ha uma tendéncia dos
brasileiros realizarem viagens dentro de suas regides. De acordo com Pimenta
(2013, p. 23), “a atividade turistica, no pais, envolve 52 segmentos da economia,
empregando pessoas de qualificacdo bastante variada”. Neste campo, crescem 0s
eventos e o Concurso Comida Di Buteco se consolida no segmento no Brasil. Sdo
16 concursos ou festivais ocorrendo, simultaneamente, no pais.

Observando essa movimentacao de valorizacdo do Turismo Comunitario, do
empoderamento da comida de raiz, da cultura e de todo o seu simbolismo presente
nos bairros, nos ancoramos em alguns tedricos e conceitos acerca da atividade
gastrondmica, do turismo e da histéria dos bairros. Para tanto, lemos “O Recife e
seus bairros”, de Cavalcanti (1998). Do livro, exploramos particularidades da histoéria
dessas localidades nas quais os botecos estao inseridos, “Gastronomia como fator
de integracao social no Turismo”, de Marquetto, Jarczewski e Bisognin (1997), que
destaca o papel da comida como elo entre as pessoas e a cultura da localidade e

aponta como mercado promissor de geracao de renda. Na visdo desses autores,

O grande desafio da gastronomia é estar aberta ao novo, sintonizar-se,
absorvendo novas tendéncias e ajustando-se ao conceito de ‘padronizagéo’
sem perder sua autenticidade, seu carater de regionalidade, [...], ajustadas
a geografia, valores e culturas (PORTAL EDUCACAO, 2019).

Segundo Barretto (2000) o ato de pertencimento a um grupo, um lugar ou a
algo estd associado ao que se chama de identidade, ndo se limitando a
equipamentos materiais, mas carrega aspectos subjetivos identificados como
imateriais, que desenvolveram uma investigacao na busca de pistas de sua propria
identidade, através dos sabores diferenciados aliados ao conhecimento de sua
histéria.

Como explicam Suzuki, Burkowski e Mesquita (2015, p. 243) “Festivais
gastronbmicos sdo oportunidades para se conhecer novas cozinhas, novos
profissionais, novos gostos e sabores e novos relacionamentos.” Os autores
associam, ainda, a realizagdo dos concursos/festivais como dimensdes que
possibilitam articular demonstracdes artisticas, valorizacdo da localidade, resultando
em evento de turismo e de entretenimento aos moradores. Além da valorizacdo da
cultura local.

Na obra “Recife: nos tempos da provincia”, Menezes (1999) situa a origem do

lazer em nossa cidade, mostrando a diversificacdo da atividade ao longo dos
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tempos. Neste caminhar, selecionamos a definicAo de Turismo que mais se

aproxima do nosso objeto de estudo, o Concurso Comida Di Buteco:

O turismo é um fendbmeno social que consiste no deslocamento voluntario e
temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreacdo, descanso, cultura ou salde (...) gerando multiplas
interrelacdes de importancia social, econdmica e cultural (DE LA TORRE,
1997, p. 19, traducdo nossa).

Essas interrelagbes sociais nos interessam, particularmente, porque
sustentam 0s conceitos vistos em sala de aula, assim como 0 empirismo vivenciado
nas praticas académicas estendidas as visitas técnicas, atividades de extenséo e
aulas de campo. De fato, o curso materializa o chamado tripé Ensino, Pesquisa e
Extensao.

Definido o objeto de nosso Trabalho de Concluséo de Curso — TCC, iniciamos
uma busca para uma metodologia que nos possibilitasse atender aos canones
académicos e as exigéncias do Curso, no entanto, sem nos “oprimir’? diante da
leveza e da inovagcdo com as quais nosso projeto deveria ser abordado.
Compreendemos que, tradicionalmente, os trabalhos que se utilizam do método
cientifico positivista tém a premissa do distanciamento entre o sujeito e objeto de
estudo, no qual se fundamenta a partir do ndo envolvimento do pesquisador com o
objetivo de desqualificar a pesquisa. Segundo Razuk (2018, p. 17), “O método
cientifico € o arcabouco teorico da investigacdo que, para ter forma cientifica, deve
enfocar um determinado problema explicitando-o de forma precisa e objetiva”.

No entanto, o método cartografico exige essa interacdo, ja que existem
normas que, segundo Passos; Kastrup e Escdéssia (2009), trazem procedimentos
cuja ténica incide sobre o controle das variaveis qualificando o método e permitindo
0 envolvimento e a paixdo que entendemos necessarios no desenvolvimento de um
estudo. Afinal, o paradigma cartesiano: “Penso, logo existo” (DESCARTES, 1637)
estd substituido por: “Sinto, logo existo” (MERLEAU-PONTY, 1992 apud
MATTHEWS, 2010).

Dessa forma, com 0 nosso sentir, as afetagbes sao percebidas em todo o
processo investigativo, mas isto ndo pode diminuir a importancia do objeto de

estudo, nem tampouco a sua validacdo, pois segundo Latour (2007, p. 49), “a

20 verbo oprimir € adotado, neste estudo, em uma perspectiva freiriana, ou seja, evitar a repetigdo de
um conhecimento dissociado da pratica e valorizar os sabres adquiridos da cultura popular. Freire
(2014).
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ciéncia ndo se define pela distancia entre o sujeito e o objeto, nem pela empatia
entre eles, pois tanto a distédncia quanto a empatia podem ou nao facilitar que o
fendmeno investigado coloque suas préprias questdes”. O pesquisador cartdgrafo,
portanto, se entregue a experiéncia, permitindo-se a abertura necessaria para
melhor compreensé&o dos fenémenos.

Assim, o0 pesquisador cartografo se interessa em acompanhar de perto a
experiéncia trazendo a realidade para dentro do estudo, ndo se distanciando da
subjetividade inerente do pesquisador. Adotamos tal postura no desenvolvimento
deste TCC, convidamos a participar desta caminhada conosco, mergulhando numa
viagem de sabores pelos municipios do Recife e Jaboatdo dos Guararapes. As
trilhas as quais percorremos para investigar, sentir e colher os dados foram os
botecos, bares e restaurantes, onde imergirmos numa grande experiéncia recheada
de sabores fantasticos e de sensacdes impares.

A nossa primeira pista partiu da nossa orientadora, que nos apresentou o
mundo cartografico conhecido para nés, apenas e exclusivamente, na Geografia. A
paixao foi a primeira vista! O sentimento que nos tomou pelo método em questdo era
a possibilidade de realizar um trabalho académico de forma ludica com o seu
registro, também, através de um olhar subjetivo.

Iniciando a caminhada, escolhemos o Concurso Comida Di Buteco, realizado
desde o ano de 1999, cuja proposta, segundo a Organizacdo do Concurso,
“transformar vidas através da cozinha de raiz — o boteco como extensdo de sua
casa”. Essa cultura foi marcante na infancia da pesquisadora Evelyn Bispo que, ao
acompanhar seu avd nos dias de feira em Casa Amarela, degustava a comida de
raiz oriunda do Mercado. Este trabalho possibilitou o reencontro da também
historiadora com sua identidade construida naquele periodo.

O evento possui como participantes bares e botecos de varios bairros dos
municipios Recife, Jaboatdo e Olinda. De acordo com dados dos promotores, ano a
ano, aumenta o numero de participantes. llustrando nossa afirmacdo, observe o

mapa gastronémico do referido concurso.
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Figura 1 - Mapa gastronémico do Comida di Buteco - edi¢céo 2018
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Em nossa pesquisa in loco, escolhemos dias e publicos distintos, buscando
acompanhar processos, dentro da proposta do método cartografico. As atividades
em campo aconteceram nos dois Ultimos finais de semana, compreendendo o
periodo 05 e 06 de maio, do ano de 2018, e continuamos a caminhar nos botecos,
no dia 12 de maio, prosseguindo nossa aventura académica.

No diario de bordo, mapeamos esses estabelecimentos e nossas sensacoes,
enquanto pesquisadores e frequentadores de algumas edi¢cdes. Sentimo-nos como
Passos; Kastrup e Escossia (2009, p.11) realizando um tracado de sua experiéncia:
‘O mapa cartografava as movimentagdes micropoliticas e das pistas de como
acompanhar os processos de acdo minoritaria”. As pistas nos sinalizavam caminhos

nao registrados em nossa trajetéria académica. No curso, os conteidos convergem,
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com algumas excecdes, ao estudo do hegemdnico, deixando as margens as
minorias do segmento turistico.

Como sugere o método cartografico, “em vez de regras para serem aplicadas,
propusemos a ideia de pistas. Apresentamos as pistas para nos guiar no trabalho da
pesquisa.” Passos; Kastrup e Escdéssia (2009, p.13). E, neste sentido, no caminho
percorrido, conhecemos historias incriveis, desde a origem dos bairros, com nossa
pesquisa bibliografica, até receitas originais, transmitidas por geracdes que
encantam diversos paladares, conforme identificamos nas respostas dos
pesquisados, tabuladas no titulo: Como os frequentadores sentem os botecos?

Em nosso primeiro dia no campo, desbravamos os bairros: IPSEP, Imbiribeira
e San Martin. Depois, no segundo dia, para os de Boa Viagem e Setubal. Seguindo,
partimos para os bairros de Candeias e Prazeres/Sotave, e terminamos n0sSsos
registros e interpretacdes, com nossas afetacdes, nos do Espinheiro e da Madalena,
viajando por suas historias e pelos seus sabores.

Em nivel nacional, destacamos que o Concurso ocorre em 16 estados
brasileiros simultaneamente. Algumas regras sdo estabelecidas como 0 uso
obrigatério de determinados ingredientes. Na capital paulista, a linguica e a
mandioca integram os pratos (CONSIGLIO, 2018). Além de que os estabelecimentos
precisam ser administrados pelos préprios donos, ou seja, os chamados “botecos
espontaneos”. Dessa maneira, franquias e estabelecimentos “refinados” sdo vetados
de participacdo (CONSIGLIO, 2018). Em Recife, ndo ha esta obrigatoriedade; no
entanto, as demais regras sédo as mesmas para a capital pernambucana.

Para a escolha do melhor petisco, ha urnas. Assim, publico final e uma
comissdo de jurados atribuem conceito numa escala de zero a dez. Os itens
avaliados sao: petisco (70% da nota global) e os 30% restantes ficam distribuidos
com igual peso entre: atendimento, higiene do local e temperatura da bebida.

Dessa forma, Cartografia de uma viagem pelos sabores do Grande Recife:
Comida Di Buteco e Cronicas da Cidade é um registro circunstancial e privilegiado
de nossas narrativas “de bar em bar”, como sinaliza S4 (1987, p. 12), ao descrever
uma das caracteristicas da crbnica, “desenvolve no cronista uma sensibilidade
especial, que se predispbe a captar com maior interesse os sinais da vida que
diariamente deixamos escapar”. O cronista narra 0 mundo, como diz Sa (1987,

p.15), “logo, é fundamental que o cronista se defina num tempo e num espaco,
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compondo uma cronologia”. S&0 momentos que nos projetam e nos auxiliam na
construcdo de nossa propria identidade.
Nesse sentido, buscando ampliar o0 nosso conhecimento das rela¢cdes sociais

e turisticas promovidas pelo Concurso, estabelecemos os seguintes objetivos:
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2 OBJETIVO GERAL

o Cartografar o Concurso Comida Di Buteco e compreender o valor desta
acdo aos estabelecimentos participantes e apresentar os aspectos turisticos e
histéricos dos bairros integrantes do concurso.

2.10BJETIVOS ESPECIFICOS

o Identificar as vantagens dos estabelecimentos em participar do
Concurso Comida Di Buteco e como utiliza-las para atrair mais clientes ao

estabelecimento e turistas ao bairro;

. Apresentar como funciona o Concurso Comida Di Buteco e cartografar

como se sentem os participantes e os proprietarios dos botecos integrantes;

o Entregar aos organizadores os resultados da pesquisa buscando
auxiliar em estratégias de comunicacdo e marketing que possam atrair mais turistas,

visitantes e os proprios moradores dos bairros.

Em etapa posterior, fora do trabalho académico, iremos sugerir a criagdo de
totens® como estratégia de marketing almejando incrementar o movimento nos
botecos, possibilitando o conhecimento dos moradores dos bairros e turistas sobre a

histéria dessas localidades, conforme a relataremos ao abrir nosso diario de bordo.

% Uma das avaliadoras fez o seguinte questionamento: “Dentro da proposta de construgdo dos totens
para a divulgaco, qual seria o custo do projeto?” E impossivel orcar o referido material sem saber o
tamanho, tecnologia a ser usada, design, mdo de obra, local de instalacdo, assim como a
manutencdo e atualizacdo de dados.
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3 CARTOGRAFANDO A GASTRONOMIA PERNAMBUCANA: comida de raiz

contando a histdria de um povo, da comida e do turismo

As praticas alimentares ultrapassaram a necessidade em se alimentar.
Historiadores relatam como os grandes banquetes da humanidade s&o os registros
da importancia da comida na origem de um povo. Assim, a gastronomia assume
uma dimenséo cultural. O registro de sua presenca desde as civilizagdes data nas
Escrituras, com a narrativa da divisdo da bebida e da comida, a luxdria dos
banguetes nos reinados, ao apogeu da comida francesa.

Desta forma, percebemos que a comida revela os costumes de um povo
assim como permite historiar e refletir a sua cultura. Para Franco (2001, p 24), “o ato
de cozinhar ndo € uma forma de preparar o alimento, mas também uma maneira de
organizar a sociedade em torno de refeicbes em conjunto e de horarios de comer
previsiveis”. Neste sentido, prazeres e responsabilidades compartilhados.

O regionalismo, muito presente nas comidas de boteco, é também uma forma
de fazer o contraponto com prazos globalizados e alimentacdo fast food. A
gastronomia favorece o turismo. O turista ao mencionar viagens a Italia associa
aquele pais a pizza, como planejar uma ida a Paris sem ter uma memdria gustativa
sobre o croissant e toda a tradicdo em patisserie? A afrodisiaca e diferenciada
comida marroquina, as iguarias exoticas da China e a famosa feijoada brasileira?

Esse aspecto da culindria esta presente e atravessado na obra freyreana
desde os artigos, publicados na década de 1920, aos seus Ultimos romances com
articulagéo entre alimentacao, identidade e raca. Alguns deles, por exemplo, com a
tematica ja estampada no titulo como o romance Acucar: uma sociologia do doce, do
ano de 1932. Silva (2014, p. 2) afirma:

a relacdo de culinaria com classe social; a andlise do significado social das
panelas, utensilios, recipientes, dos rituais religiosos, cantos dos pregdes de
vendedores, que acompanham o habito de se alimentar; a proposta de
sociologia do doce e de uma geografia do doce; a defesa da comida
nacional; a denuncia do precério regime alimentar no Brasil Coldnia.

Em 2013, houve o langamento do livro: “Gilberto Freyre e a aventura do
paladar’ escrito pela pesquisadora e estudiosa da obra freyriana, Maria Lecticia
Cavalcanti. O trabalho evidencia a relagéo do sociélogo com a alimentacdo em todas
as dimensofes: “os alimentos estavam presentes em todos eles, inclusive em 'Quase

Politica’ e 'Discursos Parlamentares’, em que estéao suas falas como deputado federal™:
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a principal caracteristica da cozinha pernambucana é o equilibrio. Nao ha nela,
segundo Freyre, 'o predominio da tradicdo africana, como na Bahia; nem o da
tradicdo indigena, como no Para e no Amazonas; também nao se afirmaria em
Pernambuco nenhum exclusivismo de tradicdo europeia que artificializasse a
cozinha dos senhores de engenho (G1 PE, 2013).

Enquanto isso, Silva (2014, p.1) lembra o posfacio de uma obra do cearense
José de Alencar (1829-1877) datado de 1872, quando afirma: “O povo que chupa o
caju, a manga, o cambuca e a jabuticaba, pode falar uma lingua com igual pronincia
e 0 mesmo espirito do povo que sorve o figo, a pera, 0 damasco e a néspera?”.
Alencar, portanto, incorpora em sua obra a alma do povo brasileiro.

Long (2004, tradug&do nossa) afirma que o termo turismo gastrondmico data
dos anos de 1990, quando as viagens eram, também, “vendidas” como
oportunidades de vivenciar experiéncias, enquanto Csergo (1998) acredita que
promove o resgate da identidade. Percebemos, assim, que a culinaria também
impulsiona e cria roteiros.

Dentro da cultura de um povo, a gastronomia se apresenta como grande
relevancia e como um fator agregador. Para Santos (2011, p. 107), “as cozinhas
locais, regionais, nacionais e internacionais sdo produtos da miscigenacao cultural,
fazendo com que as culinérias revelem vestigios das trocas culturais.” Ou seja, trata-
se de elemento de aglutinacdo, vai além das receitas e manuais, combinando
elementos encontrados nas diversas culturas, fortalecendo a histéria de um povo e
cuja representacdo alcanca o simbdlico.

De acordo com Jarocki (2009, p. 322) “As primeiras manifestacfes para 0s
estudos da gastronomia surgiram em 1825, na Frangca com a publicagdo do livro
“Fisiologia do Gosto” de Brillat-Savarin, que trata da interacdo do homem e da
comida e ndo apenas de receituarios”. Assim, a partir deste estudo, diversos
segmentos passaram a mostrar fervor sobre o assunto abrindo uma nova

possibilidade de ganho através do turismo.

O turismo passou entdo, a integrar este universo multidisciplinar da
gastronomia enquanto objeto de estudo e negdcio provocando diversos
desdobramentos, em sua maioria de ordem pratica e comercial. Afinal o
turismo é um meio integrador entre os povos e um meio de identificar e criar
oportunidades para a divulgagao das caracteristicas mais profundas de uma
cultura (JAROCKI, 2009, p. 322).

O interesse em se associar turismo e gastronomia vem se tornando crescente,

pois trata-se atividade um fator de geracdo de renda, mas ainda apresenta lacunas
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para o seu pleno desenvolvimento e uma das formas de se alavancar o turismo
gastronémico é através de festivais e/ou concursos como o Comida Di Buteco.

Sobre a realidade da gastronomia no Brasil e sua importancia para o turismo,
observamos que alguns desses espacos conseguem transpor sua barreira
geografica, tornando-se pecas referenciais de propaganda de suas localidades
atrelando a gastronomia local com a sua histdria. Assim, podemos destacar a
cozinha baiana e a mineira como grandes icones, mas a pernambucana também
vem ocupando cada vez mais espaco de evidéncia no cenario nacional. Desta
maneira, essas cozinhas “atuam como veiculo complementar da propaganda
turistica, criando no imaginario popular a associa¢cdo entre os destinos turisticos e a
boa mesa” (PONTAROLO; GRECHINSKI, 2015).

Na culinaria regional ocorre a desvirtualizacdo do seu significado, se
comparada com a tradicional, claramente serve para segregar, 0 que muito longe é
da realidade do conceito de gastronomia tradicional, definindo-a como uma arte para
a elite, bem distante da simples associacdo meramente como alimento. Para
desmistificar essa ideia, faz analogia a descobertas sensoriais que sao permitidas

dentro nosso cotidiano, através de uma boa comida e um bom papo. Assim,

a definicdo de gastronomia esta pautada ndo somente ao alimento, mas
também aos seus componentes, ao aspecto do prato, o local e ao mundo
sensorial em torno dos consumidores e apreciadores de uma boa comida.
Deste modo, o0 termo gastronomia sugere pratos caros e sofisticados,
rebuscados, conhecimentos além do cotidiano das pessoas comuns,
conclui-se que seja para uma elite (METROPOLES, 2019).

A verdadeira gastronomia de raiz existe ndo em locais que recriam lugares
imaginarios e estrangeiros, mas na casa brasileira, seja ela mais ou menos
abastada, onde alguém respeita a matéria-prima e a transforma pela magia de seu
toque no dia a dia, em uma comidinha caseira que serve de fonte de prazer
sensorial agregando diversas pessoas através da sua ressignificacao cultural.

A originalidade da civilizacdo brasileira estaria assentada na confluéncia de
antagonismos de ragca e cultura; na sintese equilibrada das diversas
contribui¢cbes do portugués, do indigena e do africano. A pluralidade de tais
contribui¢des resulta numa cultura original e distinta (SILVA, 2014, p.10).
Buscando um diferencial através de temperos maravilhosos herdados da
pluralidade das culturas que “forjaram” o povo brasileiro ou de uma comida de

familia e que vira tradicdo, passando de geracao a geracdo, o Concurso Comida Di
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Buteco influencia na consolidacdo e na formacéo da comida de boteco, e na cultura
de bar nas regides do pais. E esta valorizagdo sentida que acreditamos ser o viés
para o desenvolvimento da economia local, do Turismo Comunitario, através da

culinéaria de raiz.

A gastronomia, na sua relacdo com o turismo, envolve a compreensédo de
como organizar 0 espaco alimentar, para receber os visitantes. Nesse
sentido, entendem-se as preocupacbes de preservacdo dos patrimoénios
gastronémicos, vistos como expresséo cultural, e a adequacdo do espacgo
gastronémico (bares, restaurantes e similares) a este enfoque, como um
reflexo da contemporaneidade (PECCINI, 2013, p. 207).

N&o existe duvida da importancia do concurso, pois ha vinte anos vem dando a
sua contribuicdo para resgatar a comida de raiz e tornando-se um dos principais
atrativos dos bairros. Com o objetivo de ressignificar o proprio conceito de boteco,
usamos este fenbmeno gastrondmico que permite varias pessoas dentro de sua
localidade ou fora dela conseguiram provar o melhor da comida de raiz da
localidade.

O ambiente se mostra propicio para uma relagdo socializadora, enxergando na
refeicdo uma forma particular dessa comunhdo com outras pessoas que tendem a
sair da dimensdo simplesmente funcional para assumir um valor comunicativo,
envolvendo o aspecto gastrondmico cultural, fazendo uma conex&do com a comida, o
boteco e a cultura em uma esfera social. Portanto, ocorre a exaltagcdo da comida de

raiz como carro chefe para atracéo do publico e a manutencao da cultura local.

3.1 A CARTOGRAFIA COMO METODO: pistas, dispositivos e mapas moveis

Para alcancar os objetivos propostos, elegemos pistas que aproximassem 0s
conteudos vistos ao longo do curso, através dos componentes curriculares, os
nossos saberes das graduacgbes anteriores, as experiéncias em sala de aula, com
nossos educandos, 0s estagios na area e a valorizacdo da cultura local com vistas a
criar outras vias alternativas ao Turismo na Regido Metropolitana do Recife.

Durante esta caminhada, nossa leitura inicial foi a do livro Pistas do Método
da Cartografia: Pesquisa-intervencdo e producdo de subjetividade de Passos,
Kastrup e Escossia (Orgs). Como destacam os autores, “(...) a cartografia nao
comparece como método pronto, embora possamos encontrar pistas para pratica-lo”
(KASTRUP; BARROS, 2009, p. 76). E neste sentido que “pesquisas quantitativas e
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qualitativas podem construir praticas cartograficas, desde que se proponham ao
acompanhamento de processos.” (PASSOS; KASTRUP; ESCOSSIA, 2009, p. 8).
Nesta direcdo, fomos tracando processos que permitissem a investigagdo do nosso
objeto: O Concurso Comida Di Buteco, com suas particularidades a movimentacao
do turismo realizado nos bairros.

Esta préatica permite real oportunidade da comunidade em se beneficiar com
as receitas geradas pelo Turismo, assim como a integracdo aquela realidade
conhecendo e se apropriando da identidade local. Como citam Flandrin e Montanari
(1998, p.73) “a alimentagdo e a mesa sao, em geral, espagos privilegiados em que
se manifestam as particularidades culturais, as reivindicagdes nacionais e as
questdes religiosas”. Assim, o Concurso Comida Di Buteco torna-se um fator
agregador para movimentar o Turismo de Base Comunitaria — TBC, que segundo
Blackstock (2005, tradugcdo nossa) se constitui “em um ethos de desenvolvimento
comunitario”, permitindo aos moradores assegurar que “o0 turismo cresga sem que
destrua suas comunidades”. Infelizmente, a comunidade n&o se envolve no
planejamento das atividades oferecidas pelos botecos. No préprio regulamento, ndo
h& exigéncia do proprietario ser residente do bairro, mas que dirija o0 negdcio.

Outros dispositivos foram usados na elaboracédo do estudo, a exemplo do
diario de bordo. Nele, estdo as anotacfes das nossas observacfes do Concurso
Comida Di Buteco, edicdo 2018, destacadas através da “pesquisa intervengédo que
inclui uma politica de narratividade” (PASSOS; BARROS, 2009, p. 173), logo as
experiéncias foram registradas com énfase nas sensacoes e afetacdes, conforme
vivenciamos em nossa caminhada na Imbiribeira e San Martin, quando encharcados
e debaixo de um “diluvio”, ndo nos deixamos intimidar pelo cenario desfavoravel
proporcionado pela propria natureza, como também, no “Meu Temaki, Teu Boteco”
nos quais fomos destratados pelo proprietario do estabelecimento em voz alta,
dizendo que ndo nos atenderia, sem 0 menor constrangimento. Dando-nos a
impressdo de sermos incOmodos aquele espagco. Quando o propoésito era o de
registrar, academicamente, a importancia do concurso para a elevacdo da
gastronomia local. Desapontamento total!

A apresentacdo das pistas ndo segue uma ordem cronologica em nOSso
trabalho, mas se interligam constantemente, levando a produgédo do estudo através
da participacdo dos pesquisadores, alicercado pelos métodos qualitativo e

quantitativo para a elaboragdo dos textos e a construcdo de argumentos (CESAR;
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SILVA; BICALHO, 2013). No tocante ao objeto de estudo, o participante é revelado
através de suas afetacdes, producgdes e olhares, segundo Minayo e Sanches (1993,
p. 153),“0 material primordial da pesquisa qualitativa € a palavra, ou o material
discursivo, capaz de revelar sistemas de valores, normas e simbolos, toda uma
trama que aponta para as relagdes sociais”. Assim, o método cartografico aproxima-
se do qualitativo quando ha o compartilhamento de preocupagdes implicados na
pesquisa e se distancia, quando apenas privilegia o estudo do fenbmeno de forma
separada da dimensao processual.

E discutindo tais implicagdes metodoldgicas da cartografia que definimos as
nocdes de engajamento deste estudo cuja experiéncia, através da promocao
compartilhada, impulsiona o agir e 0 pensar no processo de pesquisa como regime

de determinacao,

[...] etnografia e pesquisa cartogréafica articulam-se no ethos relativos aos
modos como seus pesquisadores se interessam e compdem com 0 campo
de pesquisa, modo de convivéncia, de inclusdo dos participantes, de
relacdo com estes, de disponibilidade, configurando, portanto, uma atitude
gue se constroi no trabalho de campo (BARROS; KASTRUP, 2009).

Segundo César; Silva e Bicalho (2013, p.359), “para a cartografia o método
nao se define por metas, mas pelo caminho e pela direcédo ético-politica, acreditando
no mundo onde possa suscitar acontecimentos, mesmo que escapem do controle
dentro dos espacos-tempos”. A confianca na pesquisa contribui para 0 engajamento
da forma de qual projeto ou produto foi analisado, fazendo com que as pessoas
identifiguem quais pontos a serem explorados e quais tipos de necessidades
procuram, sejam de forma singular ou coletiva. Essas pesquisas séao frequentemente
voltadas para grupos especificos, os quais apresentam singularidades, muitas vezes
marcadas dentro da investigacdo cartogréfica.

A pesquisa cartografica, portanto, se compromete com a medi¢cdo, na
inseparabilidade forma-forca, no cultivo e exercicio de uma atitude critica e uma boa
pista a pratica da cartografia, ndo € a separacéo “quali-quanti”, conforme tentaremos
explicitar em nosso estudo. Em uma pesquisa os dados séo imprescindiveis e, em
seguida, a analise para a producéo do saber. Mas, como se comporta o pesquisador
na cartografia? Segundo Passos e Barros (2009, p 17), cartografia € um método

pesquisa-intervengdo e corroboram com Passos; Kastrup e Escossia (2009, p.201),
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que esté ligado ao acompanhamento de processos e a dissolu¢do do ponto de vista
do observador.

Dentro desta analise, a pesquisa ganha importancia, pois apresenta
substancialidade, através da composicdo tanto da subjetividade quanto da
objetividade diferentemente de outros campos do conhecimento. Entdo, a andlise
em cartografia, portanto, vem dos problemas. A producao e o conhecimento a serem
produzidos podem nos levar a contradicdes na interpretacdo dos fenébmenos e dos
préprios dados colhidos na pesquisa de campo. Desta maneira, podemos afirmar
que ndo dispensamos nenhuma de suas faces, e desta forma, saimos da légica de
neutralidade e implicamo-nos na intervencdo (BARROS; BARROS, 2013).

Para se chegar ao esperado, a sua analise ndo se confunde com um padréo
estatico e nem tampouco com uma determinada sequéncia de etapas. Desta forma,
nao se separam as fases da coleta e andlise e nem, do objeto e o sujeito. Passos e
Kastrup (2013, p. 393) afirmam:

[...] alcangar a exceléncia numa pesquisa cartogréfica, faz-se necessario a
avaliagdo processual da realidade que investiga, através de um olhar critico
desde sua origem e interesses, 0 que se nota a auséncia da independéncia
do pesquisador e pesquisado e por isso, torna-se uma problematica a sua
validagéo.
Nesse sentido, fomos estruturando a pesquisa de campo validando
experiéncias, a partir da abertura ao inesperado, compreendendo a necessidade em
desenvolvermos uma consciéncia cartografica que rompia com antigos paradigmas

na forma como se colocar no mundo enquanto pesquisadores:

A partir do exposto a qualificacdo da pesquisa passa pela diretriz do acesso
ao plano coletivo de forcas e sugere trés indicadores para a validacdo: o
acesso a experiéncia, a consisténcia cartogréfica e a producao dos efeitos,
embasada em trés niveis de avaliacdo, a autoavaliacdo, a avaliagdo pelos
participantes e dos pares, consolidando a validagao distribuida. (PASSOS;
KASTRUP, 2013, p. 393).

Dessa maneira, as afetacbes s&o percebidas em todo 0 processo
investigativo, mas isto ndo pode diminuir a importancia do objeto de estudo, nem téo
pouco a sua validagcdo, pois como afirma Latour (2007, p. 49) “a ciéncia nédo se
define pela distancia entre o sujeito e 0 objeto, nem pela empatia entre eles, pois
tanto a distancia quanto a empatia podem ou nédo facilitar que o fenémeno

investigado coloque suas préprias questdes”.
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Contudo, na pesquisa cartografica, seu carater de intervencdo sobre a
realidade faz com que tenhamos de redefinir o sentido habitualmente atribuido ao
procedimento metodoldgico de colheita de dados, uma vez que o pesquisador colhe
e acolhe a experiéncia, conforme Lourau (1988, 2004a, 2004b) explica “todo o
conhecimento na cartografia € implicado, sendo impossivel a separacdo sujeito-

objeto”.
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4 ABRINDO O DIARIO DE BORDO: a experiéncia de acompanhar processos

Em nossa experiéncia, a coleta das informagdes foi frequente, ora com 0s
frequentadores e momentos com os empresarios, além da observacéo direta, dos
espacos visitados, registrada em nosso diario de bordo. A seguir, iniciaremos nossa
viagem pelos bares, botecos e bairros da cidade. No percurso, descobriréo
curiosidades que, também, ndo conheciamos. Vamos seguir esta caminhada, onde

apresentamos nosso diario de bordo?

Recife, 05 de maio de 2018.

4.1 IPSEP: entre o mar e os arrabaldes da cidade!

Sabado, noite propicia para uma esticada, decidimos iniciar nossa pesquisa
de campo. Estdvamos bastante animados e ansiosos. O primeiro estabelecimento
escolhido foi o0 Armazém 433, no bairro do IPSEP, inserido na Zona Sul da chamada
Veneza brasileira. E formado pelas vilas: IPSEP (velho), Maria Lucia, Mauriceia e
Vila da Sudene, além das localidades conhecidas como: Chié, Alianca, Chico City e
Vila dos Bancérios.

Como nos ensinam Kastrup e Barros (2009, p. 77), “o método vai se fazendo
no acompanhamento dos movimentos das subjetividades e dos territérios.” Como
explicam as autoras, o método cartografico ndao apresenta um “modelo de
investigacdo”, mas vai se constituindo a partir das pistas. Nesse sentido, “[...] a
cartografia para funcionar, enquanto método, sempre requer, procedimentos
concretos encarnados em dispositivos” (KASTRUP; BARROS, 2009, p. 77).

O bairro surgiu a partir das vilas dos funcionarios do extinto Instituto dos
Pensionistas dos Servidores do Estado de Pernambuco (IPSEP), e a Vila da Sudene
por empregados da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE),
considerado um dos mais populosos do Recife. Fundado em fevereiro de 1951,
sendo apenas reconhecido como bairro a partir de 1988.

Em matéria de lazer, € um point por exceléncia! Os bares, botecos e
restaurantes dao um clima de descontracdo, além das “peladas” e os torneios de
futebol de suburbio que sé@o bastante conhecidos e reconhecidos pela comunidade.
Entre os varios espacos reservados as praticas esportivas, estd o 'Campo do

Sargento’, localizado na Praga Robert Kennedy. A pluralidade e o sincretismo
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religioso, também, sdo marcas do bairro, com igrejas e instituicdes religiosas de
varios credos como: evangélicas, centros espiritas e de umbanda e a matriz catolica
de Nossa Senhora de Conceicéao Aparecida, o que mostra a raiz do seu passado e a
diversidade que une a nossa Historia.

Com a chuva e os trovées, chegamos ao Armazém 433. No estabelecimento,
entramos em uma atmosfera toda especial. Procuramos de imediato, 0 empreséario,
Senhor Daniel Bastos identificamo-nos e fomos muito bem recebidos. A sensacéo foi
maravilhosa! Aquele cheiro nos remetia a estimulos muito especiais,
agradabilissimos de ervas, jA conhecidas por nds, mas capazes de despertar o
desejo de sentir o sabor daquelas iguarias. Foi permitida a abordagem aos
frequentadores, como também, o empresario colocou-se a disposicéo para participar
da entrevista, mesmo estando com todo o seu espaco cheio de clientes.

O proprietario nos informou possuir o estabelecimento ha oito meses; é o chef
e, pela primeira, vez participava deste evento. Para ele, houve mudanca no aumento
da clientela neste periodo. Com tanta destreza no que fazia, ficamos bastante
curiosos para voltar ao local apés o concurso, e de fato comprovar se aquela
imagem vista estava apenas relacionada ao evento. Era inacreditavel que mesmo
sendo moradores do municipio ndo conheciamos espaco tdo convidativo para
frequentadores em geral.

Compreendemos, ali, que a aposta no método cartografico convergia para
nossos procedimentos metodoldgicos, sobretudo porque a opcgao cartografica, “ao
revelar sua proximidade com a geografia, ratifica sua pertinéncia para acompanhar a
processualidade dos processos de subjetivacdo.” (KASTRUP; BARROS, 2009, p.
77). Houve, portanto, uma “configuracdo de forcas ou linhas” resultantes de um

processo historico se desvelando no movimento de nossa pesquisa.

4.2 IMBIRIBEIRA: parada sob as imbiribas

Ao terminarmos as entrevistas no Armazém 433, seguimos em nossas
andangas ao bairro da Imbiribeira para o boteco o “Whiskritorio”. Sua origem esta
associada ao antigo Sitio da Barreta, que era uma grande extensado de terras entre
Recife e Jaboatdo. Com localizacdo estratégica, tem a sua historia marcada por
lutas, desde a época da presenca holandesa em Pernambuco. Com a restauracao,

apos a expulsao dos flamengos, varios sitios se formaram e, no final do século XVIl,
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construiram uma capela dedicada a Nossa Senhora do Rosario, além de outros
prédios: casa de vivenda, depdsitos, senzalas etc. Depois da abertura da passagem
chamada Estrada da Imbiribeira, nome de origem indigena, devido a abundéancia da
planta nativa imbiriba, que significa arvore e cuja madeira € usada em construcées, e
seus frutos servem para aromatizar e dar melhor sabor a cachaca (LUIZ, 2009).
Assim surgiu o povoado como ponto de passagem. Apresenta grande agitagdo, com
estabelecimentos comerciais, moradias diversas e lazer com qualidade.
Restaurantes, bares e botecos se entrelacam em sua paisagem mostrando a
diversidade do local.

Entre pingos de chuvas, pessoas correndo nas ruas molhadas, conhecemos o
boteco Whiskritério e nos deparamos com outra atmosfera. Mais uma vez,
procuramos pelo empresario, Aquilas Peixoto, e fomos bem recebidos nos deixando
a vontade para entrevistar o publico e a esposa do proprietario, Senhora Fernanda,
se colocou a disposicdo para responder nossa pesquisa. Porém, o cendrio ndo se
mostrava muito agradavel, devido a arrumacdo das mesas que estavam postas
encostadas nas paredes do lado de fora do boteco e sem cobertas.

Mesmo com a forte chuva, que desabava no Recife, a empreséria afirmou ser
a sua terceira vez participando do concurso e percebeu aumento na clientela
durante o evento. Enquanto nos atendia, mostrava a sua destreza executando sua
funcdo e nos deixando a vontade para realizar o nosso trabalho. O cheiro que subia
de suas panelas ativava nossa vontade de degustar a receita que concorria. O prato
escolhido era de familia, e motivados pelo perfume que exalava de azeite e ervas
finas, perguntamos se ainda tinha para experimentarmos, mas chegamos atrasados,
pois finalizava a Ultima porcéo!4

Além dos bares e botecos agradaveis que agitam o bairro, existe um parque
ecolégico, com area de 12 hectares, e uma lagoa denominada Araca, Unica lagoa
natural ainda existente na cidade, que recebe diariamente, moradores e visitantes

para desfrutarem a beleza de um lindo pér do sol.

4 Foi destacado por um dos avaliadores a auséncia de experimentacdo dos pratos pelos
pesquisadores. Em quatro botecos houve consumo, mas, nos demais visitados, ndo ocorreu a
degustagdo devido ao horéario j4 avangado, pela grande saida do prato e pelo parco tempo dos
pesquisadores em ter que visitar muitos estabelecimentos distantes. Todavia, continuaremos a
frequentar e a experimentar as delicias promovidas por este grande Festival.



33

4.3 SAN MARTIN: das lutas por moradias aos aterros do Jiquié!

Ao partir do boteco Whiskritério, seguimos ao bairro de San Martin, o qual
nasceu a partir das lutas por habitacées, na década de 1940, quando se buscava
remover moradias de baixa renda nas areas centrais do Recife. A origem do nome
estd associada a um dos grandes “Libertadores da América™. Sua consolidacdo
como bairro ocorreu apos a “liga social contra 0 mocambo”, na década de 1940, que
veio a construir vilas na zona Oeste da Cidade.

O local representa uma das ocupacdes mais recentes, ndo registrando
construcdes anteriores ao século XIX, corroborando com a tese de ter crescido, de
fato, naquele século, em locais de aterro nas proximidades do Jiquia. Apresenta
caracteristica diversa, desde as areas que abrigam muitos prédios, além de
moradias bucdlicas remetendo-nos aos tempos de sua fundacdo. Devido a sua
relativa tranquilidade, possui areas de lazer como pracas e diversos espacos
destinados a confraternizagdes. Ao cair da tarde ou nos finais de semana, possui
estabelecimentos que ofertam boa comida e espacos bem diversificados que
atendem ao gosto de quem queira visitar. Neste clima, aportamos no San Botequim.
Ao chegar, tivemos a impressao de um boteco para jovens casais e solteiros.

A alegria contagiava o ambiente, frequentadores esbanjando todo vigor da
juventude, garcons a todo pique, era uma verdadeira fabrica de sons, cheiros, cores
e sabores. A recepcao foi muito calorosa, desde colaboradores até o proprietario,
gue nos chamou a atencado pela sua parca idade. O Senhor Welberson Goées, 34
anos, relatou se tratar da primeira vez em que participava do concurso. A escolha foi
por um prato regional integrante do cardapio original, tinha boa saida e uma difusédo

de sabores.

Recife, 06 de maio de 2018.
4.4 BOA VIAGEM/SETUBAL: dos navegantes aos viajantes

Em nosso segundo dia de andancas e no intuito de rechear o nosso diario de
bordo com nossas observagbes e sensagdes, aportamos no “Meu Temaki, Teu

Boteco”, o bairro de Boa Viagem. Este apresenta grande point para diversos tipos de

5 San Martin era descendente de uma familia de conquistadores espanhois e teve papel importante em vérias batalhas, no
século XIX, desde o combate as tropas francesas de Napoledo, como também no processo emancipatorio de varias
coldnias na América espanhola, destacando-se nas independéncias da Argentina, Chile e Peru (SANTOS, 2009)
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lazer. Tem seu surgimento atrelado a constru¢do de uma capela com a imagem de
Nossa Senhora da Boa Viagem, padroeira dos navegantes e viajantes, procedentes
do Sertdo® Ponto de descanso aos viajantes que eram abastecidos por alguns
estabelecimentos desde hospedarias e “restauros” para alimentagdo. Seu lugarejo
data do século XVII, como Povoac¢édo da Boa Viagem, e vem ganhar novo impulso
em 1858.

O bairro apresenta ponto de passagem unindo as cidades Jaboatdo dos
Guararapes a Recife. Da brisa mansa que sopra do mar, de sua areia branquinha
com seus recifes de corais e arrecifes de pedras, encanta as pessoas com 0S Seus
oito quildometros de extensdo de praia. A orla de Boa Viagem é muito mais do que
uma das maiores areas publicas de lazer de nossa cidade, agrega diversos bares,
botecos, restaurantes, boates, lanchonetes e, claro, a feirinha tipica de Boa Viagem,
trazendo um clima de alegria, sindbnimo de lazer com seus diferentes equipamentos.
Do seu surgimento até os dias atuais € um dos lugares mais procurados em nossa
cidade, e por esta razdo o escolhemos.

Depois de muitas andancgas a procura do estabelecimento “Meu Temaki, Teu
Boteco”, integrante do concurso, nos deparamos com a recusa do empresario em
responder a entrevista. Tentamos de todas as formas expor a importancia do nosso
trabalho, argumentamos a possibilidade de outro horario, mas ndo houve sucesso
em nossa abordagem. Ficamos decepcionados e desanimados com essa atitude.
Sentimo-nos humilhados diante dos frequentadores, ja que o proprietario ndo se
conteve em negar a todo instante que néao podia e, sem cerimdnia, falando alto.
Refletimos o que pode levar o dono de um espaco comercial reagir de maneira a
macular a imagem do proprio estabelecimento diante da clientela e de estudantes-
pesquisadores dispostos a auxiliar com os resultados, na divulgacdo do negdcio e
na perspectiva de serem criadas novas estratégias de divulgacdo e atracdo de
novos frequentadores. Apesar da afetacdo promovida com aquele desencontro,
respiramos e seguimos em direcdo ao proximo boteco da rota de nosso mapa
gastronémico.

Aportamos em Setubal a procura do “Espetinho no Prato”. O logradouro tem

seu surgimento atrelado ao bairro de Boa Viagem, apresenta 0 mesmo nome de um

6 Nesta época havia uma linha de trem que partia do Recife ao Sertdo expressando o crescimento da cidade além de suas
linhas, modificando a sua estrutura e sua dindmica socioecondmica.

7 Palavra usada para definir estabelecimentos que serviam alimentagédo para viajantes, vem do latim restauro -are, no qual
significa restabelecer (PRIBERAM DICIONARIO, 2019).
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municipio de Portugal, com moradias tranquilas e de facil acesso a “Lisboa”, aqui no
Recife ndo parece ser diferente dessa atmosfera. Apresenta area residencial, €
calmo e arborizado. Apesar de todo o clima que nos envolvia, nossa expectativa era
temerosa, ap0s a experiéncia anterior, mas o destino nos reservou outra realidade.
Alivio! Fomos bem recebidos pelo empresario, o Senhor Samuel, que nao se opds a
responder a pesquisa inicialmente. Todavia, em seguida, disse precisar fazer uma
consulta. No entanto, nos permitiu entrevistar os frequentadores.

O estabelecimento € bem localizado, de esquina e bem arejado. No interior do
boteco, uma ampla cozinha, colaboradores bem animados e gentis. Para criancas e
adolescentes duas maquinas de jogos, grande atrativo a clientela; além de uma
‘radiola” de fichas, a qual remeteu-nos a memdria saudosa e agradavel de nossa
juventude. N&o hesitamos em externar a nossa alegria soltando com grande
entonacdo: que massa! Mas, apesar de tudo fluir, fomos, mais uma vez,
surpreendidos negativamente pelo empresério. Ele se negou a responder 0 nosso
guestionario depois de consultar a organizadora do evento. Pedimos para falar com
esta pessoa por telefone. Ao tentamos explicar que a natureza de nossa pesquisa
estava relacionada a um trabalho académico e poderia ajudar nas demais edi¢coes
do concurso. Colocamo-nos a disposi¢cado para maiores esclarecimentos, deixamos
copias dos questionarios, nossos contatos e nenhum retorno ocorreu. Decepgéo! E
para ndo perder a alegria que nos invadia, batizamos aquela noite como o “Dia do

bode assado”!

Jaboatédo, 12 de maio de 2018.
4.5 CANDEIAS: um passado de luta!

Tem a sua origem associada a venda de africanos escravizados, por isso
também conhecida como “Venda Grande”. De seu passado de guerras e comércio
de escravizados, no século XXI, € um point de lazer no municipio. No seu passado,
esse bairro também era conhecido como Sitio da Candelaria ou Povoado da
Candeléria, local estratégico para defesa de nossa Republica em 1817 pelos

Suassunas®.

8 Eram irmaos e proprietarios do engenho Suassuna foram responsaveis pela conspiragdo com o mesmo nome em 1801,
onde foram executados e tem suas ideias de volta em 1817 na Revolugdo Pernambucana.
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No ano de 2018, apresenta forte tendéncia ao terceiro setor e por isto,
escolhemos iniciar neste terceiro dia de caminhada rumo a colheita de dados,
elencando quatro estabelecimentos em Jaboatdo dos Guararapes, dentre eles: o
Boteco Du Maranhdo e o Bigspetto, no bairro de Candeias, Feijoada do Mano, em
Sotave, e Stop Bar Botequim em Massangana.

No Du Maranh@o, encontramos ambiente agradavel, mobilia de excelente
bom gosto, mesas limpas e bem-postas. Atmosfera pronta para o inicio de um
saboroso encontro. Ao entrarmos, esbarramos com o gerente, o Senhor Gerson, que
nos recebeu atenciosamente. Informou que, desde a primeira edi¢do, vem
participando e nos deixou a vontade para realizarmos as nossas entrevistas, como
também para explorarmos todo ambiente. Percebemos publico bastante variado,
desde familias, casais, jovens que vém curtir a praia com as suas areias finas e
claras e de agua morna, ideal a curticdo de bares, botecos e restaurantes que estédo
em seu entorno.

Na segunda parada, do terceiro dia, seguimos ao “Bigspetto” e, mais uma
vez, fomos tomados pela decepcéo! Naquela ocasido, o funcionamento era s6 no

turno da noite. Era inicio da tarde.

4.6 PRAZERES/SOTAVE: desbravando o interior

Durante o periodo colonial, as terras situadas proximas a praia nao se
constituiam nas preferidas pelos senhores de engenho que, com medo de ataques
piratas, instalavam suas fazendas no interior. As terras de Prazeres eram ocupadas
apenas por pescadores e tangedores de gado das Curcuranas, area alagadica,
préxima ao mar, onde moravam dispersos. Com a expulsdo dos holandeses, foi
levantada a Igreja de Nossa Senhora dos Prazeres, em 1656, nos Montes
Guararapes. O povoado de Prazeres sO veio surgir coma constru¢cdo da Estacdo
Ferroviaria de Prazeres, pertencente a Estrada de Ferro do Sao Francisco, no ano
de 1858. Mas, Prazeres passou a ter importancia a partir da década de 50, quando a
urbanizacdo, vinda de Boa Viagem, se estendeu de Piedade a Candeias. O
crescimento acelerado, a maior circulacdo de riquezas e o aumento da populacao
fizeram surgir, em pouco tempo, muitos bairros e comunidades como Rio das

Velhas, Cajueiro Seco e Sotave. No século XXIl, apresentam singularidades
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marcantes com agito em seus bares e botecos e, neste clima de descontracao,
escolhemos a “Feijoada do Mano” para a nossa proxima parada.

Ao desembarcarmos no nosso destino, encontramos o empresario, 0 Senhor
Ronaldo Perri, 55 anos, mais conhecido como “Mano”. Descontraido e falante,
informou se constituir na primeira vez na qual participava do evento. Oriundo de
familia simples, mas com tradicdo culindria, relatou que aprendeu a cozinhar com
sua avo. Apresentou desejo, desde a infancia, de se tornar chef. Estudou no
Senac/Recife, onde aprimorou suas técnicas, tal preparacdo nos chamou atencao
pelo seu vasto conhecimento na area gastrondmica. Realiza todos os anos, no
segundo semestre, um festival de sobremesas a fim de propiciar aos moradores da
comunidade do Sotave a oportunidade de conhecer outras culturas através da
gastronomia. Encantamo-nos com a simplicidade, mas cheio de conhecimento sobre

a tematica.

Recife, 12 de maio de 2018.
4.7 ESPINHEIRO: o encontro de sabores!

Por volta do ano de 1800, o bairro do Espinheiro surgia no Recife,
inicialmente, denominado de “Matinha” e, depois, como “Beco do Espinheiro”, devido
a quantidade de espinhos que havia no caminho. Apresenta ar bucdlico e clima
agradavel devido a existéncia de um numero significativo de arvores centendrias,
gue, no século XXI, resistem as serras da Prefeitura e de alguns moradores. Possui
clima de tranquilidade, apesar de se constituir em “passagem” da zona Norte ao
Centro do Recife, como também de ligacao a zona Oeste da cidade.

Tem no seu guia de bares, botecos e restaurantes equipamentos para todos
0s gostos. O bairro € marcado por grande infraestrutura com a presenca de escolas,
hospitais, clinicas, supermercados, farmacias e outros equipamentos. H& uma
grande variedade de estabelecimentos que permitem conhecer a gastronomia local
e internacional, e por isso, escolnemos o Armazém Centenario como a nossa
penultima parada.

Local convidativo, com estrutura centenaria, apresenta estilo tradicional e
elegante. Espago aconchegante e ideal aos encontros no final da tarde, com
mobiliario classico em mesas bem distribuidas. Que espetaculo! Ao entrar naquele

ambiente, nos deparamos como se tivéssemos retrocedido no tempo, lembrando
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tabernas antigas com sua mobilia rustica. Ah! E a comida? Em funcdo de o
estabelecimento abrir as 17horas, ndo tivemos como observar o fluxo de
consumidores. Chegamos as 16 horas e a Casa iniciava suas atividades com duas
mesas ocupadas. Isso nos permitiu ver os petiscos bem apresentados e sentir a

poténcia aromética.

4.8 MADALENA: tradicao e feminilidade!

E um dos bairros mais tradicionais do Recife e é o Gnico como nome de
mulher. Proximo ao Centro, apresenta moradia tranquila e & muito arborizado.
Cercado por prédios histéricos como o Museu da Aboli¢éo, situado no Sobrado da
Madalena, e do Mercado Publico. Este ultimo se constitui em local que atrai publico
diferenciado avido a garimpar temperos e sabores em seu entorno. A gastronomia
ofertada, na “Bodega do Seu Arthur Pessoa”, tem como carro chefe da casa a
costela sertaneja do Arthur e a cartola como sobremesa mais procurada.

O boteco se destaca pela diversidade de pratos regionais e seus temperos.
Apresenta atmosfera singular, com seu toque classico e despojado. Vem atraindo,
cada vez mais, visitantes de bairros circunvizinhos e de é&reas distantes para
conhecerem em suas histérias, algumas revividas no extinto projeto Recife
Assombrado. Nele, contava-se “causos” assombrosos narrados pelos moradores,
gue no passado frequentavam o Mercado, apenas a noite. E, por isso, ganhou o
nome de Bacurau®; enquanto no Museu da Abolicdo reviviam histérias de espiritos
de escravizados que arrastavam correntes no interior daquele casarao historico.

O Concurso Comida Di Buteco tem a proposta de tornar habito, aos
moradores dos lugares, frequentar bares e botecos em seus bairros, sem a
necessidade de se deslocar para outros. Com ingredientes que resgatam as formas
tradicionais e 0 conceito, que remetem a uma culinaria cultural, propiciando
lembrancas do passado que representam uma receita tipica da regido. Assim, como
para atrair turistas.

Os vencedores do Concurso Comida Di Buteco, do ano de 2018 (Participaram
de 25 estabelecimentos) foram assim dispostos: o terceiro lugar com o boteco

“Caldinho do Phellipe”, cujo petisco em destaque: “A lingua é de boi, 0 molho é de

° Faz referéncia ao passaro madrugador, uma vez que funcionava também em horéario noturno,
atraindo, dessa maneira, boémios, avidos por preencherem a noite de forma mais alegre e pitoresca,
na entdo bucolica paisagem da Madalena (CAVALCANTI, 1998, p. 86).
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madeira”. A iguaria era servida, banhada com molho madeira, e acompanhada de
farofa com um molho vinagrete; enquanto o segundo lugar foi obtido pelo “Bar do
Vizinho”. O petisco concorrente: “Porco Virado na Lata”, composto por carne de
porco frita na banha, acompanhado de macaxeira, molho de tomate caseiro,
torresmo e alecrim fresco. O petisco campedo: “Tulipinha do Malte”, do
estabelecimento “Esquina do Malte”, preparado com asa de galinha e batata rastica,
acompanhadas do especial molho da casa. Infelizmente ndo pudemos degustar tais

iguarias, somos, portanto, “cronistas” sem degustagao!
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5 COMO OS FREQUENTADORES SENTEM OS BOTECOS?

Buscando compreender como os frequentadores sentem os locais do festival,
realizamos a pesquisa de campo. Adiantamos ser o Concurso Comida Di Buteco um
evento consagrado no calendario turistico das cidades que o promovem.
Apresentamos a “analise” dos resultados obtidos, a partir da aplicagdo dos
questionarios com clientes e empresarios. A amostra constituida por 26
respondentes sinaliza caminhos que o0s organizadores e 0s proprietarios podem
utilizar na perspectiva de ampliar o éxito desta iniciativa que divulga a comida de
raiz.

Como afirmamos, foram visitados bares e botecos dos municipios Recife e
Jaboatdo dos Guararapes, usando como forma de avaliacdo o método cartografico.
Segundo César; Silva e Bicalho (2013, p. 363) “a qualidade diz respeito ao
diferencial entre as quantidades. Essa distincdo entre quantitativo e qualitativo
aponta para sua inseparabilidade, pois a toda diferenca de quantidades corresponde
uma qualidade”. Assim, o envolvimento do pesquisador com as forcas existentes se
torna necessario para sua analise, sem perder seu carater académico, pois existe a
presenca de dispositivo norteador, em nosso caso, 0 questionario, que mantém a
articulacdo com o diario de bordo permitindo-nos uma analise mais ampla.

A partir dos graficos, derivados da pesquisa de campo, verificamos ser a
frequéncia nos estabelecimentos acentuada, nos finais de semana, um percentual
de 96% dos que preferem ir aos botecos de sexta a domingo, enquanto 4% nao

costumam sair nesses dias.

Gréfico 1 — frequéncia aos estabelecimentos gastrondmicos
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Fonte: os autores (2019).
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Os dados revelam, ainda, que 69% dos entrevistados frequentam
estabelecimentos do Concurso Comida Di Buteco, mas ha uma clientela fixa, de
31% dos respondentes, que se constituem em frequentadores assiduos, ndo apenas
no periodo da realizacdo do evento. Nesse sentido, percebemos a importancia de
nossa pesquisa no auxilio a informacfes que proporcionem a fidelizacdo desses
clientes, durante todo ano.

Como registram Lage e Milone (2000, p. 118), “muitos estudiosos concordam
que o turismo pode aproveitar os recursos locais e pode gerar uma forma de
desenvolvimento que €, nas mesmas condicdes, menos dependente destes
requisitos do que outras industrias tradicionais”. Ou seja, 0 concurso se constitui em

oportunidade de incentivar a atividade turistica nos bairros populares.

Gréfico 2 — frequéncia aos estabelecimentos participantes do concurso

ENAO ®mSM

Fonte: os autores (2019).

Os percentuais sobre frequéncia ilustram o acolhimento e o reconhecimento
de seus frequentadores. Essa clientela repete a experiéncia gastrondmica, de bom
atendimento e de preco acessivel, proporcionada pelos estabelecimentos.
Sinalizando a satisfacéo do cliente, dimensdo fundamental para o Turismo. E, neste
caso especifico, aos residentes do bairro, ha uma ligacao afetiva com os botecos
locais. Percebemos, na pesquisa, o orgulho de pertencer aquela comunidade,
possuidora de um comércio divulgado nas diversas midias da cidade. Esta
singularidade se apresenta quando indagamos aos respondentes se eles indicariam
0 boteco a outras pessoas. No universo das respostas, obtivemos os seguintes
percentuais: 88% afirmaram que sim, contra 12% dos entrevistados explicaram
indicar, apenas, de vez em quando. Apesar de ser um percentual baixo, deve ser
considerado no momento em se planejar as proximas edi¢cdes, pois acreditamos

estar relacionado aos problemas, a exemplo dos estabelecimentos possuirem baixa



42

ou nenhuma acessibilidade. Dimensdo necessaria aos botecos integrantes do
Concurso.

Grafico 3 —recomendaria o local?

mDEVEZEM QUANDO = SEMPRE

Fonte: os autores (2019).

Quando buscando compreender os sentidos da degustacdo do petisco
participante do Concurso Comida Di Buteco, vislumbramos a importancia da
experiéncia gastrondmica aos frequentadores. Como nos lembram Barros e Barros
(2013, p.194), “a atitude da pesquisa pode vir a esclarecer pontos”, registramos os
seguintes percentuais: 4% desconheciam o prato, outros 4% disseram ter gostado
um pouco, enquanto 7% n&o souberam, e 8% ndo opinaram. Todavia, 77%
afirmaram ter degustado e apreciado. Esses numeros demonstram a necessidade

em se ampliar a divulgacéo do petisco concorrente no préprio estabelecimento.

Gréfico 4 — gostou do petisco?
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Fonte: os autores (2019).

Quanto a avaliagdo do atendimento nos botecos, 12% dos participantes
acreditam ser regular a abordagem dos funcionarios, enquanto 23% compreendem
ser boa e os 65% restantes afirmaram ser 6timo as interpelacdes. Tais indicadores
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nos levam a acreditar que os botecos tém investido e priorizado um dos itens mais

importantes na competi¢céo e que fideliza clientes: o atendimento.

Grafico 5—-como vocé avalia o atendimento?
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Fonte: os autores (2019).

Ao indagarmos sobre qual veiculo de comunicacdo os participantes da
pesquisa tiveram conhecimento do Concurso Comida Di Buteco, 3% disseram que,
através de jornal e radio, 33% por meio da T.V., 27% por intermédio da internet e

34% por outras fontes.

Gréfico 6 —como soube do concurso?
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Fonte: os autores (2019).

O questionamento sobre possiveis sugestbes visando a melhoria dos
estabelecimentos, 50% informaram que nada acrescentariam; todavia, 4% requerem
maior agilidade, mais ateng¢do, melhor comunicacdo, servico rapido. Esse grupo
também observou ser a equipe pequena e poucos garcons. Tais dimensoes refletem
certa precariedade no servi¢co prestado; apesar de terem elogiado o atendimento na

questao anterior.
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Gréfico 7 —tempo de atendimento nos bares

ENAO ®ESM

Fonte: os autores (2019).

Em relacdo a pergunta sobre o tempo de atendimento nos bares, 88%
afirmaram estar satisfeitos, enquanto para 12% o tempo de atendimento n&o
agradou. Percebemos que o percentual de satisfacdo € alto, quando comparamos a
baixa insatisfagdo com atendimento nos bares e restaurantes das cidades de Recife
e Jaboatdo.

O Turismo é uma industria em constante movimento que deve adaptar-se as
necessidades de seus visitantes e turistas. Nesse sentido, indagamos, na pesquisa,
se o local apresentava tal dimensdo adequada as pessoas com necessidades
especiais? Do total de respostas, obtivemos 8% avaliando mais ou menos, outras
38% do universo pesquisado disseram ndo ter, e a maioria, ou seja, 54% dos
respondentes nao identificaram a preocupacdo com esses espacgos adaptados ao
publico com algum tipo de deficiéncia fisica. Acreditamos que por serem pequenos
estabelecimentos, alguns “nascidos” no quintal da residéncia, sdo construidos sem
esta necessaria preocupacdo. Nada impedido, no entanto, que, na medida em que
crescem e ganham visibilidade, busquem dotar os espagos com mais conforto e o

proprio atendimento as leis de acessibilidade.

Gréfico 8 - existe preocupacdo com a acessibilidade?
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Fonte: os autores (2019).
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Para a indagacgéo se os entrevistados conheciam o bairro, 4% disseram que
nao tinham sequer visitado o lugar antes, mas a maioria, ou seja 96%, responderam
que sim. A curiosidade é que esses respondentes destacaram ser moradores do
local. Percebemos, portanto, que um dos objetivos do Concurso, a descentralizacao
de bares e botecos do centro da cidade, vem sendo atingido. Outro sinalizador deve
ser registrado: a questdo da violéncia. No bairro, cujo deslocamento, em alguns
casos, ndo demanda o uso de transporte, facilita a permanéncia no lugar, no espaco

conhecido e, consequentemente, compreendido como mais seguro.

Grafico 9 —vocé conhece o seu bairro?
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Fonte: os autores (2019).

A respeito do interesse em conhecer a histéria e origem do bairro, para nossa
surpresa 88% disseram ter este desejo de se apropriar da historia dos bairros
enquanto 12% afirmaram que ndo, porque possuiam tal conhecimento. Todavia,
sentimos ser a percepcdo mais do ponto de vista geografico, de localizacdo e ndo
das sutilezas da histéria da localidade.

Gréafico 10 - tem interesse em conhecer a histéria do seu bairro?

ENAO ®mSM

Fonte: os autores (2019).
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A outra parte da andlise dos dados foi em relacdo aos questionarios aplicados

com 0s empresarios.

5.1 CARTOGRAFANDO A ENTREVISTA COM EMPRESARIOS

Procurando compreender o universo dos empresarios que participaram pela
primeira vez do Concurso, registramos em nosso diario de bordo a dificuldade em
ser presente, em se fazer falar, em se perceber existente, sobretudo com as
qualidades necessarias a participacdo no evento. Em nosso entendimento, alguns
dos estabelecimentos visitados néo vislumbravam toda a poténcia criativa dos seus
espacos numa perspectiva de oferecer sua culindria a outros segmentos da
sociedade.

Inicialmente, indagamos se era a primeira vez que 0 estabelecimento
participava do Concurso Comida Di Buteco e 80% dos comerciantes afirmaram

positivamente, enquanto outros 20% disseram néao.

Gréafico 11 — é a primeira vez que o estabelecimento participa do concurso?

mNAO
m SV

Fonte: os autores (2019).

Como ja citamos anteriormente, existem regras a participacdo no Concurso,
interrogamos se 0s critérios para participar do evento eram bons, 40% disseram que
sim, 40% responderam que eram 6timos, e 20% apontavam como regular.

Para Lage e Milone (2000), o turismo é um veio econdmico €, também, uma
pratica social que se converte em econ0mica e, portanto, ter o cuidado do
capitalismo ndo se sobrepor sobre as necessidades em se alastrar as demandas da

localidade.
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Grafico 12 - como vocé avalia os critérios para participar do concurso?
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Fonte: os autores (2019).

Seguindo a pesquisa, interpelamos se fariam acréscimo de sugestfes aos
critérios de participacdo no Concurso. Atingimos como resposta 0s seguintes
percentuais: 40% nao responderam, 20% destacaram acessibilidade, 20%
reivindicam a doacéo de brindes e outros 20% afirmaram néo ter nada a sugerir.

Destacamos a necessidade em se observar a ocupacao do solo do ponto de
vista turistico, “praticas de planejamento como processo, especialmente para
lugares turisticos, pressupde resolver o sentido a ser dado & paisagem” (YAZIGI,
2000, p. 264). Esse espaco permite fantasias e simbolismo das raizes locais

representadas pela culinaria e pela histéria do bairro.

GRAFICO 13 — ACRESCENTARIA ALGO AOS CRITERIOS DE PARTICIPACAO
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= NADA

NAO RESPONDEU

Fonte: os autores (2019).

O gréfico a seguir mostra os percentuais quando perguntamos se deveria ter
outros incentivos permanentes voltados a divulgacdo da gastronomia local e os

participantes disseram que deveria ter um concurso de melhor bar do bairro num
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percentual de 20% dos respondentes, 20% né&o sugeriram algo, 20% acreditam que
a organizadora deveria ser local e 20% promover outros tipos de concursos.

Outro aspecto a ser considerado é a qualificacdo dos trabalhadores, pois &
um setor, ainda, carente de formacédo continuada. Serson (2000, p. 238) destaca a
necessidade em “programas de treinamento de mao-de-obra especializada, parceria
entre a inciativa privada e as instituicbes formadoras visando o preparo dos
profissionais para o setor”. O autor sinaliza a possibilidade de qualificar jovens
carentes para atuar na area. Assim, seria interessante que os empresarios dessem

oportunidade aos jovens moradores dos bairros.

Gréfico 14 — quais as sugestdes para melhoréa-lo?
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Fonte: os autores (2019).

Indagamos se houve reclamacdo dos consumidores para chegar aos
botecos? Dos respondentes, 80% afirmaram n&o computarem dos clientes
dificuldades e os demais 20% afirmaram ter o registro de alguma dificuldade, mas

nao identificaram quais.

Gréafico 15 — descarte dos residuos
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mSIM

Fonte: os autores (2019).
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Destacamos, na entrevista, a destinacdo dos residuos realizada pelos
estabelecimentos. Observamos que 60% dos empresarios promoviam o descarte
dentro dos padrdes respeitando a preservacdo ambiental, enquanto 40% n&o
possuiam, ou ndo tinham essa preocupacdo ou estrutura adequada a reciclagem
desses residuos. Como Deleuze (1992) aborda, é necessario extrair das coisas
visibilidades, neste caso especifico, ao demonstrar preocupacdo com 0 meio
ambiente, percebemos um cuidado com as pessoas. As linhas de forca se

apresentam em um vai e vem passando pelos pontos do dispositivo.

Grafico 16 — h4 preocupacdo com a destinacéo dos residuos?

m NAO
SIM

Fonte: os autores (2019).

As investigagOes qualitativas e quantitativas apresentam caminhos e olhares
diferentes, porém se integram dentro de uma mesma realidade. Sobre 0 método
guantitativo a sua analise passa pela “mensuracdo de dados, assumindo, muitas
vezes, uma realidade estatistica devido ao uso de procedimentos controlados”
(MINAYO; SANCHES, 1993, p. 358). J4& as pesquisas qualitativas, desmembram
particularidades do objeto em estudo, conhecendo as suas vivéncias, interpretando
suas experiéncias.

Em relacdo a nossa pesquisa, escolhemos os dois métodos investigativos
seguindo a pista proposta pelo método cartografico de inseparabilidade, no qual
permite acesso a multiplicidade da experiéncia, na perspectiva de acompanhamento
de processos e ao acesso ao plano das forcas.

Em nossas visitas escolhemos dias e publicos distintos, utilizamos
guestionarios para as entrevistas com o objetivo de captar o maximo de impressdes
e afetacdes dentro da proposta do meétodo cartografico e a revisdo bibliografica,
escolhida como uma das etapas de nossa caminhada, além do diario de bordo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, abordamos o Concurso Comida Di Buteco, que divulga a
comida de raiz como forma de propiciar experiéncias gastronémicas a partir do
desenvolvimento do turismo de base comunitéria, com a juncdo de bairros da
Regido Metropolitana reunidos em um mesmo evento, que existe h4 20 anos em 18
cidades brasileiras. Elegemos pistas que nos possibilitaram compreender um pouco
mais acerca do desenvolvimento deste concurso e de sua importancia para 0s
bairros envolvidos na competicdo, sobretudo, a divulgacdo da gastronomia local
como estratégia de atrair turistas e visitantes. Com este trabalho, esperamos
contribuir para fomentar novos dialogos entre o Turismo de Base Comunitéria, a
Gastronomia e a Historia dos Bairros. Por isso, como “produto” entregaremos aos
organizadores a proposta de constru¢do de totens que divulguem as histérias dos
bairros integrantes do concurso. Esta etapa serd desenvolvida fora do TCC. Tal
proposta podera auxiliar, inclusive, a desvendar aspectos pouco mencionados ou
ausentes nas salas de aula das escolas estaduais e municipais.

Diante dos resultados da pesquisa de campo, acreditamos que nosso estudo
€ inédito no sentido de tracar um perfil dos frequentadores do Concurso, assim como
oferecer subsidios aos participantes para promoverem mudancas no atendimento,
no proprio cardapio e destacadamente em acdes de comunicacao visando ampliar a
clientela. Outro pioneirismo deste trabalho € a utilizacdo da cartografia como
método. Com as pistas, aqui tracadas, acreditamos apresentar um novo caminho
para a elaboracdo de outros Trabalhos de Conclusdo de Curso que permitam a

necessaria implicacado dos autores apaixonados por seus objetos.
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APENDICE A — QUESTIONARIO DE ENTREVISTA COM OS FREQUENTADORES

ENTREVISTA COM OS FREQUENTADORES

Este questionario integra um dos requisitos para o Trabalho de Conclusdo de
Curso em Gestéo de Turismo do Instituto Federal de Pernambuco — IFPE Campus
Recife, e sua participagdo é muito importante para a construcdo de nossa pesquisa
de campo. Agradecemos a sua colaboracao!

01) Vocé costuma frequentar restaurantes, bares e botecos?
( ) Sim ( ) Nao

Quantas vezes no més?

02) Sempre frequenta os bares que participam do COMIDA DI BUTECO neste
periodo do concurso?

( )SIM ( )NAO

03) Como ficou sabendo que este estabelecimento participa do COMIDA DI
BUTECO?

) JORNAL

) RADIO
)TV

) INTERNET
) OUTROS

AN N N N N

04) Gostou do petisco oferecido neste boteco?
( )SIM ( )NAO

05) Até que ponto recomendaria o servi¢o deste local?
( ) SEMPRE

( ) DE VEZ E QUANDO

() NUNCA
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06) Como vocé avalia o atendimento no local?
( )OTIMO

( )BOM

( ) REGULAR
( ) RUIM

( ) PESSIMO

07) O tempo de atendimento deste estabelecimento foi satisfatério?
( )SIM ( )NAO

08) Existe acessibilidade para os portadores de alguma deficiéncia no local?
( )SIM ( )NAO

09) Vocé conhece o bairro?
( )SIM ( )NAO

10) De sua parte, ha interesse em conhecer a historia do bairro?
( )SIM ( )NAO
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APENDICE B — QUESTIONARIO DE ENTREVISTA COM OS EMPRESARIOS

ENTREVISTA COM OS EMPRESARIOS

Este questionario integra um dos requisitos para o Trabalho de Conclusdo de
Curso em Gestéo de Turismo do Instituto Federal de Pernambuco — IFPE Campus
Recife, e a sua participacdo € muito importante para a construcdo de nossa
pesquisa de campo. Agradecemos a sua colaboracao!

01) E a primeira vez que participa deste evento?
( )SIM ( )NAO

OBS.: Se responder ndo, quantas edi¢cfes participou?

02) Como vocé avalia os critérios para a participacdo no COMIDA DI BUTECO?
( )OTIMO

( )BOM

( ) REGULAR

( ) RUIM

( ) PESSIMO

O que os organizadores poderiam acrescentar?

03) Na sua avaliacdo, deveriam ter outros incentivos permanentes de divulgacao
da gastronomia local?

( )SIM ( )NAO

Quais?

04) Os clientes reclamam para chegar aqui?
( )SIM ( )NAO

05) O seu estabelecimento se preocupa em fazer a destinagao correta do lixo?
( )SIM ( )NAO
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06) Na atividade diaria de seu estabelecimento, como vocé faz para reduzir o gasto
com a agua?
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APENDICE C - E-MAIL A PREFEITURA DO MUNICIPIO DO JABOATAO DOS
GUARARAPES

A Secretaria Executiva de Turismo da Prefeitura do Jaboatio dos Guararapes
Senhora Danielle Lapenda

Senhora Secretaria, somos estudantes do 4° modulo do Curso em Gestdo de
Turismo, do Instituto Federal de Pernambuco — Campus Recife e elaboramos o
Trabalho de Conclusao de Curso - TCC, com a seguinte tematica: Comida di Buteco.
O nosso estudo tem como titulo: CARTOGRAFIA DE UMA VIAGEM PELOS
SABORES DO GRANDE RECIFE: COMIDA DI BUTECO E CRONICAS DA
CIDADE e abordamos sobre o municipio de Jaboatdo dos Guararapes, que também
abriga o Concurso Comida Di Buteco, mas encontramos dificuldade em colher mais
informacao a respeito da culinaria local.

Nesse sentido, solicitamos a Vossa Senhoria informacdes acerca do numero de
estabelecimentos gastrondbmicos no municipio, o ranking que o mesmo se encontra
no desenvolvimento da gastronomia no estado e pais e dados sobre geracdo de
renda ligados a temética.

Gostariamos de ressaltar que fizemos contato, anteriormente, e ndo obtivemos
nenhuma resposta.

Antecipadamente, agradecemos a sua atencgao.

Evelyn Bispo
José Claudio Silva
Maria do Roséario da Silva
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ANEXO A - LIVRETO DIVULGACIONAL

LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

' R——

COMO PARTICIPAR
’ " »
g

Descubra os butecos participantes da sua

|
; ; O Comida di Buteco existe desde I
dade nest Ih: g
cidade neste guia e escolha por onde comegar. 50005 tt como tilasio.
9 TRANSFORMAR VIDAS ATRAVES DA
Peca o tira-gosto que esta concorrendo e COZINHA DE R_AIZ - O BUTECO COMO |
saboreie a delicia. EXTENSAO DE SUA CASA. f

para participar, e a exposi¢ao que o concurso da a
Preencha totalmente o verso da cédula, com eles, somada ao trabalho de cada um, inicia uma
seus dados, e dé as suas notas. transformagédo socioeconémica, mudando
i a vida desses comeércios familiares.
o Y‘ Cada consumidor, buteco, patrocinador, parceiro e |

@ i Todos os butecos participantes nio pagam nada ﬁ
1\

midia, ao estar no Comida di Buteco, faz girar essa
Gostou? Va para o préximo e comece CORRENTE DO BEM. Por isso, nosso
tudo de novo... MUITO OBRIGADO a todos!

o ‘ A e

Fonte: Comida di buteco (2018a).



LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

N JABOATAO DOS GUARARAPES

Bigspetto
L4 LAMPIAO E MARIA BONITA
Dueto de espetinho de file-mignon bovino e angus black
com cobertura especial de queijo do reino e cream cheese.
Finalizado com crocante de bacon e farofa panko de limao
siciliano.

Avenida Presidente Castelo Branco, 5820 - Candeias
81 3473 4140

Diariamente: 16h00 as 23h00

JABOATAO DOS GUARARAPES

Boteco Du Maranhao
CAMARAO AO SHUGAR

Camarao recheado com catupiry, empanado e frito.

Avenida Bernardo Vieira de Melo, 4993 - Candsias
81 3469 2559
Segunda-feira a sabado: 11h00 as 22h00
Domingos: 11h00 as 20h00

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

A
JABOATAOC DOS GUARARAPES
Feijoada do Mano
’ BOLACHA RECHEADA

) Frango crocante recheado com queijo coalho, pimentdo e
! cenoura.

Avenida José da Camara Vieira, 85 - Prazeres Vila Sotave
81 98731 6705
Quintas-feiras: 18h00 a 01H00
Sexta-feira a sabado: 18h00 as 02h00 / Domingos: 17h00 as 21h00

JABOATAO DOS GUARARAPES

Stop Bar Botequim
BOLINHO BOMBA

Bolinho de macaxeira sabor carne-seca, servido com
molho barbecue.

Rua Clemente Ramos Barbosa, 443 - Prazeres
8198734 6156
Quartas-feiras: 18h00 as 23h00 / Quintas-feiras: 18h00 a01h00
Sextas-feiras e sabados: 18h00 as 02h30
Domingos: 16h00 as 23h00
‘9 L4

Kl

o buteco
m, tem

M”Cﬂtﬂ

A sua batata prefe lld
e vocé nemsa

GQETNET
+
COMIDA DI BUTECO

PARCERTA BOA DURA ATE NA
HORA DE PAGAR A CONTA!

Fonte: Comida di buteco (2018a).
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LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

RESERA
E%%R

OLINDA

A Venda de Seu Biu
LI PIRAO DO BIU ‘ et
| Nao bastava sermos grandes.
Caldao de pirao de charque.

Escolhemos ser grandiosos.

Rua Sao Bento, 239 - Viradouro
8199283 4181
Terga a sexta-feira: 16h00 as 22h00
Séabados e domingos: 16h00 as 23h00

OLINDA

{ Caldinho do Phellipe
i A LINGUA E DE BOI, O MOLHO E NA MADEIRA

Lingua ao molho madeira, acompanhada de farofa e
vinagrete.

Avenida Anténio da Costa Azevedo, 65 - Jardim Brasil 2
81 98519 9503

Terga-feira a sabado: 18h30 & 00h00 / Domingos: 18h00 as 23h00

APRECIE COM MODERACAO
VENA € CONNAO FAOWOOR FAR MENORED (4 18 AMCS.

. ) &

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

Flal

e SE. BEBER 4
NAO DIRIJAI

l Quem € butequeiro ja sabe,

mas sempre vale reforcar:

Se for beber, chame aquele
amigo da rodada, o taxi pelo
aplicativo ou volte com um
transporte publico

v NORDESTE; EGLOBO. de sua preferéncia.

Fonte: Comida di buteco (2018a).



LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

(S
OLINDA

Casa de Tonho
= CUSCUZ SEU TONHO
'. Cuscuz feitinho com vinagrete, bode assado e bode

guisado.

Rua Alberto Lundgren, 582 - Bairro Novo Olinda
813439 1080

Terca-feira a domingo: 17h00 as 21h00

OLINDA

Confraria do Zé Perninha
BUMBA MEU BOI JUNTO E MISTURADO

Uma mistura de carne bovina com costela suina.
Acompanha um paozinho.

Rua Delmiro Monteiro da Purificag@o, 1415 - Jardim Atlantico
8199616 6575 =

Terga a quinta-feira: 09h00 as 20h00
Sextas-feiras: 09h00 as 23h00
Séabados e domingos: 09h00 as 19h00

¢« 9

=
. S — e

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

S

Pettisqueria Gouveia
SARAPATEL DE GALINHA

 # Mitdos de Galinha guisados, acompanhados de péo, Y
f farinha de mandioca e uma dose de cachaga.

Rua Francisco Ambrésio de Barros Leite, 382 - Bairro Novo
8199930 0530
Terga a quinta-feira: 12h00 as 22h30
Sextas-feiras e sabados: 12h00 a 00h00
Domingos: 12h00 as 16h00

OLINDA t

Pra quem gosta
PRA QUEM GOSTA DE SARAPATEL

Sarapatel de porco. |

; 813429 9275

Rua Ary Barroso, 111 - Monte ‘
Quarta-feira a domingo: 11h00 as 17h00

GOSTOSO E MESA CHEIA

E MESA CHEIA E

e

PERDIGAO

Fonte: Comida di buteco (2018a).
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LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

% OLINDA

Sana Beer Pub
CAMARAO NAS ENTOCAS

i # cscondidinho de camardo no creme de macaxeira com
'f jerimum, coberto com queijo provolone magaricado.

Rua Treze de Maio, 99 - Carmo
i 8198185 8586
! Quartas e quintas-feiras: 18h00 & 00h00
Sexta-feira a sabado: 18h00 a 01h00 / Domingos: 16h00 as 22h00

‘ RECIFE ;

Armazém 433 Bar 0 melhor lugar para reunir,

o PANELA VELHA E QUE FAZ COMIDA BOA saborear e compartilhar '
i > -

! * Panelinha de Filé-mignon com Texturas de Queijo Coalho e g

g Pées da Casa. abrase ; l
! Amazonas, 433 - Loja A - |

‘ e 3533%903930'3 wooe www.abrasel.com.br

Terga a quinta-feira: 17h00 & 00h00

{ Sextas-feiras e sabados: 17h00 a 01h00 s fp—- e g———]
{: ﬂ“'“?*l&l‘m-&luu .| l“ll
&9 "— *_ —
= - e =

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

i/

;j F RECIFE

| Armazém Centenario
® BOI ATOLADO

Escondidinho de macaxeira com costela na cerveja preta e d
1\ queijo meia-cura.

H
Rua Bardo de ltamaracﬂ 10 - Espinheiro
‘ 813033 4
i Terga a quinta-feira: 17h00 4 00h00
Sextas-feiras e sabados: 12h00 & 01h00
Domingos: 12h00 as 18h00

2

o
==
oo
=
(7¢]
|
| e

| RECIFE
Bar do Cabo
SABOR DO NORDESTE

Camaréo ensopado, servido com farofa molhada.

®

anNves

Rua Nanuque, 37 - Brasilia Teimosa H
8198873 0451 ORIGINAL RED Tsuodsorronsud!s

|
Wi
H el
| ‘ Terga-feira a domingo: 11h00 as 16h00 TABASCO PEPPER SAUCE —_—
H TABASCO” BRAND
3
{
|

i e

Fonte: Comida di buteco (2018a).

64



65

LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

/N
- A GOSTO

B Ensopado de mariscos, servido com Farofa de Azeite.

TECNOLOGIA

Rua Albacora, 26 - Brasilia Teimosa + {

i 81 98689 0625 MOBILIDADE

! Quartas e quintas-feiras: 12h00 as 20h30 / Sextas-feiras e sabados: +

| 12h00 as 22h30 / Domingos: 12h00 as 20h30 AGILIDADE

! . +

?,o INOVACAO

.

A‘ | RECIFE

Bar do Timao 022

| odhen

r CAPELLA SHOW

agora no

Linguiga mergulhada em molho especial com Cuscuz,
Bacon, Vinagrete, Molho de Pimenta e Creme de Alho.

i Beco da Fome - Entre Rua Sete de Setembro e Avenida Conde da
Boa Vista
8199883 7424

unda-feira a sabado: 12h00 a 01h0
Sea S5 2 312122 2330 www.odhen.com

EEEE—————

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

RECIFE E
e TEMPO
s PORCO VIRADO NA LATA ¥ OE
C "
#  Carnede porco fritana banha, acompanhada de . BUT E O =
ro, torresmo e alecrim R |

"’ .
©  macaxeira, molho de tomate casei
| fresco.

i Rua da Santa Cruz, s/n - Boxes 02 e 03 - Mercado da Boa Vista

‘I'. 8199890 5861

i‘{ Quarta-feira a sabado: 11h00 as 18h00 / Domingos: 11h00 s 17h00

\

| Abril é a época de matar sua fome de

i HEcEE - buteco. O concurso que elege 0s melhores

| Bodega do Seu Artur butecos em 21 cidades, Brasil afora,

l | COSTELA SERTANEJA DO ARTUR ja virou tradigao e entrou pro calendario

‘ h = da cultura nacional.

' Costelarecheada com linguiga e ervas, ao molh9 de queijo Prepare o apetite e ajude a escolher ‘g

| coalho e batata-doce salteada na manteiga. o campedo da sua cidade e o melhor

¢l -

i Rua Real da Torre - Mercado da Madalena, s/n - Madalena buteco do Brasil. :
| 81 98625 8953

1 \ Larta a sexta-feira: 1100 as 18n00 / Sabados: 09h00 as 18h00

‘ Q

& Domingos: 08h00 s 15h00

& »

o . . et S

Fonte: Comida di buteco (2018a).



LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

>

Caldo de Boteco
MOELA DE BOTECO

# prato de moela de galinha cozida ao molho de tomate, '
acompanhada de farofa, vinagrete e péao. Patrocinador:

Rua da Soledade, 58 - Boa Vista
' 81 3038 6006
i Tercas e quartas-feiras: 18h00 &s 22h00
Quintas e sextas-feiras: 18h00 2 00h00 / Sabados: 18h00 as 22h00

=  Trident

RECIFE

Espetinho no Prato
PICANHA MANIA
Picanha argentina acompanhada de farofa, vinagrete e pao
de alho.

Rua Cruzeiro do Forte, 574 - Boa Viagem
8131253691 —
Tergaa quinta-feira: 17h00 & 00h00
Sextas-feiras e sabados: 17h00 as 02h00
Dormingos: 17h00 2 00h00 »

-

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

% BAIXE NOSSO APP
Esquin':‘:o s E ESCOLHA OS BUTECOS
= TULIPINHA DO MALTE * DO SEU ROTEIRO.
Tulipas de asa com bata(tja ristica. Acompanham molhos & Appstore B> Coogle Play
a casa.

i Avenida Tenente Felipe Bandeira de Melo, 97-C - Areias
8198805 0143

Terga-feira a sabado: 18h00 as 02h00
«@20PM

RECIFE S ! n%n.%;r%%w o
GARAGE MPOWER

CAMARO

Petisco de hamburguer com dois queijos (provolone e ENTRE NA
CONVERSA COM

cream cheese) e cebola caramelizada, coberto por batata
palha e pimenta rosa. #COMIDADIBUTECO

Rua Cénego Romeu, 350 - Boa Viagem: o~
81 3204 3075 a n

Segundas-feiras: 18h00 a 00h00
Terga-feira a sabado: 18h00 a01h00
. ! www.comidadibuteco.com.br

~\_ ‘.

Fonte: Comida di buteco (2018a).
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LIVRETO DIVULGACIONAL (FRENTE)

s

REGIE | Apoio:
Hora Extra Bar e Comedoria
PASTELZIM RISCA FACA
¢ i B
Pastel de Frango, Camarao e Costelinha com molho ' '
ecial apimentado.

espp | HOTEL NACIONAL INN
Rua José de Alencar, 305 - Loja 09 - Boa Vista _____————W

8197111 5426
Segunda-feira a sabado: 16h00 as 23h00

= 4 0
_,}\j DIARIO - PERNAMBUC

RECIFE

Meu Temaki Teu Boteco
BARQUINHAS EBI SHAKE A

Barquinhas de Arroz Japonés recheadas com camarao e

e Vﬂ
Rua José Trajano, 196 - Boa Viagem. - o

81 3325 0663 pOPULI
Terga-feira a domingo: 16h00 as 22h30 |

“ e

Fonte: Comida di buteco (2018a).

LIVRETO DIVULGACIONAL (VERSO)

| RECIFE
{ San Botequim
\’ CARNE DE SOL DO CHEF

| #  Carne de sol com quejo coalho, puré de jerimum, .
| acompanhada de vinagrete e farofa crocante.

Rua Comendador José Vita, 430 - San Martin
| 81 3037 6093
| Terca a quinta-feira: 17h30 & 00h30 / Sextas-feiras e sabados: slorizando ae receitag i
| 17h30 & 01h30 / Domingos: 14h00 as 23h30 e ita de carlnhg
| dog melhoree Butecos do Bragil

RECIFE
I Whiskritério
! ZE PIPINHO

| Bacalhau refogado acebolado, servido com puré de batata,
maionese, creme de leite e queijo mucarela.

{ Avenida Pinheiros, 322 - Imbiribeira __
| 8198732 6644

Terca-feira a sabado: 18h00 a 00h00

Fonte: Comida di buteco (2018a).
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ANEXO B — PRATOS VENCEDORES DO COMIDA DE BUTRCO 2018

PRATO CAMPEAO DO COMIDA DI BUTECO 2018, ESQUINA DO MALTE
“TULIPINHA DO MALTE”

£

Fonte: Comida di buteco (2018b).

PRATO “PORCO VIRADO NA LATA”, SEGUNDO LUGAR DO COMIDA DI
BUTECO 2018, DO BAR DO VIZINHO

Fonte: Comida di buteco (2018Db).
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PRATO “A LINGUA E DE BOI, O MOLHO E DE MADEIRA” TERCEIRO LUGAR
DO COMIDA DI BUTECO 2018, CALDINHO DO PHELLIPE

Fonte: Comida di buteco (2018b).



