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RESUMO

O presente estudo trata de uma proposta de evento turistico, cinematogréafico e pedago-
gico intitulado de “Turistando pelas Telas: um Festival de Curtas Pernambucanos”, que tem o
intuito de divulgar o cinema pernambucano como parte do conjunto de patrimonios culturais
do estado, além de utiliza-lo como fator de atratividade turistica. Para isso, sugere-se a criacdo
de um evento (voltado principalmente para estudantes, assim como para a comunidade local e
os turistas) que possibilite a exibicdo de curtas-metragens oriundos de Pernambuco, além de
um roteiro turistico, oficinas e exposi¢des baseadas nas obras previamente apresentadas. Dessa
forma, o projeto foi desenvolvido a partir da pesquisa bibliografica sobre as teméticas aborda-
das, andlise e selecdo das producgdes audiovisuais do estado, e a observacéo direta e indireta dos
possiveis locais para a execucdo do evento, além da aplicacdo de questionarios (online e em
campo) para os estudantes e moradores locais. Através dos resultados obteve-se uma confirma-
cao de que ha uma desvalorizacdo do cinema como patriménio cultural do estado de Pernam-
buco, e também se conclui que um evento como o proposto é algo raramente realizado e inco-
mum na realidade estadual. Em suma, o festival possibilita, também, um momento de troca de
conhecimentos entre profissionais e estudantes de vérias areas, contribuindo para o fortaleci-

mento do sentimento de pertenca dos participantes.

Palavras-chave: Turismo. Cinema. Festival. Patrimonio. Pernambuco.



ABSTRACT

This study deals with the proposal of an event regarding the areas of tourism, cinema
and education, its title being "Turistando pelas telas: o despertar do sentimento de pertenci-
mento dos alunos de gestdo de turismo e dos moradores da capital pernambucana”. The goal of
this project is to promote Pernambuco'’s cinema as an element in the state's cultural heritage,
also using it as an important factor when it comes to attracting tourists. In order to do that, this
project proposes the creation of an event (aimed mainly at students, as well as to the local com-
munity and tourists) that allows the exhibition of short films from Pernambuco, as well as the
execution of a tourist route, workshops and exhibitions based on the pictures previously pre-
sented. Thus, the project was developed through a bibliographical research on the topics cov-
ered, the analysis and selection of films made in Pernambuco, the direct and indirect observation
of the possible places for the execution of the event, and also the application of questionnaires
(online and in field) for students and local residents. It was obtained, through the results, a
confirmation that there is a devaluation of cinema as a cultural patrimony of the state of Per-
nambuco, and it was also concluded that an event like this is something rarely executed and
unusual in the state's reality. In summary, the festival promotes a moment of knowledge ex-
change between professionals and students from various areas, contributing to the strengthening
of the sense of belonging of the ones involved.

Keywords: Tourism. Cinema. Festival. Patrimony. Pernambuco.
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1 INTRODUCAO

O turismo é uma atividade complexa e dinamica, que conta com distintas definicGes,
algumas delas apontam-no como uma industria, ja outras como um fenédmeno. O que elas tém
em comum é o reconhecimento de que o turismo esta sempre ligado ao deslocamento. O Mi-
nistério do Turismo (MTur) ressalta, a partir de uma conceituacdo dada pela EMBRATUR
(1992), que a atividade ¢ gerada “[...] pelo deslocamento voluntario e temporario de pessoas
para fora dos limites da area ou regido em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo, exce-
tuando-se o de exercer alguma atividade remunerada no local que visita”.

A fim de organizar e desenvolver essa atividade tdo diversa, 0 MTur optou por utilizar
a estratégia de segmentacdo e dividir em conjuntos (segmentos) as potencialidades da oferta,
considerando também as necessidades da demanda. Entre os segmentos definidos estdo: o tu-
rismo cultural, o de negdcios e eventos, e o0 pedagogico. A ligacdo entre estes segmentos sera
abordada neste trabalho, uma vez que a proposta consiste na realizagcdo de um evento de turismo
cinematogréafico voltado ndo apenas para turistas e moradores, mas também para estudantes do
curso de Gestéo de Turismo.

O segmento do turismo cultural possui subdivisfes de acordo com a motivacao de via-
gem de cada turista, uma delas é a do turismo cinematografico, que consiste na visitacdo de
lugares que foram set de filmagens de producdes audiovisuais. Este tipo de turismo é conside-
rado recente quando comparado a outros, como o religioso, e, ainda assim, consegue ter exem-
plos de sucesso ao redor do mundo, como na Nova Zelandia, Estados Unidos e, inclusive, aqui
no Brasil.

O objetivo deste projeto é fazer uso do turismo cinematografico, através de um festival
de curtas-metragens pernambucanos, utilizando as obras para divulgacdo turistica do estado
(dentro do ambito do segmento cultural), como também trabalhar o cinema como parte do pa-
trimonio cultural de Pernambuco.

O desejo de realizar essa proposta surgiu devido ao fato de que durante o curso de Ges-
tdo de Turismo notou-se que a tematica do cinema nado foi devidamente explorada no ambito
patrimonial, e da participacdo, em outubro de 2017, num roteiro da prefeitura do Recife, intitu-
lado Olha!Recife a pé: Cinemas e Cenariosz, foi percebido que o foco maior ndo estava nem na

divulgacdo dos set de filmagens, nem na tematica dos filmes , mas em apresentar de forma mais

1 Os roteiros do Olha!Recife a pé sdo mensais e possuem diferentes temas relacionados a histéria e cultura da
cidade. O roteiro de caminhada em questdo foi voltado para a apresentagdo de atrativos turisticos na cidade do
Recife que ja foram locais de filmagens de produgdes audiovisuais (OLHARECIFE, 2018).
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resumida o histérico da cidade, como se ndo fosse um roteiro voltado para o turismo cinemato-
grafico.

Segundo Silva; Novo (2010, p. 30), “os roteiros sdo importantes porque constituem uma
das principais formas de contextualizar os atrativos existentes em uma localidade e, consequen-
temente, de potencializar seu poder de atratividade [...]”. Ao juntar-se o fluxo turistico gerado
pelas imagens dispostas no cinema, as proprias obras cinematograficas e um roteiro que englobe
os locais de filmagem, o projeto auxiliaria no processo de ampliacdo do turismo cinematogra-
fico do Recife, que ainda esta em ascensdo. Neste caso, o roteiro seria baseado em um das obras
escolhidas para a exibigéo.

Antes de mais nada, o evento consiste em um festival que, segundo Orion (2007, p. 24),
¢ “[...] caracterizado como uma festa de variedades, (e¢) demonstra ao publico uma gama de
estilos ou apresentagdes variadas”, tendo os de cinema a fungdo “[...] de disseminar a produgdo
audiovisual” (SENISE, 2015, p. 48).

A partir disso, num primeiro momento, ocorrerdo as exibicdes das producdes cinema-
tograficas, que serdo o ponto chave do evento, servindo de base para o desenvolvimento das
demais préticas incluidas na programacéo. Foram escolhidos trés curtas-metragens gravados no
estado de Pernambuco, que possuem caracteristicas de relevancia sociocultural e diretores na-
tivos. E a partir destas obras pernambucanas que se busca fomentar o sentimento de pertenci-
mento dos espectadores e intensifica-lo através da participacdo em atividades como oficinas,
exposicoes, cineclubes, além do roteiro previamente citado. Com isso, pretende-se atingir, ini-
cialmente, ndo sé os estudantes do curso de Gestdo de Turismo do IFPE - Instituto Federal de
Ciéncia, Educacéo e Tecnologia de Pernambuco, tendo em vista o déficit na ementa do curso,
mas também a comunidade local e os turistas.

Vale ressaltar que poucas foram as propostas encontradas que trabalhavam a relacéo do
turismo com o0 cinema, e busca-se com este trabalho estimular a pesquisa e a realizacdo de
outros projetos voltados ao tema. Propostas como o “Cine Air Recife: um novo espago de ci-
nema ao ar livre”, das autoras Elaine de Souza, Izabela Cavalcanti e Renata Silveira, focam na
relacdo Turismo e Cinema, porém com as exibi¢Ges ocorrendo ao ar livre, sem uma classifica-
cao especifica das obras (independente de ser curtas ou longas), consistindo apenas em uma
mostra dos filmes.

A falta de material semelhante (livros, artigos, reportagens) reforca o fato de que ha
uma desvalorizacao do cinema pernambucano como patriménio cultural e ferramenta de atra-
cao turistica. Assim, sugere-se a ideia do festival “Turistando pelas Telas: um Festival de Curtas

Pernambucanos”, como um meio de suprir tais questdes. A elaboracdo do projeto se deu a partir
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de métodos diversos, com a pesquisa e analise de materiais académicos, dando énfase a autores
como Cisne; Gastal (2010), Lickorish; Jenkins (2000), além do préprio Mtur na &rea de turismo,
e Mascarello (2006), Perlin (2010), Gomes (1996), e Hayata; Madril (2009) no &mbito do ci-
nema. Ademais, houve um processo de exploracdo e verificagdo da producgédo cinematografica
pernambucana de modo geral (através da pesquisa e estudo de diversos filmes pernambucanos,
principalmente todos os presentes na pagina online da Cinemateca Pernambucana da Fundag&o
Joaquim Nabuco), a fim de selecionar as obras que melhor se adequaram ao evento. Logo, 0
local de execucdo também precisou ser pré-estabelecido, com o intuito de pensar a logistica da
realizacdo do evento. Houve ainda a aplicacdo de dois questionarios, um em campo dirigido
para as turmas do quarto periodo do curso de Gestdo de Turismo do IFPE (Campus Recife) e 0
outro online para a populacdo em geral.

Nesse sentido, o trabalho foi dividido em trés partes: a primeira abordando as questdes
historicas e conceitos tanto do turismo quanto do cinema; a segunda trazendo a relacdo entre
ambas as tematicas; e a terceira explanando as fases do evento, bem como suas caracteristica.

O capitulo que trata de historico e conceitos é subdividido em duas partes, uma com
foco no turismo e outra na sétima arte. O desenvolvimento da atividade turistica é dividido em
quatro periodos em que sdo abordados os principais acontecimentos que a influenciaram, desde
as primeiras viagens até os dias atuais. Tratando primeiramente das mudancas ocorridas no
mundo, passando para o Brasil e, finalizando, com Pernambuco.

Esta primeira parte do capitulo dois ainda é responsavel por trabalhar conceitos e a
questdo da segmentacéo turistica, discutindo o porqué de ter sido estabelecida pelo MTur e
como ela contribui para a organizacdo da atividade. Além de explicar quais destes segmentos
sdo os mais relevantes para a construcdo da proposta e como eles se relacionam.

Ja o desenvolvimento do cinema, tanto em terras estrangeiras, como em terras nacionais,
foi marcado por variadas tendéncias, e isso é abordado ao longo do segundo tépico do capitulo
dois. Apos os conceitos e histdricos do turismo e cinema serem explanados, o capitulo seguinte
trara a combinacéo dessas duas areas, e apresentara como ambas funcionam juntas. Com uma
melhor abordagem do que seria uma das diversas ramificagdes do turismo cultural, em que a
motivacgdo para a pratica da atividade é algo relacionado com as produg¢des audiovisuais, a apli-
cacdo do turismo cinematografico estard dividida da mesma maneira que o capitulo dois
(Mundo > Brasil > Pernambuco).

Dessa forma, serd apresentada esta relacdo dos campos juntamente com alguns exem-
plos de lugares que serviram de cendrio para gravacao de filmes ou afins, e assim sera possivel

visualizar como a influéncia da visitacéo ocorre apds o lancamento da producao, e os resultados



17

imediatos (como a movimentacdo econémica local por conta de hospedagens, alimentagéo, etc.)
e futuros que podem ou ndo acontecer (como um aumento do fluxo turistico e até outras filma-
gens).

No terceiro capitulo, serdo tratados os conceitos de imagens e imaginarios, que traba-
Iham a rela¢do do turismo e do cinema com a realidade e a ficcdo. O capitulo também trard
algumas informagGes importantes sobre os curtas-metragens que foram escolhidos para fazer
parte do projeto, desde uma breve sinopse do enredo a duracéo e formato. Contendo também
um pequeno resumo biogréafico sobre a carreira dos cineastas responsaveis pelas producdes.

Por fim, o quarto capitulo abordard como ira ocorrer a execucéao deste evento a partir de
alguns pontos cruciais: as estratégias de acOes, divididas (e descritas detalhadamente em um
cronograma) em trés momentos: pré-evento; durante o evento; e pds evento de todo o festival;
a programacéao, os recursos (humanos, materiais e fisicos), as parcerias possiveis, 0 orcamento

e o plano de divulgagéo.
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2 TURISMO E A SETIMA ARTE: UMA ABORDAGEM HISTORICA

2.1 0 TAKE TURISTICO

E dificil de datar com precis&o quando se iniciou o turismo da forma como o conhece-
mos atualmente, o que se pode fazer é tratar dos momentos em que o fendmeno das viagens
com o qual o turismo tem total ligacdo, uma vez que sem deslocamento essa atividade nao
existe, passou a ser de grande importancia para o povo da época. Por isso que, em termos his-
toricos, podemos citar como inicio da atividade turistica, ainda que diferente da que conhece-
mos hoje, 0 momento em que o0 homem deixa de ser sedentario e passa a se deslocar, a viajar
(IGNARRA, 2003 apud SILVA; KEMP, 2008, p. 2).

Foi encontrada uma lacuna sobre artigos que falassem sobre o histérico do turismo e
das viagens e, dentre os existentes, ha a falta de consenso quanto a sua periodizacdo. Entretanto,
durante as pesquisas, foi possivel identificar alguns autores e autoras que abordam essas ques-
tbes de forma mais pratica e didatica, dentre eles temos: Cisne; Gastal (2010), Lickorish; Jen-
kins (2000), Silva; Kemp (2008).

Apo6s algumas leituras, optamos por trabalhar com base na periodizacdo apresentada
pelos autores Lickorish; Jenkins (2000) que consiste em quatro estagios: Pré-historico, Era das
Ferrovias, Entre Guerras e Decolagem do Turismo, pois acreditamos gque essa seja a abordagem
gue melhor dialoga com a proposta desta pesquisa e traz, de maneira mais didatica, o histérico
das viagens e do turismo.

Assim, seguindo a periodizacdo proposta pelos autores, temos como primeira fase o
periodo Pré-histérico, que tem inicio desde as primeiras viagens realizadas pelo homem, pas-
sando pelo Periodo Medieval até o inicio do século XVII, contemplando ainda as grandes via-
gens de estudo.

Ao longo dos anos, 0 homem foi se locomovendo por motivos diversos, como por
exemplo, para realizar o comercio. No que diz respeito a esses deslocamentos, algumas civili-
zagOes conseguiram um maior destaque nesse periodo inicial da historia do turismo, como afir-
mam Silva; Kemp (2008, p. 2, grifo nosso) “[...] foi a partir das grandes civilizagdes classicas,
como Grécia e Roma, que as viagens foram gradativamente tomando maior relevancia”.

O destaque conferido a Grécia Antiga, no ambito das viagens e do turismo, se da por

um acontecimento que surgiu durante o periodo denominado Arcaico. Tal episddio consistia
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em um festival que deveria acontecer a cada quatro anos, com a realizacdo de diversas compe-
ticBes. Esse evento movimentava helenos de diversas cidades até Olimpia, para a pratica do que
era conhecido como os Jogos Olimpicos (COTRIM, 2010, p. 102).

A influéncia dos Jogos foi tamanha que, até hoje, séculos depois, eles ainda séo reali-
zados. Como destaca Cotrim (2010, p. 102), “As atuais Olimpiadas, também realizadas de qua-
tro em quatro anos, reunem atletas de diversos paises do mundo e procuram preservar o ideal
de unido dos povos por meio do esporte”. Assim sendo, 0s Jogos Olimpicos ainda sdo respon-
saveis pelo deslocamento de milhares de pessoas ao redor do mundo, mostrando-se um evento
importante para o desenvolvimento do turismo.

Outra civilizagdo que € bastante abordada, em se tratando da historia da atividade turis-
tica, € a Romana. Enquanto na Grécia as viagens passaram a se desenvolver por conta de um
evento, em Roma, elas foram se tornando cada vez mais constantes devido as estradas e pontes
que foram construidas, facilitando o deslocamento de um maior nimero de pessoas entre diver-
sas cidades, e ndo apenas para fins comerciais (SILVA; KEMP, 2008, p. 2). Como ressaltam as
autoras, “Os romanos, por exemplo, exerceram um papel fundamental nas viagens, pois com
frequéncia usavam-na como meio de lazer, prazer, comércio e descobertas [...]” (SILVA;
KEMP, 2008, p. 2, grifo nosso).

De uma forma ou de outra, tanto durante o Império Romano quanto durante a Grécia
Antiga, ocorreram mudancas que contribuiram para a difusdo das viagens, principalmente por
razdes além do comércio, demonstrando que o deslocamento de pessoas poderia também ser
realizado para lazer, o que foi de grande contribuicdo para o surgimento do turismo como co-
nhecemos hoje.

Outro periodo importante no histérico das viagens foi a ldade Média2. Durante a era
medieval, ocorreram diversas mudancgas que abrangeram tanto a cultura quanto a politica e a
economia, e é geralmente dividida em duas fases: a Alta Idade Média (do séc. V ao X) e a Baixa
Idade Média (do séc. X1 ao XV). A sua primeira fase € um tanto controversa para a expansdo
das viagens, uma vez que esse periodo foi marcado pela substituicdo da cultura urbana dos
romanos pelo “imobilismo” da sociedade feudals (VICENTINO; DORIGO, 2012, p. 126).

2 Segundo Vicentino; Dorigo (2011, p. 104) e Cotrim (2010, p. 177), o marco inicial da Idade Média ocorreu com
a queda do Império Romano em 476. E seu marco final foi com a tomada de Constantinopla em 1453.

3 Essa expressao esta relacionada com a forma que era estruturada a sociedade europeia por volta dos séculos X e
XIII, com base no que expressa o autor Le Goff (1983), Cotrim (2010, p. 190) define o feudalismo como “um
sistema de organizacdo econdmica, social e politica, no qual uma camada de guerreiros especializados— os senho-
res—, subordinados uns aos outros por uma hierarquia de vinculos de dependéncia, domina uma massa campesina
que trabalha na terra e lhes fornece com que viver”.
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Ja na baixa Idade Média, teve inicio a expansdo comercial influenciando, inclusive, o
controle que era exercido pela Igreja. Esta organizava expedicdes que ficaram conhecidas como
cruzadas, com o objetivo de recuperar o Santo Sepulcros. O movimento cruzadista marcou a
era medieval, no que se refere as viagens, uma vez que os deslocamentos ocorreram tendo como
motivacédo principal a fé. Assim, de forma resumida, a grande mudanca desse periodo se deu
apos a queda do Império Romano uma vez que as viagens passaram a ter um foco religioso.

Com o fim da Idade Média e o inicio da Idade Moderna, que ocorreu durante os séculos
XV e XVI, aconteceu um movimento que foi responsavel por influenciar um dos maiores mar-
cos da historia do turismo, o Grand Tour.

O Renascimento, que surgiu na Italia, foi acima de tudo um movimento cultural em que
0s intelectuais “[...] expressaram um desejo de fazer renascer, reviver ou recuperar elementos
da cultura greco-romana” (COTRIM, 2010, p. 230); buscando, assim, rejeitar a cultura que
existiu durante o que foi chamado de Idade das Trevass, e renovar a sociedade tendo como base
a cultura das civilizagdes gregas e romanas. O movimento renascentista atingiu principalmente
a aristocracia que “[...] se deslocava interessada em conhecer os sitios historicos e arqueoldgi-
cos que inspiraram artistas como Michelangelo e Da Vinci e depois as préprias cidades que
foram o bergo do movimento artistico” (BRASIL, 2010a, p. 13).

Mas o que isso tem a ver com o turismo? Bem, esse conjunto de caracteristicas e fatos
influenciou as viagens que passaram a ser tidas como parte da formacéo do individuo, sendo
realizadas para estudo com intuito de aprendizado e de aquisicao de cultura. Essas viagens fi-
caram conhecidas como Grand Tour, que consistia em “[...] uma longa temporada em diferentes
cidades européias consideradas como o berco da civilizagdo ocidental e que podiam durar anos”
(BRASIL, 2010a, p. 13).

Entdo, assim como na Renascenca, durante a fase do Grand Tour o publico principal
eram os aristocratas, 0s nobres e até burgueses (0s que dispunham de tempo e do dinheiro ne-
cessario para tal). Realizar o Grand tour garantia um status social, e s6 eram considerados de-
tentores de cultura aqueles que fizessem o mesmo. Essa préatica se estendeu durante a Idade
Moderna e ndo se pode dizer ao certo quando chegou ao fim, mas que com o0 tempo passou a

ocorrer em outros locais além da Europa (BRASIL, 20104, p. 14).

4 Localizada em Jerusalém, “A Basilica do Santo Sepulcro € o local onde a tradicao cristd afirma que Jesus foi
crucificado, sepultado e onde ressuscitou no terceiro dia” (TURISTAPROFISSIONAL, s/d). Na época, o Santo
Sepulcro se encontrava sob 0 dominio dos mugulmanos.

5 Esse termo faz referéncia a Idade Média, devido ao fato de que as mudangas culturais da época foram vistas
como um retrocesso, os autores Vicentino e Dorigo (2012, p. 136) explicam que “[...] durante muito tempo, a
Idade Média foi chamada pejorativamente de Idade das Trevas, nome que lhe foi dado pelos homens do Renasci-
mento, numa referéncia ao que consideravam uma estagnagdo cultural [...]”.
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Entrando no século XVIII, inicia-se a segunda etapa deste historico nomeada por Li-
ckorish e Jenkins como a Era das Ferrovias. O acontecimento mais importante desse periodo
foi a evolucdo do meio de transporte ferroviario, e é possivel ver a relevancia desse fato pela
nomeacao da era. Contudo, esse transporte ndo foi o Unico a progredir, fazendo com que esta
época trouxesse uma significativa transformacéo em diversas formas de deslocamento.

Esses fatos sdo considerados importantes para o turismo pelo simples motivo de que 0s
mesmos sdo tidos como algo indispensavel para a atividade (PAOLILLO; REJOWSKI, 2012
apud BONELLI, 2012, p. 15). Pellizer (1978 apud BONELLI, 2012, p. 16), afirma que apds a
otimizacdo dos transportes, a atividade turistica conseguiu ter uma forca econémica. Ainda no
século XVI1II, hd um notavel crescimento acelerado da populagdo. Foram notaveis também al-
gumas mudancas em questdes monetarias, ja que o poder aquisitivo foi elevado para uma pe-
guena porcdo dos individuos. Esse episddio deu-se por conta da Revolucgédo Industrial.

Pode-se dizer que a primeira etapa da Revolugdo Industrial ficou limitada a Inglaterra,
ja que foi 14 onde a mecanizacgdo industrial teve inicio. A principal particularidade deste evento
foi a troca do trabalho artesanal (muito utilizado anteriormente por conta do feudalismo) pelo
trabalho assalariado, juntamente com a implantacao das maquinas. Na segunda etapa, houve os
avancos tecnoldgicos criando, assim, varios tipos de inddstrias. Com o refinamento das maqui-
nas, houve um consideravel aumento tanto nas producfes como no fluxo de capital. SO que,
para produzir mais e vender mais, era necessario uma quantidade maior de funcionarios e, as-
sim, empregos foram gerados (VICENTINO, 2011, p. 288).

Das industrias surgidas, o setor metalurgico teve maior importancia para o turismo, pois
impulsionou as producbes em série que levaram a modernizagdo e expansao dos transportes,
juntamente com “[...] a descoberta do vapor como for¢a motriz” (VICENTINO, 2011, p. 289).
Um dos primeiros resultados dessa expansdo foi a criacdo do norte-americano Robert Fulton,
em 1805, o barco a vapor, que revolucionou a navegacdo maritima. Existem outras invengdes
como a de George Stephenson que idealizou, em 1814, a locomotiva a vapor, pe¢a de suma
relevancia para a época. Mas foi apenas em 1830 que a ferrovia Liverpool-Manchester, na In-
glaterra, se preocupou com as pessoas, ja que a atencao era normalmente dirigida para as cargas,
e ndo para 0s passageiros. Assim, 0s trens passaram a transportar ndo apenas carregamentos,
mas tambeém a deslocar pessoas.

No Brasil, a ferrovia surgiu no ano de 1835, durante a Regéncia e 0 Segundo Reinado,
e 0 desenvolvimento do transporte era lento e através de empresas essencialmente privadas. E
possivel perceber que o avango da malha ferroviaria e a administragdo delas estavam ligados
as politicas de governo (COUTINHO; MARTINS; FONSECA, 2008, p. 3).
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Outra descoberta importante foi a da eletricidade, por volta de 1860, época considerada
como a Segunda Revolugdo Industrial. De acordo com Vicentino (2011, p. 291), a utilizagio
tanto da eletricidade como do petrdleo fez com que fosse possivel a otimizacéo e a variacdo da
evolucdo tecnologica. Cita-se como exemplo a implantacéo da primeira industria de automoveis
Ford, que implantou o método de racionalizagcdo da producdo em massa, conhecido como for-
dismo. Este que esta interligado as teorias de Frederick Winslow Taylor, chamadas de taylo-
rismoe.

Estas questdes de produgdao em massa “[...] propiciou o surgimento de grandes indus-
trias e a geracdo de grandes concentragdes economicas” (VICENTINO, 2011, p. 291) que re-
sultaram nos holding, trustes e cartéis. Isso, em parte, fundou a supremacia definitiva da classe
burguesa na economia e, ainda segundo Vicentino, também acelerou o éxodo rural, o cresci-
mento da area urbana e a composicao da classe operéria.

E seria essa burguesia dominadora que usufruiria do tempo e dinheiro. Tais bens eram
gastos na industria turistica, que comecou a se desenvolver cada vez mais, e pode-se incluir
nessa evolucao a construcdo de resorts. Dentro desse desenvolvimento, tem-se a aparicdo de
Thomas Cook, considerado por muitos estudiosos como o “Pai do Turismo™.

Cook, com o objetivo de resolver os problemas sociais de sua vizinhancga, sugeriu a
contratacdo de um trem para deslocar os apoiadores da temperanca para uma nova reunido em
Loughborough. E num trem com vagdes abertos, cerca de 500 pessoas foram deslocadas no dia
05 de julho de 1841, por uma distancia de aproximadamente 12 milhas. “Foi assim que foi
tocada a nota principal de minhas excursdes, a ideia social cresceu sobre mim”7 (THOMAS
COOK, 2016).

Gragas a Cook, muitas pessoas experimentaram a viagem de trem pela primeira vez.
Mas seu primeiro empreendimento comercial somente aconteceu em 1845, quando foi organi-
zada uma viagem a Liverpool e, além de oferecer precos baixos pelos ingressos, procurou por
uma rota e publicou um manual da jornada.

Vale ressaltar que seus planos de viagens estavam para além de Liverpool, ele queria

contemplar locais no exterior. Depois de alguns anos, Cook levou seus primeiros turistas para

6 Sobre o fordismo e o taylorismo: “Enquanto o taylorismo buscava aumentar a produtividade do trabalhador,
através da racionalizagdo dos movimentos e do controle da producdo. Seu criador, Taylor, ndo se preocupou com
as questdes de tecnologia, fornecimento de insumos ou a chegada do produto ao mercado. Por outro lado, Ford
incluiu a verticalizacdo, pela qual controlava desde as fontes das matérias-primas, até a producdo das pecas e
distribuicdo de seus veiculos. Essas seriam as principais diferengas entre os dois métodos” (TODA MATERIA,
s/d).

7 Este foi um dos registros que Thomas Cook deixou sobre aquele dia de sucesso (disponivel no site da agéncia
de turismo, que é existente até hoje).
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a Europa numa viagem continental, oferecendo um “[...] pacote completo de férias (incluindo
viagem, acomodagdo e alimentagdo) pela primeira vez” (THOMAS COOK, 2016); além disso,
passou a disponibilizar servigo de cambio.

Todas essas facilidades simplificaram a vida dos turistas, tanto pela praticidade como
pelo baixo custo e permitiam que um grupo grande fizesse esse deslocamento. Isso diz respeito
ao turismo de massas. De acordo com Cruz (2001, p. 4), turismo de massas ¢ “[...] uma moda-
lidade de turismo que mobiliza grandes contingentes de viajantes”. Essa mobilizagdo ocorre
por dois fatores ja citados anteriormente: tempo e dinheiro. E € por isso que o turismo das
massas nao existe, pois a massa nao possui tempo, nem dinheiro.

O turismo de massas mexe com toda a estrutura turistica ja que, por ter um quantitativo
maior de pessoas utilizando determinado servico, os custos tendem a baixar, possibilitando as-
sim que mais pessoas viajem por agenciamento.

Com todos esses acontecimentos, pode-se ver o quanto eles foram benéficos para o setor
turistico, tendo desenvolvimentos e inovagfes que trouxeram mudancgas na economia, na soci-
edade, na cultura, etc; levando, assim, a Era das Ferrovias a ter grande importancia na constru-
¢do do Turismo.

Tendo em vista que a atividade turistica trata-se de um fendmeno de caracteristicas ine-
rentemente humanisticas, a evolucdo das praticas de deslocamento se da de acordo com o
avanco da prépria humanidade e dos artefatos e tecnologias derivados da presenca humana,
segundo Silveira; Medaglia (2006, p. 1). A Revolucao Industrial, o desenvolvimento do capi-
talismo e a melhora dos meios de transporte possibilitaram que o turismo, consequentemente,
passasse por um momento de ascensdo, e, na mesma légica, durante a | Guerra Mundial, que
trazia consigo a crise econdmica e social, a atividade manteve-se sob um momento de (quase)
inércia.

A partir de 1919, com o fim da guerra no ano anterior, quando se trata do histérico do
turismo, tém-se o periodo chamado de Entre Guerras (LICKORISH; JENKINS, 2000 apud
CISNE; GASTAL, 2010, p. 5). Tal definicdo engloba os acontecidos desde 0 ano seguinte ao
fim da | Guerra Mundial, até 1939 (ano em que se inicia a Il Guerra).

Segundo Silveira; Medaglia (2006, p. 3), é nesse periodo que palavra turista comega a
ser popularizada na Europa, a fim de receber, com uma maior regularizacao, apenas 0s visitan-
tes que possuissem poder aquisitivo suficiente para permanecer por uma determinada quanti-

dade de tempo e regressar a seu pais de origem, sem migrar completamente.
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A partir disso, é valido mencionar que o conceito de turismo passou por varias mudan-
cas ao longo do tempo, sendo a atividade tratada com subjetividade por grande parte dos auto-
res. Segundo Moesch (2002 apud VIEIRA, 2019, p. 3), a palavra em si tem origem na Europa,
em particular no dicionério inglés Oxford, no ano de 1800. Nesse ponto inicial, a atividade é
direta e exclusivamente ligada ao lazer. J& na contemporaneidade, a definicdo mais frequente-
mente utilizada é proposta pela OMT (Organiza¢do Mundial de Turismo).s Assim, segundo a

organizacao:

O turismo inclui tanto o deslocamento e as atividades realizadas pelas pessoas durante
suas viagens e estadas, bem como, as relagdes que surgem entre eles, em lugares dis-
tintos de seu ambiente natural, por um periodo de tempo consecutivo inferior a um
ano e minimo de 24 horas (pernoite no destino), principalmente com fins de lazer,
negocio e outros (OMT, 2003 apud VIEIRA, 2019, p. 3).

Dessa maneira, no periodo Entre Guerras, é notavel que no comeco dos anos 20 inicia-
se a era do transporte terrestre. Esse € um dos fatores que marca o turismo nesse periodo. Con-
forme Pires (2004, p. 21), é entre os anos de 1920 e 1940 que houve a familiarizacdo do viajante
com o transporte publico, mais especificamente o 6nibus, além do aumento da liberdade de
locomocdo com a propagacao dos automoveis mais compactos. Ressalta-se novamente a ques-
tdo da ligacdo direta entre o desenvolvimento das tecnologias com o da atividade turistica, além
da interferéncia do elemento capitalista na atividade e das classes sociais vindas da Revolucéao
Industrial. Pires (2004, p. 22) relata que o capitalismo “determina quem viaja” e as tecnologias
“determinam como fazé-1o”.

Com isso, também é necessario mencionar a questdo do desenvolvimento do transporte
comercial aéreo, que teve sua génese depois da | Guerra Mundial. Notavelmente, no ano de
1929, inicia-se “no aeroporto de Amsterda, capital holandesa, o comércio de mercadorias livre
de impostos” (NAKASHIMA; CALVENTE, 2016, p. 16). Esse fato € um precedente ao turismo
de massas, caracteristico do pos-guerra, e do turismo moderno em geral.

A partir disso, o desenvolvimento do turismo através dos meios de transporte citados
ndo se limitou apenas aos paises Europeus. Ainda segundo Nakashima; Calvente (2016, p. 16),
a criagcdo do 6nibus ocorreu nos Estados Unidos, e varios destinos turisticose americanos inici-

aram seus processos de consolidacdo também no periodo Entre Guerras.

8 Surgida no periodo da Decolagem do Turismo, e que tem por objetivo oferecer apoio geral ao setor turistico.

9 Destinos turisticos sdo, segundo Leiper (1990 apud ANJOS; LIMBERGUER, 2013, p. 1), “locais que atraem
turistas para ficarem temporariamente, e em particular as suas caracteristicas inerentemente contribuem para a
atragdo dos turistas”.
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Outra questdo relacionada a esse periodo de 20 anos entre os conflitos mundiais é a dos
direitos trabalhistas — que traziam consigo a melhora no padrdo de vida da época, sendo de
grande valia no processo do desenvolvimento ndo sO da atividade turistica, mas também no
progresso da sociedade em geral. O periodo Entre Guerras foi marcado por “mudangas nas
atitudes, grandes expectativas, aumento dos padrGes de vida [...] além de uma ordem social
menos rigida, com um papel mais ativo das mulheres na sociedade” (CISNE; GASTAL, 2010,
p. 6). De acordo com Pires (2004, p. 22), os fatores mencionados acima resultam de aconteci-
mentos como: a implantacdo das férias remuneradas e dos sistemas de crédito, 0 maior incen-
tivo ao lazer em relacdo a classe média, e o processo de substitui¢do do trabalho nas fabricas
pelo trabalho doméstico.

Com a ascensdo dos regimes nazifascistas e o segundo conflito mundial, o turismo so-
freu 0 mesmo processo de paralisacdo que Ihe afetou durante a | Guerra. Nos primeiros anos
apos os confrontos, a Europa tentava se reerguer e os paises derrotados (Alemanha, Italia, Ja-
pdo) passavam por mudancas derivadas dos tratados pds-guerra, perdendo a posse de territorios
e direitos (ANASTASIA; AMARAL; SEABRA, 2014, p. 141). A partir disso, os Estados Uni-
dos sustentavam-se como principal cenario de mudancas nesse periodo inicial.

Logo apds o fim da Segunda Guerra, iniciou-se a Guerra Friaio, com o crescimento eco-
ndmico da Unido Soviética e o protagonismo dos Estados Unidos. Visto isso, quando se trata
do turismo, a questdo do desenvolvimento tecnoldgico (dessa vez, advindo do conflito ideolé-
gico) aparece novamente como principal fator influenciador. Lickorish; Jenkins (2000 apud
BARROS et al, 2009, p. 2) mencionam que a partir dos anos 50, o cendrio da industria do
turismo comecga a mudar de forma bem mais complexa.

O turismo se tornou mais frequente, primeiramente, nos paises desenvolvidos (destaque
a classe média americana, que possuia melhores condi¢fes de acesso) e, com o tempo, para as
classes mais altas dos paises em desenvolvimento.

Barros et al (2009, p. 2) enfatiza que, antes dos anos 50, a industria do turismo era divi-
dida e fragmentada: “hotéis, operadores de transporte, agéncias de viagens e operadoras de
turismo tendiam a trabalhar de forma independente entre si, ou seja, cada segmento desenvolvia
sua atividade separada”.

Dito isso, para conceituar equipamentos turisticos, tem-se a lista de prestadores de ser-

vicos trazida na Lei n® 11.771/2008, que faz parte da legislacdo brasileira de turismo. No art.

10 De acordo com Anastasia, Amaral ¢ Seabra (2014, p. 148) a Guerra Fria trouxe: ‘“Pactos militares, acordos
econdmicos, zonas de influéncias, ameaca nuclear, agentes espides, guerra de informacdo, propaganda ideoldgica,
corrida armamentista e corrida espacial”.
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21, séo listados seis tipos principais de equipamentos, sendo eles: os meios de hospedagem; as
agéncias de turismo; as transportadoras turisticas; as organizadoras de eventos; 0s parques te-
maticos; e 0s acampamentos turisticos. A lei continua por dispor de outros servigos, que nao

sdo inerentemente turisticos, mas influenciam a atividade. Séo eles:

| - restaurantes, cafeterias, bares e similares; Il - centros ou locais destinados a con-
vencdes e/ou a feiras e a exposicOes e similares; 11 - parques tematicos aquaticos e
empreendimentos dotados de equipamentos de entretenimento e lazer; IV - marinas e
empreendimentos de apoio ao turismo nautico ou a pesca desportiva; V - casas de
espetaculos e equipamentos de animacdo turistica; VI — organizadores, promotores e
prestadores de servigos de infraestrutura, locacdo de equipamentos e montadoras de
feiras de negdcios, exposicoes e eventos; VII - locadoras de veiculos para turistas; e
VIII - prestadores de servicos especializados na realizacdo e promocdo das diversas
modalidades dos segmentos turisticos, inclusive atragdes turisticas e empresas de pla-
nejamento, bem como a pratica de suas atividades (BRASIL, 2008).

Segundo Neves (2013, p. 12), “o critério a ser utilizado na defini¢do de que um equipa-
mento ¢ mesmo turistico ¢ o da utilizagdo ou ndo por parte dos turistas”. E dado, entretanto,
gue equipamentos como restaurantes, por exemplo, fazem parte da cadeia produtiva do turismo,
mas ndo sdo criados exclusivamente para atendé-lo. Assim, os equipamentos realmente turisti-
cos acabam por serem somente 0s seis descritos no inicio do artigo supracitado.

Ainda nos anos 50, foi entdo que a falta de cooperacéo entre tais equipamentos comegou
a diminuir, principalmente no Reino Unido. Com a pluralizacdo das agéncias-operadoras da
atividade, o setor comecou a se integrar de uma forma mais completa, tendo, a partir disso, uma
melhora da oferta — derivada do aumento da demanda turistica. Vale ressaltar que episodios na
historia politica de varios paises mostram-nos como se lidou com a questdo do turismo.

A reconfiguracdo que ocorreu na Alemanha, ap6s a construcdo do Muro de Berlim na
década de 60, ¢ um exemplo de como cada regime poderia desenvolver a atividade turistica de
maneira distinta. “Com a divisao fisica em Berlim, os paises que seguiam o sistema socialista
de governo, podiam usufruir do turismo, todavia, vale ressaltar que o Estado controlava as férias
de seus cidaddaos” (AMARAL, 2015, p. 24).

E notavel também o desenvolvimento do setor aeronautico no pds-guerra, questao que
veio afetar o turismo no inicio dos anos 60. Desde entdo, “o transporte aéreo foi caracterizado

como um fator insubstituivel” para a atividade, com “o ‘boom turistico’ das férias organizadas
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em vOos chartersi11” (MONTEJANO, 2001, p. 182 apud SILVA; PARRA, 2010, p. 3, grifo dos
autores).

O surgimento dos voos charters promove uma grande mudanca quando se trata do trans-
porte aéreo. Com eles, o custo do uso da aeronave € dividido para um grupo de pessoas, bara-
teando e democratizando o meio de transporte. Essa venda, de inicio, era feita principalmente
por intermédio exclusivo das agéncias de viagem, que possuiam parcerias com as empresas
aéreas (SILVA; PARRA, 2010, p. 3).

O uso do turismo como forma de lazer foi uma das caracteristicas principais da atividade
nos anos 1960, tendo o segmento turistico de sol e praiai2 como principal ator na “expansdo da
atividade, gerando os enclaves tradicionais baseados na integracdo de um eixo: operador-avido-
hotel-praia. Nessa fase, o turismo se converte em um fendmeno de deslocamentos massivos”
(GENTA, 2006, p. 16). Assim, as viagens eram feitas predominantemente em grupos, com a
participacdo das operadoras e agéncias de turismo, que organizavam as viagens por meio de
pacotes compostos por diversos servigos (transporte, hospedagem, etc.) (TOSQUI, 2007, p. 38).

No ambito da hotelaria, o periodo dos anos 1950 até 1980 foi um de forte crescimento
e expansao. Com a classe média viajando mais frequentemente, os hotéis precisaram se adaptar
ao aumento da demanda, crescendo em tamanho, mas também em unidades. J& no final da
década de 50, comegaram a surgir os hotéis internacionais, além da predominacao de meios de
hospedagem semelhantes, padronizados; principalmente nos paises de “1° mundo”. Assim se
desenvolvem as redes de hotéis. E dado que a expansdo dessas redes, posteriormente nos anos
70, ocorre a exemplo do cenéario do transporte aéreo: através das agéncias de turismo, que Vi-
savam incluir mais e mais servi¢os em seus pacotes. O setor de hospedagem Europeu e Norte
Americano possui destaque em nimeros e qualidade, porém regides da Asia, do Oriente Médio,
América do Sul e Africa também passaram por todos 0s processos de crescimento tecnoldgico
mencionados anteriormente (GENTA, 2006, p. 16).

Nos anos 80, o turismo passa a ter seu conceito ainda mais relacionado ao tempo livre e

ao lazer1s. De acordo com Tosqui (2007, p. 38):

11 De acordo com Palhares (2002 apud SILVA; PARRA, 2010, p. 2) “o voo charter é geralmente organizado por
um grupo particular ou para um nicho de viajantes (por exemplo, por meio de um operador turistico) que se desloca
para destinos turisticos”.

12 O segmento do Turismo de Sol e Praia “constitui-se das atividades turisticas relacionadas a recreacéo, entrete-
nimento ou descanso em praias, em func¢do da presenca conjunta de agua, sol e calor” (BRASIL, 2008, p. 16).

13 Segundo Dumazedier (1976, p. 94 apud MENOIA, 2000, p. 11) o lazer € "um conjunto de ocupaces as quals
o individuo pode entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e entreter-se ou
ainda, para desenvolver sua informacao ou formacao desinteressada, sua participacao social voluntaria ou sua livre
capacidade criadora ap6s livrar-se ou desembaracar-se das obrigac6es profissionais, familiares e sociais".
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[...] A sociedade pds-guerra gerou uma rotina massificante em que o trabalho passou
a ser cada vez mais mecanizado, monétono e compartimentado. [...] As pessoas pas-
saram a viajar para se liberar da dependéncia social, refazer as energias e buscar a
realizacdo de sonhos e desejos.

Ainda na década de 1980, mais precisamente em 1989, com a queda do Muro de Berlim
ocorria 0 encerramento efetivo da Guerra Fria. Entretanto, foi apenas com o fim da Unido So-
viética, em 1991, que ela oficialmente encontrou o seu desfecho e, logo apos isso, 0s regimes
socialistas cessaram internacionalmente (VICENTINO; DORIGO, 2012, p. 631). Uma das in-
fluéncias diretas do fim da Guerra Fria para ao turismo foi que 0 Muro de Berlim se tornou um
dos maiores atrativos da Alemanha devido a seu forte significado histérico. Schneider (2014
apud AMARAL, 2015, p. 25) afirma que apesar de ndo ser o tnico monumento de Berlim, o
Muro consegue ser o mais famoso.

O mundo passou por mudancas que afetaram diversas areas, inclusive o turismo. O im-
pacto causado por essas transformacg6es foi tamanho, que foi instaurada uma nova ordem no
mundo. Acerca da situacdo internacional pos Guerra Fria, os autores Vicentino; Dorigo (2012,
p. 631, grifo dos autores) afirmam que o mundo “apresentava novas caracteristicas, destacada-
mente a completa hegemonia da ordem capitalista vitoriosa, e compunha o que alguns prefiram
chamar de nova ordem internacional”.

Essa nova ordem foi marcada pelo capitalismo, e pela globalizagdo14. Esse processo de
integracdo do mundo gerou mudancas econdémicas, como o aumento do fluxo financeiro inter-
nacionalmente, e mudancas socioambientais, com 0 uso de novas tecnologias de comunicagédo
que permitem que pessoas de diversas partes do mundo estejam conectadas (COTRIM, 2016,
p. 195).

A internet, que surgiu como consequéncia da rivalidade entre os Estados Unidos e a
Unido Soviética (COTRIM, 2016, p. 150), “estendeu-se para amplos setores da sociedade, prin-
cipalmente apos a invencao de computadores pessoais, tablets, telefones celulares etc” (CO-
TRIM, 2016, p. 150). Vale ressaltar que a atividade turistica também vai ser influenciada por
essa onda de globalizacdo, gracas ao aumento de renda das familias, e das facilidades de acesso
a informagdes sobre os destinos. “O Turismo ganha uma nova dimensao comercial, impulsio-
nado por novos conceitos, novos destinos, e um valor econdmico crescente a nivel mundial,
que gera rendimentos, emprego e equilibrio nas balancas de pagamentos dos paises” (COSTA,
2013 apud RAMOS; COSTA, 2017, p. 24).

14 Cotrim (2016, p. 195) afirma que a globalizacdo é um processo de reorganizacdo de meios de producdo que
envolve tanto os aspectos econdmicos e politicos quanto os culturais, sendo de &mbito internacional.
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De uma maneira ou de outra, ndo se pode negar que a atividade turistica evoluiu bas-
tante desde as primeiras viagens até as facilidades do turismo como temos atualmente, repleto
de tecnologias de comunicacédo, e que causaram mudancas desde o processo de escolha do
destino até a chegada e o deslocamento dentro do mesmo, assim como nas atividades disponi-
veis a serem realizadas nele.

A era digital trouxe muitos beneficios tanto para quem compra o produto turistico,
como para quem vende, pois a criacao de sites, plataformas, software e aplicativos facilitou a
vida dessas pessoas, seja com a tecnologia direcionada diretamente para o turismo (como apli-
cativos de hotéis, agéncias de viagem, companhias aéreas e tradutores), seja indiretamente
direcionada (como aplicativos de carros particulares, mapas, restaurantes).

E bem visivel o quéo simples se tornou reservar leitos em um hotel ou anunciar uma
promocdo de determinado pacote de viagem, ja que com alguns cliques essas acdes podem ser
concluidas pelo computador ou por dispositivos moéveis, contando também com a disponibili-
zacdo de informagdes sobre os produtos, formas de pagamento, e até um contato online com
a empresa para tirar davidas.

Existe também o sistema GDS (Global Distribuition System) que é um dos softwares
que possibilita uma agilidade do outro lado da tela, verificando a disponibilidade de vagas e
calculando valores automaticamente. Diante de tudo isso, “O turismo se transforma em algo
muito além de uma atividade de lazer, um elemento fundamental de valor agregado na socie-
dade do conhecimento” (OLIVEIRA, 2006, p. 21 apud NAKASHIMA; CALVENTE, 2016,
p. 18).

Pode-se dizer que o turismo no Brasil surgiu ligado ao lazer, diferentemente da Europa
(MULLER et al, 2011, p. 695). A partir dos anos 50, o turismo de massa passou a acontecer,
apesar de que foi algo que ndo alcangou toda a populacdo. Neste mesmo periodo, o Estado
passou a intervir nas questdes, criando 6rgaos e institui¢des para tratar do assunto “Turismo”.
No ano de 1953, algumas cidades como Belo Horizonte, Recife e Salvador, criaram seus pro-
prios 6rgdos administradores da atividade.

Foi durante o mandato de Juscelino Kubitschek (1956-1961) que aconteceram algumas
mudancgas significativas, como a criagéo do Decreto n°. 44.863 de novembro de 1958, referente
a COMBRATUR (Comisséo Brasileira de Turismo, hoje chamada de Companhia Brasileira de
Turismo), considerada a primeira politica publica feita pelo estado voltada para o Turismo (VI-
CENTINO, 2011, p. 402).
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Nos anos 60 também houve o surgimento de alguns 6rgaos: a Embratur que “[...] foi
criada em 1966, por meio do Decreto-Lei 55, que criou também o Conselho Nacional de Tu-
rismo e definiu uma politica nacional para o setor. Desde entdo, o turismo brasileiro trilhou
muitos caminhos, ganhou profissionalismo e amadureceu” (EMBRATUR, 2018).

Com todo esse avanco, houve uma campanha para oficializar o turismo no pais, que se
iniciou com a Confederacdo Nacional do Comércio. Foi no ano de 1985 que houve a criagao
do Conselho Nacional de Turismo, pois a atividade turistica precisava de “[...] uma atuagdo
prépria, especializada, com a¢fes mais eficazes e capazes de atender as necessidades reais do
setor” (ABRESI, 2017).

Abordando os transportes, a utilizag&o de avides de grande porte no Brasil, juntamente
com os investimentos nos aeroportos e na infraestrutura em geral, trouxeram também uma mo-
dificacdo na evolucgdo da rede hoteleira. A partir do Fundo Geral de Turismo (Fungetur), incen-
tivos foram sendo gerados para “[...] a construg¢@o de hotéis intermediarios no inicio dos anos
60” (GENTA, 2006, p. 19).

Os anos de 1970 foram marcados pela entrada das cadeias hoteleiras internacionais
(GENTA, 2006, p. 19), e pode-se dizer que foi uma década em que o turismo foi 0 ponto prin-
cipal em vérias discussdes. Houve o inicio de eventos que tinham como centro o setor turistico,
o primeiro foi realizado pela Escola de Comunicacao de Artes da Universidade de Sdo Paulo.
Além disso, a Faculdade de Turismo do Morumbi foi a primeira a oferecer o curso superior de
turismo, a partir de 1971 (MULLER et al, 2011, p. 697).

No que diz respeito a década de 90, houve a Eco-92, também conhecida como Ri092,
Organizada pela Confederacdo das Nacdes Unidas e realizada no Rio de Janeiro, que tinha
como objetivo a conscientizacdo sobre o controle da utilizacdo dos recursos ambientais. E é um
ponto bem interessante para o turismo, pois muitos atrativos que existem pelo mundo sdo da
natureza, como montanhas, rios, lagoas, fendmenos naturais. Ou seja, a maioria de seus produ-
tos podem ser extinguidos, caso sejam mal administrados, por isso € necessario que as atitudes
da populagéo sejam realizadas sabendo das consequéncias que podem causar, e evitando que
impactos negativos acontecam (GENTA, 2006, p. 27). Dai a importancia de um evento como
aquele.

Em 2003, houve a criagdo do Ministério do Turismo a partir da Medida Provisoria n°
103, no dia 01 de Janeiro, que depois se tornou a Lei n° 10.683/03, j& que anteriormente 0
Turismo estava em conjunto com o setor Esportivo em um Gnico ministério. Porém, no ano de

2019, o Ministério do Turismo uniu-se novamente ao do Esportes.
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E, através do Ministério do Turismo, houve a elaboracdo do Plano Nacional de Turismo,

o qual

[...] deve ser o elo entre os governos federal, estadual e municipal; as entidades néo
governamentais; a iniciativa privada e a sociedade no seu todo. Deve ser fator inte-
gracdo de objetivos, otimizacdo de recursos e juncdo de esforcos para incrementar a
qualidade e a competitividade, aumentando a oferta de produtos brasileiros nos mer-
cados nacional e internacional. [...] O Plano Nacional foi concebido de forma coletiva,
com uma ampla consulta &s mais diversas regides brasileiras e a todos os setores re-
presentativos do turismo e constitui-se em um processo dindmico de construgéo per-
manente. Traduz uma concepgdo de desenvolvimento que, além do crescimento,
busca a desconcentracdo de renda por meio da regionalizacdo, interiorizacéo e seg-
mentacéo da atividade turistica (BRASIL, 2003a, p. 6).

O PNT também traz atualizacfes de como esta a situagdo brasileira em relacéo ao tu-
rismo. Por exemplo, de acordo com o Ministério do Turismo, o Brasil ocupava a 662 posi¢do
(2006/2007) em relacao aos termos de competitividade global de produtividade, indo para a 482
posicdo em 2012/2013, além de que desde a criacdo da Mtur até os anos de 2012, o pais teve
em média 5,06 milhdes de turistas internacionais. A partir desses e de tantos outros resultados,
foram estabelecidas uma visdo futura para o PNT 2013-2016, de que o Brasil esteja entre uma
das trés maiores economias turisticas do mundo até o ano de 2022. Para isso ser alcangado seria
necessario um “[...] planejamento e implementacdo de um conjunto de politicas publicas e agdes
para concretizar essa visao” (BRASIL, 2014, p. 110). Os objetivos trazidos nesse PNT sao:
“Incentivar o brasileiro a viajar pelo Brasil; Incrementar a geracdo de divisas e a chegada de
turistas estrangeiros; Melhorar a qualidade e aumentar a competitividade do turismo brasileiro;
Preparar o turismo brasileiro para os megaeventos” (BRASIL, 2014, p.110).

Ja o PNT mais atual, ou seja, o de 2018-2022 explana que como o turismo € uma ativi-
dade que ndo precisa de grandes investimentos “[...] para a criacdo de postos de trabalho, prevé-
se a melhora desse cenario nos proximos anos”, e dentro dessa melhora estaria 0 turismo naci-
onal, no qual possui um indicador de expanséo, este sendo calculado a partir da quantidade de
empréstimos concedidos por bancos oficiais, sendo estes Caixa, Banco do Brasil, Banco do
Nordeste, entre outros. E essas “[...] linhas de crédito destinam-se a construcdo de reformas de
equipamentos turisticos (BRASIL, 2018, p. 28). E notavel que os planos nacionais de turismo
basicamente mantém suas principais metas, ja que muitas vezes estas ndo conseguem ser alcan-
cadas dentro daquele determinado prazo e sdo reformuladas ou até mantidas para documento

seguinte.
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Existem outros planos direcionados para a atividade turistica, e de forma a diferenciar
o planejamento de desenvolvimento turistico do planejamento do marketing turistico, o Minis-
tério do Turismo ainda em 2003 desenvolveu o Plano Aquarela - Marketing Turistico Interna-
cional (2003-2006), que serviu de instrumento para impulsionar o turismo, voltado para os tu-
ristas internacionais. Visando complementar esse planejamento o Mistério divulgou em 2005 o
Plano Cores do Brasil - Marketing Turistico Nacional, dessa vez com foco nos turisticas do-
mésticos, esse plano seguiu a mesma premissa do Aquarela e analisou 111 roteiros turisticos
que estavam em fase de estruturacdo (BRASIL, 2003b).

Uma vez que o Plano Cores deveria integrar o Plano Aquarela, ambos os planos foram
feitos seguindo a mesma metodologia, divididos em 3 fases, onde na primeira foi realizado um
diagnostico com a identificacdo da situacdo do turismo brasileiro e suas potencialidades , na
segunda a formulacdo da estratégia de marketing e na terceira o plano de operacdo em si, de
acordo com cada segmento turistico, sendo sugeridos o produto, o publico alvo e a estruturacdo
para o desenvolvimento de a¢Oes de marketing para cada um (BRASIL, 2005).

O Plano Aquarela teve tamanha importancia que serviu de base para o planejamento
dos anos posteriores de tal forma que o plano de marketing atual leva a mesma nomenclatura e
possui caracteristicas semelhantes, mas com processo metodoldgico atualizado para as neces-
sidades atuais.

Para estruturar uma atividade tdo ampla como a turistica, o Ministério do Turismo faz
uso de uma estratégia denominada segmentacao turistica. Essa forma de organizagédo consiste
em identificar as caracteristicas da oferta e as necessidades da demanda, criando conjuntos que
possuam padrdes de consumo semelhantes, e dessa maneira preparar a gestdo para atender tanto
0S equipamentos turisticos quanto os turistas. (BRASIL, 2010, p. 5, grifo nosso). Em virtude
disso, 0 MTur determinou os principais segmentos para o desenvolvimento da atividade no pais
e, dentre esses, trés receberdo destaque ao longo desta proposta: sdo eles o Turismo Cultural, o
Turismo Pedagogico, e o Turismo de Negdcios e Eventos.

O Turismo Cultural diz respeito as “[...] atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimdnio histdrico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura” (BRASIL, 2006, p. 13,
grifo nosso). Devido a diversidade cultural do pais, ele tornou-se bastante extenso e, como con-
sequéncia, foi dividido pelo Ministério em diferentes tipos.

Dentre essas divisdes, aparece o turismo cinematografico que “[...] caracteriza-se pelos

deslocamentos motivados para a visitacdo a locais ou atragdes que tiveram apari¢cdo no cinema
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ounaTV [..]” (BRASIL, 2010, p. 22). Assim, percebe-se que curtas e longa-metragens, pro-
gramas de TV, dentre outros tipos de produgdes audiovisuais, podem influenciar o turista a
visitar determinados destinos (que ndo necessariamente fossem considerados como turisticos
antes de servirem como cenario destas producdes). Esse tipo de turismo cultural se apresenta
de tal forma que os turistas que o realizam possuem até uma nomenclatura especifica, sendo
conhecidos como set-jetters.

Quando se trata da conceituacdo do segmento de eventos, 0 Mtur o traz acoplado com
0 segmento de negdcios, pois ambos possuem as mesmas caracteristicas da demanda turistica.
Nessa perspectiva, o conceito de Turismo de Eventos e Negdcios é definido como um agrupa-
mento de atividades turisticas “[...] decorrentes dos encontros de interesse profissional, associ-
ativo, institucional, de carater comercial, promocional, técnico, cientifico e social” (BRASIL,
2006, p. 46), ou seja, a motivacdo do turista é participar desses acontecimentos, contanto que
nédo tenha como objetivo a obtencdo de lucro. Dentre os diversos tipos de eventos existentes
(networking, oficinas, workshops, shows, mesa redonda, etc), hd o Festival, que é definido
como um conjunto de diversas atividades centralizadas em uma tematica na qual normalmente
é voltada para a expressao cultural, como musica, arte, cinema, etc. A programacao pode ter as
dindmicas sendo realizadas simultaneamente, ou ndo. Além de que é possivel durar dias e haver
mais de uma local para a execucéo deste (DICIONARIO CONCEITOS, 2016).

Outra ramificacdo do turismo que sera utilizada neste projeto sera o Turismo Pedag6-
gico, o qual ocorre quando a motivagao da atividade turistica ¢ didatica. “Caracterizado primor-
dialmente por viagens de estudo ao meio, € uma ferramenta de auxilio para a construcdo da
percepcéo da realidade por parte dos alunos, uma vez que lhes permite entrar em contato com
a realidade concreta” (ADVENTURE TURISMO, 2018).

A Embratur, e posteriormente o Ministério do Turismo, trouxe alguns documentos im-
portantes para o setor do turismo, como por exemplo, o Inventario da Oferta Turisticais e 0
Anuario Turistico. Este ultimo traz dados sobre o turismo no Brasil, como recepg¢éo e emissao
de turistas. No Anuario de 200516 (que € referente ao ano de 2004, mas podem-se encontrar
informacdes de comparacdo de dados ao ano anterior) foi totalizado em 2003, 4.132.847 de
turistas que entraram no Brasil, e em 2004 houve um aumento consideravel, totalizando
4.793.703 de turistas.

15 “O Inventario da Oferta Turistica consiste no levantamento, identificagdo e registro dos atrativos turisticos, dos
servicos e equipamentos turisticos e da infra-estrutura de apoio ao turismo como instrumento base de informacdes
para fins de planejamento, gestdo e promocao da atividade turistica” (BRASIL, 2011, p. 20).

16 Primeiro Anuério Estatistico publicado pelo Ministério do Turismo (BRASIL, 2005, p. 15).
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Em 2014, ocorreu a Copa do Mundo no Brasil, e 0 nimero de turistas foi de 6.429.852,
e apesar de ter um aumento no fluxo, néo foi tdo grande comparado ao ano de 2013 (5.813.342
turistas) (BRASIL, 2015, p. 8). Outro evento sediado no Brasil foram as Olimpiadas realizadas
no ano de 201617, e trazendo um total de 6.578.074 turistas, novamente, ndo houve um aumento
tdo grande comparando com 2015, que trouxe um total de 6.305.838 turistas. E no ano de 2018,
foi lancado o Anuario (BRASIL, 2018, p. 9) referente ao ano de 2017, trazendo um total de
6.588.770 turistas externos.

O mundo nos dias de hoje esta “atualizado”, a comunicagdo, o deslocamento, a habita-
cao, basicamente tudo que o ser humano precisa ou faz se tornou, de certa forma, mais fécil.
Vendo os acontecimentos das eras, percebe-se que ndo foi sempre assim; houve incontaveis
mudancas tanto politicas, como sociais e tecnologicas que influenciaram direta ou indireta-
mente na vida das pessoas e, consequentemente, naquilo que elas praticam. O turismo € apenas

um exemplo de tantas outras areas que evoluiram.

2.3 VIAJANDO PELO CINEMA

Como foi visto até aqui, o turismo veio a se desenvolver a partir do fenbmeno das via-
gens, mas e quanto ao cinema? Bem, Bernardet (1980, p. 12 apud PERLIN, 2010, p. 21, grifo
do autor) explica que ele teve inicio, por volta de 1895, em Paris, e foi visto como uma ilusdo.
O autor afirma que a “[...] imagem na tela era em preto e branco e nao fazia ruidos, portanto
ndo podia haver ddvida, ndo se tratava de um trem de verdade. S6 podia ser uma ilusdo. E ai
que residia a novidade: na ilusdo. Ver o trem na tela como se fosse verdadeiro”.

Ainda que se possa dizer que as primeiras exibi¢6es tenham ocorrido na década de 1890
e que esse tipo de impressédo (de estar sendo iludido) acabou por popularizar o cinema, Masca-
rello (2006, p. 18) faz questéo de lembrar de que nao “[...] existiu um Unico descobridor do
cinema, € 0s aparatos que a inven¢ao envolve ndo surgiram repentinamente num unico lugar”.
Dessa maneira, autores como Perlin (2010) e Hayata; Madril (2009), além do proprio Masca-
rello, tratam do historico do cinema de acordo com a criagdo desses “aparatos” e das exibigdes

que foram sendo feitas pelos diversos criadores da época.

17 (BRASIL, 2017, p. 9).
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E bastante comum de se encontrar ao ler os trabalhos desses e de outros autores, men-
¢Oes aos irmdos Lumiére e o seu cinematografois, que, apesar de ndo terem sido os primeiros a
realizarem as exibicdes publicas, foram os mais conhecidos. Hayata; Madril (2009, p. 37) afir-
mam que na primeira sessao feita pelos Lumiére havia cerca de 30 espectadores e ja no dia
seguinte foram mais ou menos dois mil. Pode-se dizer que gracas a repercussao da apresentacao
deles que o cinema passou a se popularizar ndo apenas nos paises europeus, mas também na
Ameérica do Norte, e que mais invengdes relacionadas as imagens em movimento foram sur-
gindo e se modernizando. No inicio, as apresentaces na Europa ocorriam, principalmente, nos
cafés, ja nos EUA, nos populares vaudevilesie (MASCARELLO, 2006, p. 19).

Ap0s o sucesso dos Lumiére, outros aparelhos foram sendo aprimorados e companhias
e produtoras de cinema foram surgindo, entre elas, a Vitagraph Company of America (1898),
American Mutoscope and Biograph Company (1895), Star Film ( 1986) e a Companhia Pathé
(1986) (MASCARELLO, 2006, p. 21). Esta ultima, como ressalta o autor, chegou a dominar o
mercado internacional de cinema até a Primeira Guerra Mundial, chegando a comprar outras
patentes, como a da Star Film e a dos Irmaos Lumiere. Com a existéncia dessas e de outras
companhias ocorreram varias mudangas. “Em 1907, a maioria dos filmes ja procurava contar
historias. [...] O periodo de transicdo, entre 1907 e 1913-1915, vera o desenvolvimento das
técnicas de filmagem, atuacdo, iluminagdo, enquadramento2o e montagem [...]” (MASCA-
RELLO, 2006, p. 41).

Esses e outros elementos sdo até hoje indispensaveis na industria do cinema. Bernardet
(2000, p. 37 apud DUARTE, 2002, p. 27, grifo nosso) afirma que existiam algumas formas de
expressdo cinematograficas basicas “[...] 1) a sele¢do de imagens na filmagem; chamasse to-
mada a imagem captada pela camera entre duas interrupgdes; 2) organizag¢ao das imagens numa
sequéncia temporal na montagem; chamasse plano uma imagem entre dois cortes”. Ja Duarte
(2002, p. 27) explica que o conceito de montagem seria “[...] a operagao realizada ao final das
filmagens, na qual os diferentes planos filmados séo organizados numa sequéncia temporal, de
forma a dar sentido a histéria que esta sendo contada”.

Entretanto, com o advento da Primeira Guerra Mundial (1914-1918), as transformaces

foram ainda maiores e o controle do mercado cinematografico deixou de ser dos europeus. “As

18 “Era uma caixa de madeira, dotada externamente de uma manivela operada manualmente, que fazia avancar
uma fita de celuldide onde se sucediam uma série de “fotogramas” (como os slides) projetados a uma velocidade
de 16 a 18 destes quadrinhos por segundo” (HAYATA; MADRIL, 2009, p. 36).

19 Mascarello (2006, p. 19) explica que eles eram “[...] uma espécie de teatro de variedades em que se podia
beber e conversar, que tinha se originado dos saldes de curiosidades”.

20 Duarte (2002, p. 43) descreve como sendo a “[...] composicao de imagens dentro dos limites fisicos da tomada”
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inddstrias cinematograficas da Franga, Reino Unido, Italia entre outras reduziram drasticamente
suas produgdes. Com isto surge um novo pais que passou a dominar a industria do cinema, 0s
Estados Unidos, aliado a uma grande poténcia, Hollywood” (PERLIN, 2010, p. 22). Assim
sendo, pode-se dizer que Hollywood fez com os EUA fossem os maiores beneficiarios da guerra
em questdo cinematogréfica, houve o surgimento dos primeiros grandes estudios, e mesmo de-
pois de ela chegar ao fim, o distrito californiano ndo perdeu sua hegemonia (PERLIN, 2010, p.
25). O confronto fez com que a década de 1920 marcasse 0 inicio de diversos movimentos que
influenciaram bastante o desenvolvimento do cinema, que saia do seu estagio preliminar de
linguagem.2:

Um dos movimentos de destaque é o chamado Expressionismo alemédo (1920-1930),
que de acordo com Denvir (1977, p. 4 apud MASCARELLO, 2006, p. 58, grifo nosso) repre-
sentou “uma doutrina que envolvia 0 Uso extatico da cor e a distor¢cdo emotiva da forma, res-
saltando a projecao das experiéncias interiores do artista no espectador”. As obras expressio-
nistas buscavam trazer um mundo subjetivo, os conflitos emocionais, causando uma mescla de
sentimentos e um grande impacto nos espectadores e nos métodos narrativos da época (DU-
ARTE, 2002, p. 29; MASCARELLO, 2006, p. 67). Entre as obras que marcaram esse movi-
mento, O gabinete do Dr. Caligari (1920, Robert Wiene) é tida como a mais significativa e a
que inspirou as demais producdes.

A antiga Unido Soviética também foi responsavel por uma mudanca marcante na histé-
ria do cinema, trazendo novas concepg¢des de montagem. Sergei Eisenstein, um dos nomes de
destague nesse quesito, foi responsavel pelo que ficou conhecido como montagem de atraces,
Mascarello (2006, p. 120), seguindo a explana¢édo do proprio Eisenstein afirma que essa forma
de montagem diz respeito a “[...] todo elemento que submete o espectador a uma acao sensorial
ou psicoldgica, experimentalmente verificada e matematicamente calculada, com o propdsito
de nele produzir certos choques emocionais [...]”. Ele apresentou essa forma de organizacao
em obras como: Encouragado Potemkin (1925, Serguei Eisenstein) e Outubro (1927, Sergueli
Eisenstein).

Em meio a esses movimentos, os filmes passaram por mudancas com relacdo a cor, e
deu-se a introducdo do cinema falado, além do fato de que, gradativamente, as peliculas foram
aumentando de duracdo (devido a evolucdo das técnicas e do interesse do publico ter crescido).
Sobre a introdugdo do som no cinema, Hayata; Madril (2009, p. 40) reconhecem que “[...] em
06 de Outubro de 1927, a Warner Brothers apresenta ‘O Canto de Jazz’, de Alain Crosland.

21 Mascarello (2006, p. 22) afirma que durante os seus primeiros 20 anos o cinema estava mesclados com outras
expressoes culturais estando, dessa maneira, nesse estagio.
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Com o grande sucesso obtido, a Warner compra salas exibidoras. Enfim, o cinema que comegou
mudo se tornou falado”. Todavia, antes disso acontecer, os filmes, por vezes, tiveram um acom-

panhamento musical.

The ‘silent’ cinema was presented with a musical background, just as earlier forms of
entertainment had been, from slide shows to stage melodramas to grand opera. Big
city theatres that could sell thousands of tickets a day had their own full-sized house
orchestras to play the musical accompaniment to their films. Smaller theatres had
smaller orchestras or perhaps a two- or three-piece combo (JACOBS, 1999, p. 7)22.

Quanto a aplicacéo de cor nos filmes, variadas foram as formas utilizadas, mas, segundo
Jacobs (1999, p. 3), durante esse periodo, as mais comuns eram através do tingimento e da
tonificacdo e que, uma vez feitas em conjunto, obtinha-se a apari¢do de duas cores. O autor
ainda esclarece que o primeiro método consistia em dar um banho de corante na imagem, € 0
segundo num processo quimico que alterava a imagem para um composto metalico de cor di-
ferente.

Por volta dos anos 1930-1940, um dos destaques da evolucdo da indUstria cinematogra-
fica pode ser atribuido a Hollywood, que vivia sua era de ourozs. Grandes obras foram produ-
zidas nesse periodo como Scarface (1932, Howard Hawks), Luzes da cidade (1931, Charlie
Chaplin), E o vento levou (1939, Victor Fleming), O morro dos ventos uivantes (1939, William
Wyler), etc. Mesmo tendo passado por uma fase complicada durante e a ap6s a Segunda Guerra
Mundial e sendo influenciada pelo surgimento da televisao, Hollywood conseguiu se recuperar
e até hoje é tida como um dos locais mais relevantes (se ndo o mais relevante) quando se trata
de cinema (PERLIN, 2010, p. 25).

Tanto a Italia quanto a Franca também serviram de palco para movimentos que contri-
buiram para o desenvolvimento do cinema. Comecando em 1940, na Italia surgiu o que veio a
ser conhecido como o Neo-realismo, que consistia em retratar a realidade do pais no pos-guerra.
Os filmes eram feitos com baixo or¢camento e sem recursos sofisticados e grandes estruturas
para a producdo, sem atores profissionais ou enredo, mas com cenarios que revelavam o dia-a-

dia das familias, da maneira mais realista possivel. Teve como destaque filmes como Roma

22 O cinema mudo foi apresentado com um pano de fundo musical, da mesma maneira que formas de entreteni-
mento anteriores, desde as apresentacdes de slides aos melodramas de palco até a grande Opera. Os grandes teatros
da cidade que podiam vender milhares de tickets por dia tiveram suas proprias orquestras domésticas de tamanho
normal para tocar o acompanhamento musical de seus filmes. Teatros menores tinham orquestras menores ou
talvez um combo de duas ou trés pegas. (traducdo nossa)

23 Perlin (2010, p. 26) explica que durante essas décadas hollywood viveu um de seus periodos mais prosperos,
uma vez que outros ndo haviam conseguido se recuperar totalmente das mudancas ocorridas na Primeira Guerra
Mundial, e por isso o autor faz uso dessa denominagéo.
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cidade aberta (1945, Roberto Rossellini) e Ladréo de bicicleta (1948, Vittorio De Sica) (DU-
ARTE, 2002, p. 30).

De volta a Franca, onde tudo comecou, apresenta-se nos anos 1950 a Nouvelle Vague
que “[...] foi o primeiro movimento cinematografico produzido com base em um interesse pela
memoria do cinema” (MASCARELLO, 2006, p. 224). Essa “nova onda” francesa, apresentava
novas formas de se fazer e de compreender o cinema, gerando varias discussdes estéticas, ob-
tiveram destaque Le beau serge (1958, Claude Chabrol), Os Incompreendidos (1959, Francois
Truffaut) etc, segundo Duarte (2002, p. 31).

Existiram outros movimentos que influenciaram o cinema, diversas novas técnicas fo-
ram criadas até chegar a conjuntura do cinema atual, e a nacionalidade de cada producdo, até
hoje, transmite caracteristicas e conceitos proprios. Por exemplo, segundo Agéncia Nacional
de Cinema (ANCINE), as produc6es audiovisuais podem ser divididas de acordo com a sua
duracdo em: curtas-metragens (de até 15 minutos); médias-metragens (aqueles duram mais de
15 minutos e chegam a, no méaximo, 70 minutos); e os longas-metragens (com duragao superior
a 70 minutos). Ja seguindo os preceitos norte-americanos e britanicos, a classificacdo média-
metragem nao existiria, sendo considerados apenas os curtas (até 40 minutos) e os longas (su-
periores a 40 minutos) (FANTASTICO MUNDO AUDIOVISUAL, 2012).

Os filmes, além de possuir categorias de acordo com seu tempo de dura¢do, também séo
comumente agrupados segundo seu género. Os géneros cinematograficos podem ser tidos como
categorias que agrupam filmes com determinadas afinidades (NOGUEIRA, 2010, p. 3). Esse
tipo de classificacdo independe do tempo de duracdo da obra, levando em consideracao alguns
critérios. Apesar da dificuldade de se estabelecer apenas uma definicdo para o que seria género
e quais os critérios a serem considerados, Nogueira (2010, p. 3) afirma que “um género cine-
matografico € uma categoria ou tipo de filmes que congrega e descreve obras a partir de marcas
de afinidade de diversa ordem, entre as quais as mais determinantes tendem a ser as narrativas
ou as tematicas.” No entanto, 0 autor faz questdo de salientar que ainda que toda obra possa
fazer parte de um dado género, isso ndo ira impedi-la de apresentar caracteristicas de outros
tipos.

Essa forma de classificagdo surgiu com o sistema de estudios que comegaram a se esta-
belecer por volta dos anos 1920-1930 (PERLIN, 2010, p. 27). Com o decorrer dos anos, diver-
sas foram as categorias reconhecidas. Nogueira (2010), por exemplo, no seu manual de cinema
sobre géneros cinematograficos, aborda os que ele categoriza como cléssicos (agcdo, comédia,
drama, fantéstico, ficcdo cientifica, film noir, musical, terror, thriller, western, subgéneros),

além de tratar separadamente o cinema de animacéo e o cinema experimental. Ainda segundo
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0 autor, existem varios outros géneros, como o cinema documental, e que mesmo ndo sendo
tratados na obra s&o de extrema importancia e abrangéncia.

A partir dessa discussdo e para oferecer um panorama do desenvolvimento historico do
cinema agora em terras brasileiras, serdo utilizadas duas classificacdes temporais fundamentais:
a primeira proposta por Gomes (1996) que traz o cinema nacional subdividido em 5 “épocas”,
que véo desde os primérdios do audiovisual no pais até o ano de 1966; e uma categorizagdo
mais atual, de Paziani (2016), também apresentada em ordem cronologica (5 fases), mas que
adentra, ao contrario da primeira classificacao, no cinema do século XXI.

A chegada do cinema no Brasil aconteceu no ano de 1896, no Rio de Janeiro, através de
uma maquina de exibicdo chamada de Omniographo2s. “Nota-se a relativa proximidade entre o
invento dos irmdos Lumiére (28/12/1895) e sua chegada ao Brasil” (CAMPOS, 2004, p. 2).
Nessa 12 época/1? fase do cinema, o desenvolvimento se assemelhou mais aos padrées interna-
cionais do que em qualquer outro momento. Em 1897, a primeira sala de cinema fixa foi criada
no Rio, e é também nesse ano que ocorre a primeira filmagem no pais feita pelo italiano Vittorio
di Maio.

A partir disso, salas de cinema comegaram a surgir em algumas outras (poucas) capitais,
e “pelo pais afora seguiam cinegrafistas itinerantes registrando coisas e projecionistas exibindo-
as, bem como ao material importado de séries de filminhos de diversas proveniéncias” (FIN-
GUERUT, 1986 apud CAMPOS, 2004, p. 4). Mesmo com a presenc¢a desses cinegrafistas “am-
bulantes”, Gomes (1996, p. 23) relata que as exibi¢des de mais importancia se limitavam aos
estados de S&o Paulo e Rio de Janeiro.

Além disso, esse momento inicial do cinema brasileiro € mais marcado por exibi¢des de
filmes estrangeiros do que nacionais (fator que acaba por caracterizar a histéria do cinema bra-
sileiro como um todo). Até 1907, todas as filmagens brasileiras eram sobre temas relacionados
a imagens naturais (GOMES, 1996, p. 24). O chamado “filme posado”2s5 s6 comegou a ser feito

a partir do ano seguinte.

Entre 1908 e 1911, o Rio conheceu a idade de ouro do cinema brasileiro, classificagdo
valida a sombra da cinzenta frustracao das décadas seguintes. Os géneros dramaticos
e comicos em voga eram bastante variados. Predominavam inicialmente os filmes que

24 Segundo Souza (2007, p. 21, grifo nosso) tal instrumento foi descrito da seguinte forma, num momento pos-
exibigdo: “Omnidgrafo - Com esse nome tdo hibridamente composto, inaugurou-se ontem as duas horas da tarde,
em uma sala & Rua do Ouvidor, um aparelho que projeta sobre uma tela colocada ao fundo da sala diversos espe-
taculos e cenas animadas por meio de uma série enorme de fotografias. (...) cremos ser este 0 mesmo aparelho a
que se da o nome de cinematoégrafo. (...)".

25 “A fic¢do cinematografica, [...] a fita de enredo” (GOMES, 1996, p. 24).
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exibiam os crimes, crapulosos ou passionais, que impressionavam a imaginagdo po-
pular. No fim do ciclo o publico era sobretudo atraido pela adaptagdo ao cinema do
género de revistas musicais com temas de atualidade (GOMES, 1980, p. 28 apud
CAMPQS, 2004, p. 5).

Na 22 (1912-1922) e 3% época (1923-1933) do cinema segundo Paulo Gomes e da metade
para o fim da 12 fase (1890-1930) proposta por Paziani, € que realmente ocorre a rendicdo das
exibicdes de cinema para a industria internacional. Os cineastas brasileiros conseguem ter seus
filmes exibidos “gracgas apenas a benevoléncia de um ou outro proprietario de cinema” (GO-
MES, 1996, p. 48). H& um declinio na producéo brasileira entre 0s anos de 1912 e 1922, esta
que vem a tomar um ritmo maior a partir da década seguinte. Com isso, é na 3% época que
surgem os classicos do cinema mudo brasileiro, além da coexisténcia (que ndo durou muito)
destes com os ent&o novos filmes falados. E ai também que outros locais de producao recebem
foco, entre eles estdo: Campinas, Recife e Belo Horizonte.26

Quando se trata da chegada dos filmes com som ao Brasil, Viany (1987 apud CAMPOS,
2004, p. 10) relata: “O advento do cinema falado provocou no Brasil as mesmas controvérsias
que ocorreram por todo o mundo, e ndo faltavam os estetas que vaticinavam um fim rapido e
inglorio para 0 monstrengo”. Entretanto, os espectadores brasileiros logo se acostumaram a ler
as legendas, ao contréario de tal previsdo. Assim, o publico ficou habituado a ver filmes estran-
geiros, agora com som, mas as producdes brasileiras continuavam a ser silenciosas. “Quando o
nosso cinema mudo alcanca relativa plenitude, o filme falado ja estd vitorioso em toda parte”
(GOMES, 1980 apud CAMPQS, 2004, p. 10).

Entre os anos 20 e 50 (4* época e 2° fase) “a emergéncia de uma produgdo de nivel
nacional [...] culminou com a cria¢do das companhias cinematograficas Atlantida (1941) e Vera
Cruz (1949)” (PAZIANI, 2016, p. 43), além do estudio Cinédia, surgido em 1930, que concebeu
e popularizou o género cinematografico mais popular da época no pais: a comédia musical,
mais conhecida como “chanchada”27 (GOMES, 1996, p. 73). E ai também que se inicia o ques-
tionamento cultural em relacdo aos filmes de cunho popular (as chanchadas) e os de cunho
nacionalista (derivados da situacdo politica nacional da época). Principais acontecimentos, se-

gundo Gomes (1996, p. 75): “golpe comunista, golpe imperialista, golpe de Getulio Vargas,

26 E ai que surgem os ciclos regionais do cinema brasileiro, a partir do momento que a producio comega a se
espalhar além do eixo S&o Paulo-Rio de Janeiro. “Os “ciclos regionais” sdo elementos da periodiza¢do do cinema
brasileiro, organizados dentro da perspectiva da aglutinacdo da producéo e, logo, excluem uma articulagdo com a
exibi¢do” (CARVALHO, 2007, p. 188, grifo do autor). O Ciclo do Recife em particular sera explanado posterior-
mente.

27 “Quanto as caracteristicas basicas deste género podemos salientar o forte apelo ao popular, a comicidade, a
parddia e também a onipresenca musical; sobretudo de ritmos ligados ao carnaval” (CAMPOS, 2004, p. 12).



41

golpe contra Gettlio Vargas, nossa participacdo na Segunda Guerra Mundial...””). Pensava-se
mais a fundo de que o ato de produzir filmes era “bem mais que a oportunidade de registrar
acontecimentos, entendendo que o cinema, antes de tudo, contava histérias, era uma linguagem
artistica” (FERREIRA, 2006, p. 11).

Além disso, foi entre os anos 50 e 60 que surgiram os festivais de cinema no Brasil.
Sobre o assunto, Leal; Mattos (2007, p. 27 apud ARAUJO; GRACA, 2013, p. 6) dissertam:

[...] o primeiro festival de que se tem noticia no Brasil foi o Festival Internacional de
Cinema do Brasil, ocorrido em S&o Paulo e tendo sua Unica edigdo em 1954. Em 1965,
acontecia em Brasilia a Semana do Cinema Brasileiro, que em 1967 passou a ser cha-
mada de Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro. Outros festivais foram surgindo a
partir da decada de 1960, com destaque para o Festival de Cinema Brasileiro de Gra-
mado, realizado pela primeira vez em 1973.

Ainda na 5% época de Gomes (1950-1966) e a 32 fase de Paziani (1955-1960), a producéo
durante tais periodos foi estavel e constante. H4 um “florescimento de uma produgdo cinema-
tografica anticomercial e anti-hollywoodiana” (PAZIANI, 2016, p. 44). E nos anos 60 que surge
o Cinema Novo.

O movimento dos “cinemanovistas” foi marcado pelo intuito de produzir obras que in-
citassem discussdes sobre a realidade do pais. Havia a necessidade criar um contetdo estimu-
lante, ainda que amador. Os cineastas do movimento (destaque para Glauber Rocha, Joaquim
Pedro de Andrade, Paulo César Saraceni, Leon Hirzman, Carlos Diegues e David Neves: mais
do que participantes, fundadores) se inspiravam pelo neo-realismo italiano e pela Nouvelle Va-
gue Francesa, e a producdo era dividida, segundo Mascarello (2006, p. 292), “em trés grandes
tematicas ligadas a vida em um pais ainda fortemente rural: a escravidao, o misticismo religioso
e a violéncia predominantes na regido Nordeste”.

Apos o golpe militar de 1964, a questdo principal foi a da “estética da fome”, proposta
por Glauber Rocha, trazendo filmes que retratavam (de forma mais sombria do que as produ-
cOes feitas até aquele momento) situacBes de miséria e violéncia. A censura da ditadura militar
dificultou a producéo dos cineastas participantes, muitos sendo presos e perseguidos — até que
houve uma eventual dispersdo do movimento (MASCARELLO, 2006, p. 295). Entrando na 42
fase (1970-1980) de sua linha do tempo, Paziani (2016, p. 44) explana, sobre a relagdo entre o

cinema e o regime militar:

[...] a producdo filmica nacional fora alvo de controle ideoldgico, através da
criacdo da Embrafilme, em 1974: uma das medidas tomadas pelos militares
foi a censura aos filmes ligados ao Cinema Novo. Para a Embrafilme — como,
de resto, para os governos militares —, era necessario esvaziar qualquer sentido
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critico ao regime e difundir o cinema como “entretenimento”, de preferéncia,
familiar.

Entretanto, a criacdo da Embrafilme acaba por impulsionar a presenca da producéo na-
cional nos cinemas. “A Embrafilme marca [...] uma etapa onde se obteve um relativo sucesso
de mercado, [...] e a consolidacéo da presenca do Estado como agente interventor da politica,
legislagdo ¢ mercado cinematografico” (CAMPOS, 2004, p. 17). Isso ndo dura muito tempo;
durante o governo de Fernando Collor em 1990, ha o fechamento da Embrafilme. Tal fato leva
a uma inércia quase que total da producdo cinematografica brasileira.

A partir disso, entdo, ha inicio do que seria chamado um periodo de “Retomada”2s (5% e
ultima fase) do cinema brasileiro, apds a decaida derivada do fim da Embrafilme. Paziani (p.
45) relata que “emergiu uma safra de filmes que tiveram boa recep¢ao da critica e até recordes
de publico”. Além disso, a produgdo nacional comegou a ser vinculada as leis de incentivo a
cultura, que de certa forma substituiram a Embrafilme. A Lei do Audiovisual de 199329 foi de
grande valia para 0 aumento da producao (em quantidade e qualidade), e a partir dela, a legis-
lagéo foi sendo aperfeigoada (NAGIB, 2002, p. 13 apud CAMPOS, 2004, p. 23).

O cinema dos anos 2000 vem sendo marcado pela questdo de uma familiarizacdo maior
dos espectadores brasileiros a producdo nacional, além da aclamacdo internacional do contetdo

produzido. Paziani (2016, p. 45) lista alguns filmes que servem para exemplificar esse processo:

[...] casos de Central do Brasil (1998) e Abril despedacado (2001) — ambos sob a
batuta de Walter Salles —, Cidade de Deus (2002), de Fernando Meirelles, e Tropa de
Elite (2007), dirigido por José Padilha. E ndo apenas no campo da ficgdo: houve um
consideravel investimento e crescimento dos filmes de estilo documentério, como
Onibus 174 (2002), de José Padilha, Edificio Master (2002) e Jogo de cena (2007), de
Eduardo Coutinho, e Santiago (2007), dirigido por Jodo Moreira Salles.

Como foi possivel perceber, o cinema brasileiro mantinha sua producéo e investimento
mais centralizados nos estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Porém, isso ndo significa que
ndo houve a criacdo de obras nos demais cantos do pais. Quando a atencdo se volta para Per-
nambuco, muitos autores dividem o historico do cinema em trés partes: Ciclo do Recife; Ciclo

Super 8 e a Retomada. Vale ressaltar que ha mais de cem anos o estado produz filmes; contudo,

28 O uso da palavra Retomada vem “[...] do sentido de se continuar algo interrompido” (CAMPOS, 2004, p. 22),
tendo em vista o periodo de paralisacdo do cinema brasileiro apés o fim da Embrafilme.
29 “Cria mecanismos de fomento a atividade audiovisual e d4 outras providéncias” (BRASIL, 1993).
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foi apenas em 1915 que um naturalso pernambucano foi projetado no Cine Pathési. Até aquele
ano, a grande porcentagem dos filmes exibidos era estrangeira, e um minimo de produgdes
nacionais. Mas, chegando a 1923, houve o inicio do Ciclo do Recife, considerado um dos mais
produtivos do século XX (NOGUEIRA, 2009, p. 19).

Foi nesta era que comegaram a surgir os cineastas e suas producgdes, estas ainda com
uma esséncia americana, tanto no enredo como nas técnicas de filmagem. Um exemplo é o
primeiro longa da produtora Aurora Filmes, Retribuicaos2 (1925), no qual Puglia (2015, p. 26)
o descreve como “[...] uma espécie de decalque dos filmes de aventura americanos, tao estra-
nhos a realidade brasileira”. Apesar do sucesso, a produtora foi bastante criticada por conta do
‘estrangeirismo’ dominante na obra, e assim na produgdo seguinte, Aitaré na Praia (1925),
Aurora Filmes foi pioneira na tematica regional, dando énfase nas paisagens da praia de Piedade
e contando a histdria de pescadores nordestinos. As consequéncias deste feito foram o interesse
em investimentos e a criacdo de outras produtoras (PUGLIA, 2015, p. 29).

Mas, em 1926, os problemas econémicos do pais comegaram a atingir o cinema; a Au-
rora Filmes conseguiu se recuperar da crise financeira com a compra do espélio por um empre-
sario e lancou o Unico longa que continua preservado, A Filha do Advogadoss (1926), ja que a
maioria das producdes da época se perderam ou foram queimadas em incéndios. O sucesso do
filme n&o impediu que a Aurora Filmes acabasse entrando em 1927 para a lista das nove pro-
dutoras que sofreram com a faléncia durante o Ciclo do Recife, pois o cinema pernambucano
dependia dos financiamentos de burgueses, ou de seus recursos proprios.

Puglia (2015, p. 34) também explica que em 1930 houve a chegada dos filmes com som,
porém os equipamentos eram bastante caros, e nem todas as casas de exibi¢do conseguiam arcar
com esse tipo de tecnologia. Este foi o principal motivo para que, em 1931, o Ciclo do Recife

chegasse ao fim, com No Cenério da Vidass (1930), producéo filmada durante a Revolucao de

30 “Até os anos de 1920, na produgao de filmes no Brasil predominavam os documentarios, chamados de ‘naturais’
ou de ‘cavagdo’, que se caracterizavam por apresentarem cenas de fazendas, da natureza, ou serem encomendas
de governantes locais” (CATELLI, 2007, p. 135).

31 O primeiro cinema do Recife, ficava na Rua Nova (antiga Bardo da Vitéria), n° 45. O mesmo teve sua inaugu-
racdo no dia 27 de julho de 1909 (GASPAR, 2009).

32 As produgdes ‘Retribuicdo’ e “Aitaré na Praia’ tiveram a direcdo de Gentil Roiz, roteiro feito por Ary Severo e
a fotografia por Edson Chagas (NOGUEIRA, 2009, p. 27).

33 Foi dirigido por Jota Soares, o roteiro feito por Ary Severo e a fotografia por Edson Chagas (PUGLIA, 2015, p.
20).

34 Producdo de Luiz Maranhao e Jota Soares (PUGLIA, 2015, p. 22).



44

303s. Outros motivos para o término do ciclo seria a falta da cadeia exibidora e de visdo empre-
sarial, j& que as produtoras preferiram arriscar em ficgdes ndo tdo viaveis na questdo econdmica,
ao invés de se manterem na criacdo de naturais e cinejornaisss.

De acordo com Nogueira (2009, p. 21), apds o Ciclo do Recife, houve a producao de
Coelho, sais7 (1942) que é a primeira obra falada do nordeste. Além desse feito, houve outros
acontecimentos importantes como o inicio dos cineclubes em Pernambuco (entre os anos de
1950 e 1960), assim como um destaque para 0s documentarios na década de 70. Nesse periodo,
h& o surgimento da cdmera Super 8 que possuia um or¢camento baixo, em compara¢do com
outras cameras que a antecederam, e foi responsavel pelos 200 filmes produzidos no Ciclo de
mesmo nome. As obras variavam “[...] entre trés eixos tematicos: documentarios da cultura
rural nordestina; ficgdes de denlncia as injusticas sociais; filmes voltados para a critica da cul-
tura e temas existenciais urbanos” (FIGUEIROA, 2000, p. 74 apud NOGUEIRA, 2009, p. 22).

A Super 8 foi utilizada pela primeira vez no estado por Frederico e Ulisses Pernambuco
de Melo, porém quando a camera ficou popular, Firmo Neto j& havia se especializado na
mesma, e foi contratado como responsavel pelas filmagens de varias produgdes. Alguns eventos
passaram a aceitar os filmes de 8mm, premiando, inclusive, alguns deles. Um dos cineastas
mais conhecidos do Ciclo Super 8 foi Fernando Spencer, que criou curtas como Labirinto
(1973) para a Jornada Brasileira de Curta-Metragem em Salvador. Mesmo ano da criagdo da
FUNDARPE, 6rgéo que “[...] visa além do incentivo a cultura, a preservagdo dos monumentos
historicos e artisticos do Estado” (PORTAL CULTURA PE, 2019).

Em 1974, Pernambuco ja era conhecido como o superoitista da regido Nordeste. Um
dos eventos em que as producdes locais dominaram foi o Il Festival do Recife, que aconteceu
de 22 a 26 de novembro de 1978, totalizando um puablico de trés mil pessoas. Houve 46 filmes
inscritos, sendo 26 pernambucanos; estes conseguiram levar muitos prémios (em dinheiro ou
equipamentos). Mas o primeiro lugar ficou para Esses Onze Ai (1978) de Geneton Moraes e
Paulo Cunha, o curta “[...] ainda levou o troféu Fundarpe, a medalha de Melhor Direcao e o
prémio Miranda Falcao, oferecido pelo Jornal do Comércio” (NOGUEIRA, 2009, p. 77). Mas,
na década de 80, os filmes de 8mm comecaram a decair; a obra que finaliza o Ciclo Super 8 foi
Morte no Capibaribe (1983), de Paulo Caldas.

35 “[...] processo de destituicdo do presidente Washington Luis (1926-1930) e a ascensdo de Getulio Vargas ao
governo do pais. N&o obstante, ter havido uma alteragdo no cenario politico nacional, ndo ocorreu uma transfor-
macdo dréstica dos quadros politicos que continuaram a pertencer as oligarquias estaduais. As reformas realizadas
eram imperiosas para agregar as oligarquias periféricas ao governo federal” (RODRIGUES, 2019).

36 Noticiario produzido para ser exibido no cinema (AULETE DIGITAL, 2019).

37 Produzido por “[...] Newton Paiva e Firmo Neto, o segundo, responsavel pela fotografia, revelagdo, montagem
e sonorizagdo” (PUGLIA, 2015, p. 21).
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Nesse intermédio, houve a cria¢do do cineclube conhecido como a Vanguarda Retro-
grada, também chamada de Vanretrd, que, de acordo com Nogueira (2009, p. 94), foi bastante
“[...] relevante por ter sido a semente de onde brotou a geracao responsavel pela chamada ‘re-
tomada’ do cinema em Pernambuco nos anos seguintes”. A retomada, que teve seu inicio nos
anos 90, “[...] foi marcada pela mudanga nas politicas culturais de incentivo a producéo audio-
visual, no ambito do Governo Federal e no Estadual” (PUGLIA, 2015, p. 35). Entre alguns
fatos, estd a criacdo da Parabolicass. Algo que também marcou essa época foi a entrada do
Movimento Manguebeatss nas telas, movimento que mudou a percepc¢éo cultural de Pernam-
buco.

A obra considerada um marco para 0 momento foi Baile Perfumado (1997), de Paulo
Caldas e Lirio Ferreira, filme que manteve a caracteristica da ‘brodagem’, em que varios amigos
colaboraram para a producédo do longa, com o objetivo de romper os obstaculos que havia, como
a auséncia de estrutura, dinheiro e a experiéncia. Outro ponto a ser abordado é que Recife foi
um dos primeiros locais a possuir 0s cinemas Multiplex, pois com o setor de exibi¢do sendo
transformado por conta da “[...] nova concepgdo introduzida no pais pelas majors norte-ameri-
canas”, a dominacdo dos Estados Unidos retornou ao Brasil facilmente apos o “[...] fim da
Embrafilme ¢ com a decadéncia dos cinemas de rua” (NOGUEIRA, 2009, p. 110).

Em contrapartida, felizmente, houve o fortalecimento da Fundagdo Joaquim Nabuco
(criada em 1949) depois que Kleber Mendonca Filho assumiu a curadoria do cinema, no peri-
odo de 1998 a 2016. Kleber foi o ele entre a era da retomada e os realizadores mais novos, tendo
um papel importante no campo cinematografico pernambucano. Entre as suas varias obras de
relevancia, destacam-se Recife Frio (2009), O som ao Redor (2013) e Aquarius (2016). O ci-
neasta € conhecido também por seu posicionamento critico a tendéncia de padronizagdo da
Globo Filmes. Dentre as discussoes e trocas de desafios nunca cumpridos com Carlos Eduardo
Rodrigues, diretor de um dos bragos das Organizagdes Globo, Kleber afirma que “[...] o valor
de um filme ou artista nao deveria ser julgado exclusivamente por critérios financeiros” (NO-
GUEIRA, 2009, p. 133). Essa discussao resultou na demissdo de Rodrigues da produtora e
deslocou o estado de “[...] dentro do campo do cinema brasileiro para uma posi¢d0 mais pro-

xima da confronta¢do” (NOGUEIRA, 2009, p. 134).

38 “ONG que além de movimentar o cenario audiovisual da cidade, a importancia do Grupo Parabdlica deve-se
também ao fato de ter estimulado a formagdo de novos realizadores” (PUGLIA, 2015, p. 37).

39 “O Movimento Manguebeat desenvolveu-se em Recife, capital do estado de Pernambuco, a partir de 1991, e
consistiu em uma “cena cultural”, especialmente de corte musical, que misturava elementos da cultura regional
de Pernambuco, como o maracatu rural, com a cultura pop, sobretudo o rock'n roll e o hip-hop. O Manguebeat
também desenvolveu uma forma propria de exprimir visualmente essa mistura” (FERNANDES, s/d).
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Resumidamente, desde a invencao dos irmdos Lumiére até o desenvolvimento do ci-
nema atual, tanto no Brasil quanto no mundo, é notavel que diferentes tendéncias surgiram. A
industria cinematografica se estabeleceu ao ponto de sozinha movimentar milhdes de pessoas
e influenciar variados fenbmenos, como o turismo. A relacéo entre a Sétima Arte e a atividade

turistica serd melhor abordada no capitulo seguinte.

3 CINEMA E TURISMO: POTENCIALIZADORES DO IMAGINARIO

A questdo da inclusdo do audiovisual como um dos fatores influenciadores da motivagéo
de viagem pode ser considerada como uma das principais tendéncias do turismo mundial atu-
almente. Isso se da pelo precedente de destinos turisticos que se desenvolveram através das
obras filmadas em seus arredores, e dos beneficios que o crescimento do turismo cinematogra-
fico pode gerar se bem planejado. Entretanto, é valido mencionar que a ramificacdo do turismo
cultural, que se refere especificamente a vontade do turista de conhecer determinado destino
devido a sua apari¢do em filmes, é muito recente.

O turismo cinematografico é considerado como um tipo de turismo cultural uma vez
que produtos audiovisuais sdo “em sua esséncia [...] intrinsecos a area da cultura” (BRASIL,
2010, p. 23 apud DUARTE; FONSECA FILHO, 2016, p. 327). A exploracdo desse segmento
pelo trade turistico s veio realmente acontecer nos Ultimos 20 anos, ja que o cinema ficou mais
popular e o turismo mais ativo.

A partir disso, no cenario internacional, o turismo cinematografico tem suas subdivi-

soes:

[...] o turismo induzido por filmes on-location e off-location. [...] o termo on-location
é utilizado para especificar o turismo praticado em locais onde cenas particulares ou
elementos de filmes e séries de TV séo filmados. Seguindo o raciocinio, o termo off-
location é proposto para o caso de atracBes turisticas que sdo construidas para esse
fim exclusivamente. Essas podem ser visitas guiadas em estudios de filmagens de
Hollywood ou entdo os parques tematicos com atragdes de filmes como os parques da
Universal em Orlando e na Califérnia ou os da Disney World, em Orlando e Dis-
neyland em Anaheim, na Califérnia (EUA). A diferenca primordial entre o on e off-
location é que o primeiro se baseia em locais reais, preexistentes que ndo foram cria-
dos a partir de produg¢des audiovisuais, enquanto que o segundo, sdo locais criados
com uma proposta ja delimitada para esse uso, ou seja, sdo estidios com cenarios e
cidades cenograficas (BEETON, 2005, p. 46 apud DUARTE; FONSECA FILHO,
2016, p. 329).

O presente projeto serd focado no turismo on-location. H& também uma classificacdo
que diz respeito ao préprio turista cinematografico: podendo ele ser “ndo intencional”, “geral”

e “especifico” (HAYATA; MADRIL, 2009, p. 57). O primeiro tipo ndo planejou sua viagem
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pensando no fator cinema; o segundo esté ciente dos atrativos cinematogréficos, e participa das
atividades relacionadas a eles; e o ultimo busca, “ativamente, locais que ele viu em filmes. Para
cada um dos casos existirdo motivacoes especificas que irdo atuar dentro do individuo de modo
a fazer com que ele escolha um destino cinematografico” (MACIONIS, 2004, p. 88 apud DU-
ARTE; FONSECA FILHO, 2016, p. 330). E ai que entra a questio do marketing turistico cine-
matografico, que tem por objetivo cooptar tais turistas de acordo com suas motivacoes.

Hayata; Madril (2009) tendo como base o “Estudo de Sinergia e Desenvolvimento entre
as Industrias do Turismo & Audiovisual Brasileiras”, e a “Cartilha do Turismo Cinematografico
Brasileiro” (2008), explicam os dois pontos que sdo considerados comum entre o turismo € o
audiovisual. As autoras observam que o primeiro ponto é considerado de impacto direto e con-
creto, este ocorre devido a “vinda e circulagdo de equipes de producdo que filmam na regido
[...], Ja que para criar os cenarios na vida real, é preciso mobilizar uma grande cadeia de servi-
cos” (HAYATA; MADRIL, 2009, p. 53).

O segundo topico se refere a caracteristicas imateriais e indiretas, as autoras afirmam
que o ponto ¢ gerado “[...] pela exportacdo de cendrios e valores culturais e historicos das loca-
¢des para 0 mundo todo, por meio do cinema, televisdo e computadores, onde a tendéncia é
atrair turistas as locacdes dos paises expostos em filmagens, em curto, médio e longo prazo.”
(HAYATA; MADRIL, 2009, p. 53).

Outra maneira de demonstrar a influéncia desse tipo de turismo se da a partir da cola-
boracdo deste com outro segmento, o de negocios e eventos. Ainda segundo Hayata; Madril
(2009, p. 102) “Os grandes festivais de cinema t€ém um papel importante no segmento do Tu-
rismo Cinematogréafico, pois atraem diversas pessoas que querem participar do evento ou sim-
plesmente ver as celebridades que estdo no festival”.

Dadas as conceituacdes que relacionam o turismo ao cinema, é necessario trazer os be-
neficios da parceria entre tais areas. Primeiramente, h a geracdo de renda e emprego no local
onde as atividades ocorrem: tanto durante a producdo do filme, como ap6s seu langamento,
tendo em vista um marketing de destino bem executado (isso se as imagens mostradas no filme
retratarem uma visao positiva da locacdo). Ao mostrar imagens favoraveis ao aumento da atra-
tividade de um destino, o cinema influencia o espectador a querer vivenciar o que esta sendo
mostrado em tela.

Além disso, Duarte; Fonseca Filho (2016, p. 331) ressaltam que o uso do cinema como
vetor de prospeccdo para a atividade turistica se torna um segmento que, se bem executado, é

de facil solidificagdo e consolidacdo: “Mesmo apds o langamento de um filme, o interesse pelos
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locais exibidos em uma producéo audiovisual pode continuar motivando fluxos de turistas, tor-
nando-o um segmento resistente”. Ou seja, mesmo décadas apds o langamento de alguns filmes,
o0s destinos continuam a receber turistas de forma estavel, e crescente, e isso muitas vezes que-
bra a sazonalidade da atividade. Os exemplos sobre como uma atividade beneficia a outra seréo
apresentados abaixo a nivel internacional, nacional e regional.

Isso tudo depende, é claro, da venda do turismo cinematografico como um segmento de
experiéncias. Mundialmente, ha diversos exemplos de destinos turisticos que obtiveram sucesso
através disso. Os mais frequentemente citados sdo a Nova Zelandia com a saga O Senhor dos
Anéis, e 0 Reino Unido com os filmes baseados na série de livros Harry Potter. Entretanto, o
turismo cinematogréfico ndo se limita a obras tdo mainstream/midiaticas, ou a destinos hol-
Iywoodianos, localizados somente em paises desenvolvidos. Locais como a Grécia (Mamma
Mia!, 2008), Africa do Sul (Diamante de Sangue, 2006), Argentina (Sete Anos no Tibet, 1997),
entre outros, se beneficiam do turismo induzido por filmes (HAYATA; MADRIL, 2009, p. 57).

Assim, conforme o que foi exposto, percebe-se que ao redor do mundo a relacéo entre
as duas areas, turismo e cinema, ocorre de maneira bastante dindmica, e por que no Brasil ndo
seria diferente, certo? Bem, na verdade, o relacionamento desses dois setores ndo se encontra
tdo desenvolvido no pais como em outros lugares do mundo, porém como afirmam Hayata;
Madril (2009, p. 89) o “[...] turismo cinematografico no Brasil [...] estd em continuo cresci-
mento.” E apesar de ndo estar tdo avancado como em outras nagdes, essa ramificacao do turismo

cultural, tem um grande potencial a ser explorado:

[...] nota-se que este pais possui uma grande vocagdo, afinal esta é uma nacdo singular,
pois possui uma pluralidade de culturas, etnias e paisagens, obtém a maior biodiver-
sidade do planeta, climas diversificados de norte a sul, diferentes manifestagdes cul-
turais, mao de obra qualificada, populacdo hospitaleira e carismatica [...] (HAYATA,;
MADRIL, 2009, p.85).

Além das novelas que séo produzidas anualmente e estdo sempre demonstrando as pai-
sagens, tradicdes (ainda que nem sempre em consonancia com a realidade), manifestacdes cul-
turais etc, algumas outras produc6es audiovisuais ja fizeram uso do potencial do pais para este
tipo de turismo, e comprovaram que ainda ha muito a ser desenvolvido. Perlin (2010, p. 60
apud NASCIMENTO, 2009) aponta algumas das obras que ja ajudaram a divulgar destinos
turisticos no pais, comecando por O Quatrilho (1990, de Fabio Barreto) filme que foi gravado
em cidades do Rio Grande do Sul, a exemplo de Antonio Prado, Bento Gongalves e Gramado.

O autor ressalta ainda que, embora este ultimo ja fosse um destino com certa notoriedade, a
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cidade da Serra Gaucha nao deixou de ter seu fluxo turistico expandido: ha um roteiro homo-
nimo ao filme que leva o turista a conhecer alguns dos locais onde as principais cenas foram
gravadas.

Em outubro de 2014, o proprio Ministério do Turismo publicou uma matériaso sobre a
relacdo dessas duas areas, e citou alguns locais que ja& se beneficiaram com esta parceria, entre
eles esté a cidade de Palmas, localizada no Tocantins, que conta, de acordo com o MTur, com
um circuito turistico voltado apenas para lugares que foram set de filmagens. Este circuito é
intitulado Nas trilhas do Cinema.

O circuito conta com locais dos filmes Xingu (2012, de Cao Hamburger) e Cidade de
Deus (2002, de Fernando Meirelles e Katia Lund), assim como da novela Araguaia (2010-2011,
de Walther Negrdo), exibida na Rede Globo, e do Reality Show americano Suvivor Tocantins
(2009). “Depois que criamos o primeiro roteiro, a regido ficou mais conhecida e passou a atrair
novas produ¢des”, esta afirmagdo foi apresentada pelo Mtur e faz parte da fala do dono de uma
agéncia vinculada ao circuito, um senhor chamado Mércio Turcato.

E facil perceber que, em casos como estes, a influéncia é mitua: o cinema afeta a ativi-
dade turistica e vice-versa, pois nem todos aqueles que participam dos roteiros de turismo ci-
nematogréfico assistiram aos filmes previamente, e assim a curiosidade em conhecer as obras
pode ser despertada. “Seja visitando locacdes de filmes, festivais de cinema ou salas de cinema
exoticas, essas pessoas experimentam e vivenciam o que o cinema pode proporcionar a elas”
(SENISE, 2015, p. 23). E mais do que isso, esse tipo de turismo lhes da a oportunidade de
vivenciar ambas as experiéncias, a do cinema e a turistica.

Além disso, autores como Perlin (2010, p. 60) e Hayata; Madril (2009, p. 91) concordam
que guando se trata da relacdo Turismo e Sétima Arte ndo se deve deixar de mencionar o Rio
de Janeiro, que por anos vem sendo retratado tanto na televisao quanto nas telas de cinema (e
mais recentemente em plataformas de streaming). Com base nos exemplos apontados por Nas-
cimento (2009 apud PERLIN, 2010, p. 60) anteriormente, sabe-se que foram tanto em produ-
¢des nacionais como Voando para o Rio (1933, de Thornton Freeland) e Tropa de Elite 1 e 2
(2007e 2010, de José Padilha), quanto em internacionais como Uma Noite no Rio (1941, de
Irving Cummings), 007 Contra o Foguete da Morte (1979, de Lewis Gilbert), Velozes e Furi-
0s0s: Operacéo Rio (2011, de Justin Lin) e até mesmo em animagdes como Rio 1 e 2 (2011 e

2014, respectivamente, de Carlos Saldanha)s1, 0 que por certo contribuiu para que o Rio de

40A noticia encontra-se disponivel na integra através do link: http://www.turismo.gov.br/ultimas-noticias/4581-
turismo-cinematografico-ganha-forca-no-pais.html
41A animacao é de producdo estrangeira mas o seu diretor é de origem brasileira.
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Janeiro seja um dos destinos mais conhecidos e visitados do pais. No caso desses filmes, ha
tanto a escolha do local para filmagem devido as belezas da cidade, como também por ela ser
mundialmente conhecida o que ajuda na divulgacéo das producdes.

A Regido Nordeste do Brasil também conta com exemplos de sucesso, como Cabaceiras
(Paraiba). Perlin (2010, p. 60) explica que o local se autointitulou a Rolitde Nordestina “[..]
nao € por menos, ja que a cidade ja produziu mais de 20 filmes, tendo como principal filme ‘O
Auto da Compadecida’ (2000), que segundo os proprios cabacences, foi responsavel por con-
cretizar Cabaceiras como polo turistico cinematografico”. O Ministério do turismo em 2014,
em meio a noticia mencionada anteriormente, afirma que esse destino esta dentro dos “[...]
cenarios brasileiros eternizados nas telas de cinema”.

Outra informacdo do Mtur, datada de novembro de 201642, menciona mais uma cidade
do Nordeste que teve destaque através das telas do cinema. O Ministério afirmou que além do
sucesso de bilheteria, a produgcdo Aquarius (2016, de Kleber Mendonga Filho) “[...] convida o
espectador para um passeio por Recife e tem como cenario alguns dos principais atrativos da
capital pernambucana” (grifo nosso). A cidade ja foi palco de outras producdes, entre elas o
Baile Perfumado (1997, de Lirio Ferreira e Paulo Caldas), que teve destaque por ser o primeiro
longa-metragem do estado a ser produzido ap6s o periodo da Retomada (FERNANDES, 2014).

Com isso € possivel notar que as producgdes audiovisuais e a atividade turistica marcam
uma a outra. Dessa forma, “[...] o poder de influéncia do turismo cinematografico também
atinge a exposicdo cultural da regido, injeta milhdes na economia local e promove um aumento
no fluxo de turistas” (BRASIL, 2007 apud PERLIN, 2010, p. 45).

3.1 0 CINEMA, A IMAGEM E AS PRODUCOES DE PERNAMBUCO

A partir da abordagem anterior da correlagdo entre turismo e cinema em Pernambuco,
0 topico atual trara o resultado desse vinculo entre os dois campos. Como a imagem do estado
foi passada atraves das producgdes cinematogréaficas e como isto influenciou e influencia o fluxo
turistico local. A imagem pode ser conceituada como “[...] um suposto de comunicagéo visual,
no qual se materializa um fragmento do universo perceptivo e que apresenta a caracteristica de
prolongar a sua existéncia ao longo o tempo” (GASTAL, 2005, p. 48).

E sabido que a visdo do Nordeste, em geral, possui muitos estereétipos criados pelas

midias, sendo comum encontrarmos um personagem nordestino que migrou para o sudeste “[...]

42 Disponivel em: http://www.turismo.gov.br/%C3%BAltimas-not%C3%ADcias/7216-0s-destinos-brasileiros-
nas-telas-do-cinema.html. Acesso em 24 jan 2019.
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buscando melhores condicGes de vida, trazendo consigo o famoso sotaque, digno de riso, ja que
se diz que soa mal em termos estéticos” (JESUS, 2006, p. 16). Este tipo de situagao ¢ facilmente
encontrado em novelas, estas podem ser consideradas um dos principais meios de promover
esse tipo de imagem, ja que, por ser uma forma de “entretenimento barato”, recebem bastante
audiéncia da populagéo brasileira, e como ndo dizer também estrangeira, pois algumas novelas
como Escrava Isaura (1976, Gilberto Braga) e Avenida Brasil (2012, Jodo Emanuel Carneiro)
fizeram bastante sucesso em outros paises.

Nas producdes pernambucanas, € possivel também encontrar a existéncia desses este-
reétipos. Silva; Bezerra (2007, p. 1) explicam que a imagem que existe hoje do sertdo se da por
conta da utilizagdo do local para filmes desde o Ciclo do Recife até as produgdes mais recentes
do Brasil. Boa parte dos filmes retrata “[...] elementos mitoldgicos do imaginario que uma re-
conhecida tradicao literaria construiu em torno do nordeste”, as caracteristicas seriam: “o cena-
rio seco e insalubre, a figura do cangaceiro, [...] o choque cultural com regifes externas, [...]

fanaticos religiosos, coronéis e camponeses”.

Na sétima arte, desde o movimento do Cinema Novo, nos anos 60, a regido Nordeste
serve de inspiracdo e o cinema de propagador das imagens e visdes acerca do territo-
rio. Isso marcou de uma maneira particular a forma de perceber o semiarido, através
do prisma da pobreza, seca e fome. Dos classicos “Vidas Secas” (1963) e “Deus e o
Diabo na Terra do Sol” (1964) aos mais contemporaneos, como “O Auto da Compa-
decida” (2000), ¢ “Cinema, Aspirinas ¢ Urubus” (2005), o Sertdo ndo exprime apenas
um espaco de locacéo, mas marca, de forma indiscutivel, a tematica, a fotografia e os
dramas vividos em um pano de fundo de cactos e terra rachada. (NOBREGA; TEI-
XEIRA, 2014, p. 2)

Baile Perfumado, por sua vez, inverte conceitos pré-existentes trazendo o personagem
Lampido ‘aburguesado’, uma paisagem com bastante agua, algo diferente do sertdo abordado
pelos filmes do Cinema Novo, a “[...] fertilidade das terras sertanejas, derivada da presenga de
agua na regido, e a alegria dos homens que nelas sobrevivem sdo novas referéncias para 0s
cineastas que utilizam a tematica nordestina como narrativa” (NOBREGA, TEIXEIRA, 2014,
p. 4).

Um ponto interessante a ser destacado é que até o proprio nativo se vé daquela forma,
como pode ser visto no feedback do filme As Trés Marias (2002), dirigido por Aluizio Abran-
ches. A obra filmada no agreste de Pernambuco ndo traz o filme repleto de estereotipos e, apesar

de ter sido bem recebido na Europa,

[...] quando foi exibido no dltimo Festival do Recife, muita gente reclamou por néo
reconhecer o Estado na trama. "O filme causa estranhamento porque as pessoas tém a

mania de ver o Nordeste como um lugar pobre, de gente com o pé no chdo", diz Julia
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Lemmertz. O ator Tuca Andrada completa: "Acho tudo isso um preconceito burro. O
problema é que existe um bairrismo no Nordeste, principalmente em Pernambuco."”
S6 para lembrar, Tuca é pernambucano. Aluizio Abranches fez um filme diferente,
com atmosfera prépria. Uma trama que, se fosse passada em Séo Paulo ou Rio de
Janeiro, ndo faria tanto barulho. O problema é que o publico brasileiro, e também uma
parte dos jornalistas e criticos, acham que para se fazer filme sobre o Nordeste, ne-
cessariamente deve-se ser engajado. Filmes como o de Abranches estdo ajudando a
mudar isso (CINECLICK, 2002).

A partir disso, podemos ver o quanto o imaginario é importante para a interpretacédo de
um local. Pode-se conceituar imaginario como “[...] o sonho que realiza a realidade, uma forga
que impulsiona individuos ou grupos. [...] O homem age porque esta mergulhado em correntes
imaginarias que o empurra, contra ou a favor dos ventos” (GASTAL, 2005, p. 74), ou seja, € a
criagdo de um imaginario gue ndo temos um total conhecimento, fomentando opinides, verda-
deiras ou ndo, sobre algo novo, muito ligado ndo s6 com territérios como habitos sociais ou
praticas culturais diferentes das vivéncias cotidianas.

O imaginario pode influenciar numa concep¢do tanto positiva como negativa; no que se
refere as questdes positivas, tém-se as belezas naturais do estado de Pernambuco, pois as praias
pernambucanas sdo locais bastante almejados por diversos turistas, ndo é a toa que trés cidades
do estado, as quais estdo na lista de destinos turisticos brasileiros, possuem praias: Recife, Ipo-
juca e Fernando de Noronha. Porém é um nimero bem pequeno se comparado com os 185
municipios que Pernambuco possui (SUA PESQUISA, 2019). O ultimo local que compde a
lista de destinos é Olinda, que possui seu foco nas questdes culturais. Alguns filmes que abor-
dam este tema, como A Menina do Algodao (2003, Kleber Mendonga Filho) e A Perna Cabi-
luda (1997, Beto Normal; Gil Vicente; Jodo Janior; Marcelo Gomes) trazem em seu enredo
lendas do nosso estado, historias que estdo presentes na cultura de Pernambuco, possuindo di-
versas versoes, ¢ até elaboragdo de roteiros com atores tornando os contos “reais”.

Dessa forma, é visivel que a linguagem cinematogréfica permite a existéncia da relacao
entre os filmes e imaginarios (GASTAL, 2005, p. 78). O desejo de ir até determinado local ou
de conhecer determinada cultura, emanado através das producdes, faz com que os espectadores
considerem uma possibilidade de cruzar as barreiras da realidade, criando novas experiéncias,
expectativas e sensacdes. Ao assistir Sangue Azul (2015), de Lirio Ferreira, a vontade de co-
nhecer Fernando de Noronha (local onde o longa foi gravado) pode crescer ao ponto de ir até o
arquipélago, ja que de acordo com o Diario Pernambuco (2015) os turistas que véo para la
costumam®[...] viver uma experiéncia sublime de transcendéncia diante das paisagens naturais.
E uma sensac&o indescritivel que néo pode ser reproduzida por fotografias, relatos ou filmagens

comuns”. E que com a dire¢do do “[...] cineasta pernambucano Lirio Ferreira, o filme Sangue
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azul [...] alcanga esse estado de espirito ao promover uma integracdo entre a natureza, 0 amor,
0 sexo e a arte”. E assim, dependendo da sua experiéncia I, os sentimentos despertados podem
ser concretizados ou desconsiderados, pois as expectativas criadas podem ser superadas ou néo.

“O Brasil possui um enorme potencial para despontar no turismo cinematografico, po-
rém, ainda ndo possui estratégias bem definidas para auxiliar na captacdo de grandes produ-
¢oes” (PERLIN, 2010, p. 58). Enquanto essas grandes produgdes nacionais e/ou internacionais
ndo chegam, deve-se buscar a valorizacdo de obras ja existentes, mas que ndo despontaram
nacionalmente tanto o quanto deveriam.

Esse trabalho tem como objetivo principal valorizar esse tipo de producao e despertar o
sentimento de pertencimento nos nativos do estado. Segundo Moriconi (2014, p. 14), essa liga-
¢do ocorre quando alguém se “[...] sente pertencente a um local ou comunidade, [...] e conse-
guentemente se identificass com aquele local, assim vai querer o bem, vai cuidar, pois aquele
ambiente faz parte da vida dela, ¢ como se fosse uma continuagdo dela prépria”. A proposta
visa promover tal interacdo através da exibicdo de trés curtas-metragens, um pouco da historia,
das caracteristicas culturais e de personagens que fazem parte da trajetoria do estado.

O primeiro curta selecionado foi Adéao foi Feito de Barro (1982), uma obra filmada em
16mm, de 13 minutos, dirigida por Fernando Spencer — um dos maiores nomes do cinema per-
nambucano. Trata-se de um documentario sobre os ceramistas da cidade de Caruaru, mostrando
imagens da fabricacdo de pecas de barro, além de depoimentos dos artesdos sobre as dificulda-
des caracteristicas da atividade que exercem. E um filme que se encaixa no ciclo Super 8 do
Recife e traz momentos de reflexdo cultural e social sobre a situacdo dos produtores artesanais
pernambucanos (CINEMATECA BRASILEIRA, 2019).

Fernando Spencer, como mencionado anteriormente, foi uma das grandes figuras deste

ciclo. Segundo a Cinemateca Pernambucana (2018):

Fernando José Spencer Hartmann nasceu em 1927, no bairro de Sdo José, em Recife.
[...] Fez parte de diversos jornais recifenses como o Diario de Pernambuco, Jornal
Pequeno e Jornal do Commercio. Spencer trabalhou durante quarenta anos (1958-
1998) como jornalista, revisor e editor de cinema do Diario de Pernambuco, e também
teve experiéncias em radios. [...] Entre os anos 1980 e 2000 assumiu a coordenagao
da Cinemateca da Fundacéo Joaquim Nabuco. Sua carreira de cineasta comecou em
1969, e é considerado um dos pioneiros do cinema em Super 8 com o seu filme A
busca. O cineasta ainda foi presidente da Associacdo Brasileira de Documentaristas e

43 Moriconi (2014, p. 15 apud BAUMAN, 2003) define identidade como "um processo sem fim, passivel
de experimentacdo e mudanca, de carater ndo definitivo, fazendo com que ela seja construida continua-

mente ao longo da vida”.
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Diretor da Divisdo de Teatro e Cinema, da Secretaria de Educacéo e Cultura, da Pre-
feitura Municipal do Recife na década de 70. E autor de aproximadamente 36 filmes
de curta metragem em diversos formatos — Super 8, 16mm, e 35mm -, ganhando di-
versos prémios nacionais e estrangeiros (CINEMATECA PERNAMBUCANA,
2018).

O segundo curta escolhido possui menos de 15 minutos, com direcéo e roteiro de Beto
Normal e Marcelo Gomes: Clandestina Felicidade (1998) traz ao espectador um fragmento da
infancia da escritora Clarice Lispector, da época em que ela morou na cidade do Recife (CINE-
MATECA PERNAMBUCANA, 2019). A producéo teve como base um conto da propria escri-
tora, intitulado Felicidade Clandestina, além de fazer referéncia a outros fatos da vida de Cla-
rice que estdo retratados em sua biografia. (MOGADOURO, 2019).

Quantos aos diretores, ndo sdo muitas as informacGes disponiveis, mas, sabe-se que
Beto Normal ja trabalhou como diretor no curta Perna Cabiluda (1997) e como roteirista no
longa em Cinemas, aspirinas e urubus (2005), que teve a direcdo de Marcelo Gomes (FIL-
MOW, s/d). Esta foi primeira vez de Gomes como diretor de um longa metragem, e o filme foi
selecionado para a mostra de nome Um certo olhar do Festival de Cannes; anteriormente, o
diretor recebeu o prémio de melhor filme no Festival de Brasilia, pelo curta Maracatu, Mara-
catus (1995) (FILMEB, 2019).

O terceiro curta-metragem escolhido foi Recife Frio (2009), do cineasta pernambucano
Kleber Mendonca Filho. A obra de 35mm, com duracéo de 24 minutos, traz a seguinte sinopse:
“A cidade brasileira de Recife, que ja foi tropical, agora é fria, chuvosa e triste, depois de passar
por uma desconhecida mudanca climéatica” (Porta Curtas, s/d). Acumulando mais de 40 prémios
em festivais desde o seu lancamento, o curta pode ser considerado como “[...] comédia, ficcao
cientifica, documentério e cinema politico. Uma mistura de géneros que o coloca como um dos
filmes mais especiais que circulou por festivais” (CINECLICK, 2011). Apenas no Cine PE
2010, a producdo ganhou 3 prémios, estes sendo de Melhor Direcéo de Arte para Juliano Dor-
nelles, Melhor Diretor e Melhor Roteirista para Kleber Mendonga Filho.

Nascido no ano de 1968 no Recife e formado em jornalismo pela Universidade Federal
de Pernambuco, 0 cineasta e critico de cinema possui varias outras obras, entre elas A Menina
do Algodao (2002), Vinil Verde (2004) e Eletrodoméstica (2005) que marcam o inicio de sua
carreira. Suas producdes de mais repercussao internacional s&o O Som ao Redor e Aquarius,
este tltimo recebeu “[...] o prémio de melhor filme do World Cinema Amsterdam, festival de
cinema da Holanda” (ADORO CINEMA, 2019). Em 2017, foi convidado para fazer parte da
Academy of Motion Pictures Arts and Sciences - AMPAS (Academia de Artes e Ciéncias Ci-
nematograficas dos Estados Unidos) (PAPO DE CINEMA, s/d).
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Vale ressaltar que esses trés curtas-metragens foram escolhidos apds extensa pesquisa
e anélise do acervo de filmes disponivel na Cinemateca Pernambucanass, além de outras plata-
formas que disponibilizam conteddos audiovisuais. Os filmes mencionados foram selecionados
de acordo com os seguintes critérios: terem sidos produzidos em Pernambuco; durarem menos
de 40 minutos; mostrarem imagens ou atividades que possam estar incluidas no segmento do
turismo cultural caracteristico de PE; possuirem classificacdo indicativa livre para todos os pu-
blicos; e serem de diferentes movimentos cinematograficos do estado (Ciclo Super 8, Retomada
e Cinema Po6s-Retomada). Isso posto, no proximo capitulo sera desenvolvida a proposta do

evento.

442 O acervo completo esta disponivel gratuitamente através do link: http://cinematecapernambu-
cana.com.br/acervo. Acesso em: 14 fev. 2019.
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4 TURISTANDO PELAS TELAS: UM FESTIVAL DE CURTAS PERNAMBUCANOS

Como ja mencionado anteriormente, os festivais de cinema sao eventos culturais volta-
dos, principalmente, para a exibicdo de producfes audiovisuais, assim como a realizacdo de
outras atividades paralelas — podendo estar relacionadas diretamente ou ndo a tematica cinema-
togréfica. Dessa maneira, 0 presente projeto propde a realizacdo de um evento dessa tipologia,
que aborda a imagem cultural de Pernambuco através do cinema local.

“Turistando pelas Telas: um Festival de Curtas Pernambucanos” € um evento cujo ob-
jetivo se da a partir do uso dos trés curtas apresentados no capitulo anterior como mecanismos
de divulgacéo turistica do estado, assim como trabalhar a questdo da valorizacdo do cinema
como parte do patrimonio cultural pernambucano, além da realizacao de atividades como cine-
clubes, oficinas, exposi¢cdes, apresentacdes culturais e um roteiro. Ao utilizar curtas que mos-
tram imagens relevantes sobre o estado, é possivel despertar um desejo de visitacdo nos espec-
tadores. E, ao incentivar a exibigédo de tais filmes, ocorre a divulgacdo tanto das producées
locais quanto dos seus cenarios, além de gerar a probabilidade do surgimento de novas obras.

Através do curta Addo Foi Feito de Barro (e das atividades do evento relacionadas a
ele), percebemos a abordagem da problemaética da desvalorizacéo do artesanato Pernambucano.
Ao criar uma oficina de fabricacdo de pecas relacionadas ao filme, hd um incentivo para me-
Ihora na perpetuacdo e divulgacdo da arte que seré produzida, além do estimulo em relagdo aos
préprios artistas/ceramistas ndo s6 de Caruaru (local onde o filme foi produzido), mas de todo
0 estado.

Ao incluir Clandestina Felicidade na lista de curtas a serem exibidos, foi levada em
consideragdo a importancia cultural e literaria de Clarice Lispector para Pernambuco. A partir
da execucdo do roteiro criado como atividade interativa, sera possivel visualizar como a autora
olhava a cidade do Recife, passando pelos locais que serviram de cenario para a obra, o publico
podera observar estes lugares com outros olhos. E, ao participar de uma oficina de fotografia,
conseguir expressar sua nova visdo da cidade.

Por fim, ha o curta Recife Frio cujo enredo apresenta algumas das diversas manifesta-
¢Oes culturais do estado, entre elas tém o repente e a ciranda. Estas estardo inclusas na progra-
macao: aquele em forma de apresentacéo ao publico; esta, de um modo mais interativo, possi-
bilitando a participagdo mais efetiva dos presentes. Assim, as atividades escolhidas poderdo
fazer com que haja uma divulgagéo dos artistas e uma aproximacao das pessoas com essa cul-
tura pouco valorizada. Além da programacdo citada, sera extremamente relevante o cineclube

onde os participantes presentes poderdo trocar informac6es sobre o que o filme retrata, pois o
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curta também traz algumas criticas sociais que, além de fazer o pablico refletir sobre aquelas
situacdes, podem levé-lo a repensar alguns pensamentos ja concretizados sobre determinado
assunto.

Em primeiro caso, para que os objetivos sejam alcangados € preciso que 0s espectadores
tenham conhecimento das obras, dos locais, e da cultura nelas apresentadas como parte do pa-
trimdnio de Pernambuco. O festival ficara aberto para o publico em geral, sejam eles turistas,
estudantes ou moradores locais; sua Unica limitacdo sera a capacidade de carga do local de
execucdo, que comporta até vinte e cinco pessoas em sua sala de exibicdo. Entretanto, € rele-
vante direcionar o evento para estudantes do curso de Gestdo de Turismo e afins, pois eles
poderdo utilizar do turismo cinematografico como uma ferramenta mais dinamica para a divul-
gacdo da imagem do Estado.

Durante 0 nosso periodo de estudo no curso de Gestdo de Turismo do IFPE - Instituto
Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de Pernambuco (campus Recife), foi possivel per-
ceber que este ndo aborda a questdo do turismo cinematografico como subsegmento do turismo
cultural em nenhuma de suas disciplinas (mais especificamente a de Patriménio Cultural e Te-
oria Geral do Turismo I, que poderiam trabalhar diretamente com os segmentos abordados no
projeto), e o festival aqui proposto surge também como medida para suprir essa questao, le-
vando os alunos para uma “aula pratica” sobre o assunto.

Além disso, o local escolhido precisa possuir um localizacao viavel para a execucdo do
roteiro e conter espacos onde possam ser realizadas as atividades e a projecdo das producgdes-
audiovisuais. Considerando esses pontos, serdo sugeridos, aqui, alguns dos possiveis locais para
a realizacéo do evento, como a Cinemateca Pernambucana e a Caixa Cultural.

A Caixa Cultural esta localizada em frente ao Marco Zero do Recife e dispde tanto de
uma sala de multimidia quanto de um teatro para a exibicdo dos filmes e de galerias de arte,
além de duas salas designadas para a realizagdo de oficinas. A Cinemateca, por sua vez, encon-
tra-se na sede da Fundacdo Joaquim Nabuco (Casa Forte), e possui uma sala para exibi¢cdo dos
filmes, assim como espacos de convivéncia, de cursos, exposicoes e area de pesquisa. Percebe-
se entdo que ambos locais possuem 0s requisitos necessarios para receber o evento, sendo a
Cinemateca mais pertinente uma vez que os trés curtas selecionados fazem parte de seu acervo,
facilitando a questdo de obtencéo de direitos autorais para a exibicao.

Por se tratar de um festival que também possui um viés educativo, a data sugerida para
a realizacdo do mesmo seria dentro do periodo letivo (regular) das escolas e universidades, ou

seja, entre os meses de fevereiro e junho, ou agosto e novembro. Para facilitar o planejamento,
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sugere-se, entdo, que o evento seja realizado nos dias 04 e 05 de outubro de 2019 (sexta-feira e
sébado).

4.1 METODOLOGIA: RESULTADOS DA PESQUISA

Para obter opinides do possivel publico do evento em alguns pontos, foram aplicados
dois tipos de questionarios. O primeiro, voltado para estudantes do curso Gestdo de Turismo
do IFPE (Campus Recife) que haviam cursado a disciplina Patriménio Cultural, tem o objetivo
de saber como se da a abordagem do cinema como parte do patrimdnio do estado de Pernam-
buco. Foi aplicado diretamente com os estudantes que estdo cursando o quarto periodo no pri-
meiro semestre do ano de 2019 (turmas manha e noite), obtendo 22 entrevistas pela manha e
11 entrevistas, a noite, totalizando 33 questionarios aplicados. Com idades entre 18 e 57 anos,

e uma média de 23 anos, os alunos responderam as seguintes perguntas:

Grafico 1 - Ao longo do curso, a relacdo entre turismo e cinema foi abordada?

B SIM, DE FORMA RAPIDA [ SIM, DE FORMA APROFUNDADA NAO
20
15
12
10

1. Ao longo do curso, a relagdo entre turismo e cinema foi abordada?
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Gréfico 2 - Durante a disciplina de Patriménio Cultural, a questao do segmento turismo
cultural foi explorada?
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2. Durante a disciplina de Patrimdnio Cultural, a questdo do segmento de turismo cultural foi explorada?

Gréfico 3 - Se sim, o cinema foi trabalhado como parte do patriménio cultural?
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3. Se sim, o cinema foi trabalhado como parte do patriménio cultural?
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Gréfico 4 - Em sua opinido, o cinema pernambucano é desvalorizado como patriménio?
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4. Em sua opinido, o cinema pernambucano € desvalorizado como patriménio?

Grafico 5 - Conhece algum projeto que seja voltado para o turismo cinematografico em

Pernambuco?
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5. Conhecer algum projeto que seja voltado para o turismo cinematografico em Pernambuco?
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Grafico 6 - Em sua opinido, filmes podem influenciar na visitagéo dos locais que servi-
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6. Em sua opinido, filmes podem influenciar na visitag@o dos locais que serviram de cenario?

Gréfico 7 - Se sim, vocé como futur@ gestor@ de turismo, considera importante desen-
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A partir desses resultados, é possivel observar que apesar do turismo cultural ser abor-
dado, a sua ramificacdo de turismo cinematografico foi introduzida de forma rasa durante todo
0 Curso, e que para a maioria essa questdo nao foi trabalhada como parte do patrimonio cultural;
havendo, assim, a desvalorizacdo do cinema como parte patriménio. Com isso, percebe-se a
importancia de um projeto que seja voltado a apresentar esse tipo de turismo para os estudantes
do curso, assim como as obras pernambucanas que sdo as responsaveis por atrair os set-jetters.

Também € notavel que a maior parte dos estudantes, que responderam as questdes, nao
conhece festivais voltados para esse tema. Por fim, as duas Ultimas questdes trazem unanimi-
dade positiva nas respostas, confirmando que os filmes podem influenciar na visitacao dos lo-
cais que foram sets de filmagem e que é importante desenvolver o turismo cinematografico no
estado de Pernambuco.

Ja o segundo questionario, voltado para o publico em geral, tem o objetivo de saber
sobre o conhecimento de producdes pernambucanas e o interesse de participar em um evento
que possua estas obras. Aplicado de forma online, o link foi compartilhado tanto para estudantes
como para outros moradores do estado de Pernambuco. O questionario ficou aberto para o envio
de respostas durante um dia, obtendo um total de 59 respostas. O publico tem a idade entre 15
e 56 anos, com uma média de 23 anos. O nivel de escolaridade da maioria é superior tecnélogo,
alguns dos cursos listados sdo: Gestdo de Turismo, Turismo, Secretariado Executivo, Adminis-
tracdo, Hotelaria, Recursos Humanos, Enfermagem, Redes de Computadores, Cinema, Enge-
nharia da Producdo, Odontologia, Historia, Estatistica, Quimica, Publicidade e Propaganda,
Gastronomia, Jornalismo, Engenharia de Telecomunicacdes, Letras. As perguntas respondidas

foram as seguintes:

Graéfico 8 - Com que frequéncia vocé assiste a filmes (longas e curtas-metragens)?
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Grafico 9 - Costuma assistir filmes nacionais?
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Gréfico 10 - Caso ndo, por qué?
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Grafico 11 - Conhece filmes pernambucanos?
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Gréfico 12 - Caso sim, de que forma teve acesso a essas producdes?
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Gréfico 13 - Assinale os filmes da lista abaixo a que vocé ja assistiu:
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Gréfico 14 - Ja participou de um festival s6 de curtas-metragens (filmes de menos de 40

minutos de duracéo)?
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Gréfico 15: Teria interesse de participar de um evento desse tipo?
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Foi possivel visualizar que apesar das pessoas assistirem a filmes com frequéncia, ndo
tém tanto costume em assistir a filmes nacionais nem demonstram muito interesse em produ-
cOes pernambucanas. Os vinte filmes listados sdo todos nacionais — sendo metade deles per-
nambucanos — e, mesmo assim, as producdes que foram mais assistidas ndo séo as locais, o que
mais uma vez mostra como a prépria populacdo ndo as valoriza. Um fator curioso sobre essa
questdo é que os Unicos curtas que estavam listados sdo os que fazem parte desta proposta e um
deles ndo foi assistido por nenhuma das pessoas que respondeu ao questionario, e 0s outros dois
estdo entre 0s menos assistidos. Portanto, é bastante interessante té-1os no evento, ja que para a
maioria do publico estariamos apresentando algo “novo”.

Quando questionados sobre a participacdo em festivais sO de curtas-metragens, 82%
responderam que nunca participaram, talvez pelo fato de que ndo exista um numero significa-
tivo de eventos dessa tipologia no estado, ou porque ndo séo divulgados amplamente. Contudo,
85% disseram que teriam interesse em participar de um evento desse tipo, mostrando assim que
o Turistando pelas Telas teria uma boa probabilidade de atrair o publico que estd buscando
novas possibilidades de diversdo.

4.2 METODOLOGIA: ORGANIZACAO DO EVENTO
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A organizacédo do evento se dara a partir das seguintes etapas:
PRE-EVENTO

1. Estabelecer parcerias (através do envio de oficios e cartas para empresas que incentivam
eventos culturais);

Contratar os profissionais necessarios para a execucdo do evento;

Convidar artistas, cineastas e mediadores (cineclube);

Realizar curadoria das obras que serdo expostas;

Receber pecas de artesanato e livros para exibicdo/exposicao;

Produzir os materiais de divulgacéo;

Criar contas nas redes sociais

Divulgar o evento periodicamente;

© oo N o 0o B~ WD

Comprar e/ou elaborar 0s materiais necessarios para a execucdo das exposicoes, das
oficinas e da mostra dos curtas;

10. Receber e distribuir materiais impressos de divulgacéo;

11. Confirmar presenca dos mediadores e artistas convidados;

12. Abrir as inscri¢Bes online (devido a capacidade do local de execucéo)

13. Selecionar e capacitar os monitores das oficinas;

14. Preparar acomodacao e transporte dos artistas/cineastas convidados;

DURANTE O EVENTO

Montar os materiais necessarios no espaco fisico do evento;
Abrir do local de execucéo;

Distribuir pulseiras de identificagéo;

Realizar a programacao;

Fazer a cobertura fotografica e via internet (nas redes sociais);

© o k~ w N oE

Desmontar 0s cendrios e executar a organizacgao geral do local,
POS-EVENTO
1. Prestar contas diversas;

2. Enviar certificados para os participantes;

3. Construir relatorios;



4.2.1 Cronograma

Quadro 1 - Cronograma segundo estratégias de agoes
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ETAPAS

PRE-EVENTO

DURANTE
O EVENTO

POS-EVENTO

ABRIL

MAIO

JUNHO

JULHO

AGOSTO

SETEMBRO

OUTUBRO

NOVEMBRO

DEZEMBRO

Estabelecer parce-
rias

X

Contratar os profis-
sionais necessarios
para a

execucao do evento

Convidar artistas, ci-
neastas

e mediadores (cine-
clube)

Realizar curadoria
das
obras que serdo ex-

postas

Receber pecas de ar-
tesanato

e livros para exposi-
cao

Produzir os materi-
ais de divulgacdo

Criar contas nas re-
des sociais

Divulgar o evento
periodicamente

Comprar e/ou elabo-
rar 0s materiais ne-
Cessarios para a exe-
cucdo das exposi-
¢Oes, das oficinas e
da mostra dos curtas

Receber e distribuir
materiais impressos
de divulgacdo

Confirmar presenca
dos mediadores e ar-
tistas convidados

Abrir as inscricoes
online
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Selecionar e capaci-
tar

0s monitores das ofi-
cinas

Preparar acomoda-
¢éo e transporte dos
artistas/cineastas
convidados

Montar os materiais
Necessarios no es-
paco

fisico do evento

Abrir o local de exe-
cucéo

Distribuir pulseiras
de identificacdo

Realizar a progra-
macéo

Fazer a cobertura fo-
togréafica e via inter-
net

Desmontar os cené-
rios

e executar a organi-
zacdo geral do local

Prestar contas diver-
sas

Enviar certificados
para os participantes

Construir relatérios

4.3 PROGRAMACAO

Quadro 2 - Programacao completa do evento

Inicio

Término

Atividade

Duracéo

SEXTA

9h30

10h

Abertura do evento

30min

10h

10h15

12 Sessao de Adao foi feito de Barro

15min

10h20

10h35

22 Sessdo de Adao foi feito de Barro

15min
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10h40 11h10 Cineclube 30 min
11h20 12h20 Oficina “Adao ¢ feito de argila?” 1h
12h20 13h20 Coffee Break 1h
13h25 13h40 12 Sesséo de Clandestina Felicidade 15min
13h45 14h 22 Sesséo de Clandestina Felicidade 15min
14h10 14h40 Cineclube 30min
15h20 17h Roteiro + Oficina “Esse é o Recife de Cla- 1h40
rice, qual o seu?”
SABADO

14h 14h25 12 Sesséo de Recife Frio 25min
14h30 14h55 22 Sesséo de Recife Frio 25min

15h 15h50 Cineclube 50min
15h50 16h20 Coffee Break 30min
16h30 17h10 Oficina “Cada um combate o frio como 40min

pode”

17h20 17h35 Apresentacdo dos Repentistas 15min
17h40 18h Ciranda e encerramento 20min

4.3.1 Resumo das Atividades

1°DIA

e Abertura do evento através da fala de um representante da Cinemateca Pernambucana

(FUNDAJ);

e Duas exibi¢des seguidas do filme Adao foi feito de Barro (com limite de 25 pessoas por

Sessdo);

e Cineclube com entendedores e especialistas (um artesdo e um turismologo, por exem-

plo) para a discussdo do filme com os espectadores presentes, com intuito de ressaltar

tanto a importancia das atividades mostradas tanto no ambito do turismo, como no am-

bito sociocultural;

e Oficina “Adao ¢ feito de argila?”: fabricacdo de artesanato similar ao mostrado em tela

previamente, para maior inser¢do do publico no curta;
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e Coffee Break para convidados, e distribuicdo de Kits lanche para participantes previa-
mente inscritos no evento;

e Duas exibicbes seguidas de Clandestina Felicidade (com o mesmo limite de pessoas
pré-estabelecido);

e Cineclube com produtores do filme e especialistas (professores de literatura/portugués),
para aprofundar mais sobre a historia da protagonista Clarice Lispector e suas obras,
além da sua ligacdo com a cidade do Recife;

e Deslocamento do publico, saindo da Cinemateca Pernambucana para o local de inicio
do roteiro;

e Roteirizacdo dos cenarios mostrados no filme (Marco Zero, Casa de Clarice, entre ou-

tros) com uma oficina de fotografia “Este ¢ o Recife de Clarice, qual o seu?”

2° DIA

e Duas sessOes seguidas do filme Recife Frio (limite: 25 pessoas por exibi¢éo);

e Cineclube com diretor para discutir as tematicas abordadas no curta;

e Coffee Break para convidados e distribui¢do de kits lanche para participantes previa-
mente inscritos no evento;

e Oficina “Cada um combate o frio como pode”: disponibilizacdo de materiais a serem
utilizados em imagens impressas (que retratam caracteristicas tropicais do Recife) para
adapta-las ao clima frio, em referéncia tematica do curta.

e Apresentacao cultural de repentistas da cidade do Recife;

e Ciranda com interacdo do publico finalizando o evento.

ATIVIDADES PARALELAS
e 1%e 2°dia: exposicéo de pecas de barro produzidas por artesdos de Caruaru e arredores;
exibicdo de livros, frases ou trechos de obras de Clarice Lispector; e exposi¢éo de foto-

grafias ou frames retirados da propria producdo em questdo, além de fotos da escritora;

4.4 RECURSOS: HUMANOS, FISICOS E MATERIAIS

Quadro 3 - Recursos Humanos

PROFISSIONAL FUNCAO
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Equipe de Organizadores

Supervisdo geral do evento

Fotografo

Realizar cobertura fotografica do evento, além de partici-
par como monitor do roteiro

Mediadores do Cineclube

(possivel parceria)

Professores, turismélogos: mediar interacéo entre os con-
vidados e o publico

Designer

Criar arte do evento

Guia de Turismo

Acompanhamento do grupo no momento do roteiro

Instrutor(a)/Arteséo
(possivel parceria)

Responsaveis por instruir o grupo durante a realizagdo
das atividades da oficina

Repentistas
(possivel parceria)

Apresentagéo cultural

Convidados Cineclub

Cineastas e artistas: discutir sobre as obras apresentadas

Curadoria
(possivel parceria)

Selecdo de obras da exposicéo

Grupo de Ciranda
(possivel parceria)

Apresentacéo cultural para encerrar o evento

Monitores
(voluntérios)

Acompanhamento das oficinas

Intérprete de Libras

Promover acessibilidade nas apresentacfes

Quadro 4 - Recursos Materiais

MATERIAIS

OBSERVACOES

Microfone sem fio

Para mediacdes do cineclube/apresentacdes culturais

A6, Couché - Brilho 90g, cantos retos, frente e verso colo-

Panfletos .

rido

A3, Couché - Brilho 1509, Cantos retos, frente verso colo-
Cartazes .

rido
Folders A4, Couche Brilho 150g, Dobrado, frente e verso colorido

Camisas Personalizadas

Para colaboradores

Bonés Personalizados

Para colaboradores

Craché

105x105mm, Cartdo triplex 300g, cantos retos, frente, 2 fu-
ros com cordédo

Marca Pagina

180x50mm, Cartdo triplex 300g, cantos retos, frente e
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verso colorido

Microfone com amplificador

Para o Guia de Turismo durante o roteiro

Argila

Para oficina - Valor por Kg

Toalha de mesa plastica

Para mesas da oficina

Mesas e Cadeiras

Conjunto de uma mesa e quatro cadeiras para oficinas

Tinta Guache

Valor por pote de 250ml, potes de cores diferentes

Pincéis

Para oficinas

Fotografias (frames)

A4, papel fotografico

Livros de Clarice

9 romances e 1 livro de compilacdo de contos

Quadro para exposicdo de fotos de
Clarice Lispector (e frases)

Moldura com tela de vidro (29 cm x 42 cm)

Cartazes para oficina de Recife Frio
(imagens da cidade do Recife)

A3, papel couché

Lépis de Cor

Pacote com 12 cores

Lapis Grafite

Pacote com 12 unidades

Hidrocores coloridos

Pacote com 24 cores

Borracha

Pacote com 3 unidades

Papel Colorido

Resma com 24 folhas

Tesoura

Para oficinas

Cola

Formato bastéo, 10g

Fita durex ou dupla face

30 metros por unidade

Coffee Break

Para 50 pessoas

Kit Lanche (publico)

Para 105 pessoas

Garrafdo d'agua

20 litros cada

Pacote de copos plasticos

100 copos de 200ml

Pulseiras Personalizadas

Para identificacdo dos participantes do evento

Quadro 5 - Recursos Fisicos

LOCAIS DO EVENTO

Sala para exposi¢éo (Cinemateca FUNDAJ)

(possivel parceria)

Sala multimidia (Cinemateca FUNDAJ)
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(possivel parceria)

Sala para oficinas (Cinemateca FUNDAJ)
(possivel parceria)

LOCAIS DO ROTEIRO

Estatua de Clarice Lispector - Praca Maciel Pinheiro
(local publico)

Casa de Clarice Lispector
(visita panoramica)

Ginasio Pernambucano
(visita panoramica)

Catedral de Sdo Pedro dos Clérigos
(visita panoramica)

Ponte Velha
(local publico)

Marco Zero
(local publico)

TRANSPORTES

Transporte do IFPE (para alunos)
(possivel parceria)

Van para transporte das necessidades do evento

Servico de hospedagem (para artesao)

4.5 PARCERIAS POSSIVEIS

e Possiveis locais para execucao do evento:

O

O

Cinemateca Pernambucana (FUNDAJ - Fundacdo Joaquim Nabuco)

Caixa Cultural Recife

e Possiveis Parcerias

O

O

O

IFPE (Campus Recife)

Cinemateca Pernambucana (FUNDAJ - Fundacdo Joaquim Nabuco)
Caixa Cultural Recife

EMPETUR - Empresa de Turismo de Pernambuco

Prefeitura do Recife

Governo do Estado de Pernambuco / Secretaria de Turismo

Fundacao do Patriménio Histdrico e Artistico de Pernambuco - FUNDARPE



o Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN

o Bradesco

o Vivo

o Livraria Cultura
o Livraria Jaqueira
o Livraria Saraiva
o Editora Rocco

o Servico de Hotelaria e transporte
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Todos os parceiros listados acima estéo relacionados as areas de cultura, turismo e edu-

cacdo, ou possuem editais/formulérios voltados para uma ou mais destas areas.

4.6 ORCAMENTO
Tabela 1 - Orgamento total do evento
Recursos Humanos
Profissional Quant. Valor TOTAL
Organizadores 3 2.000,00 |R$54.000,00
Fotografo 2 R$200,00 | R$4.800,00
Mediador 3 R$400,00 | R$1.200,00
Designer 1 R$300,00 R$300,00
Guia de Turismo 1 R$300,00 | R$300,00
Instrutor/Artesao 1 R$1.000,00 | R$1.000,00
Repentista 2 R$1.000,00 | R$1.000,00
Curador 2 R$300,00 | R$600,00
Grupo de ciranda 1 R$4.000,00 | R$4.000,00
Intérprete de Libras 2 R$50,00 | R$1.100,00
Recursos Materiais
Materiais Quant. Valo:il;nité- TOTAL
Microfone sem fio 4 R$50,00 R$200,00
Panfletos 300 R$0,40 R$120,00
Cartazes 18 R$2,00 R$36,00




76

Folders 130 R$1,00 R$130,00
Camisas Personalizadas 20 R$20,00 R$400,00
Bonés Personalizados 10 R$15,05 R$150,50
Cracha 20 R$1,50 R$30,00
Marca Pagina 130 R$0,30 R$39,00
Microfone com amplificador 1 R$100,00 R$100,00
Argila 30 R$10,00 R$300,00
Toalha de mesa plastica 15 R$20,00 R$300,00
Mesas e Cadeiras 15 R$10,00 R$150,00
Tinta Guache 10 R$6,00 R$60,00
Pinceis 25 R$2,50 R$62,50
Fotografias (frames) 25 R$2,00 R$50,00
Livros de Clarice 10 R$25,00 R$250,00
Quadro para exposicdo de Clarice Lispector 10 R$50,00 R$500,00
Cartazes para oficina de Recife Frio 25 R$1,82 R$45,50
Lépis de Cor 4 R$13,00 R$52,00
Lapis Grafite 2 R$5,90 R$11,80
Hidrocores coloridos 3 R$18,00 R$54,00
Borracha 4 R$1,50 R$6,00
Papel Colorido 3 R$10,00 R$30,00
Tesoura 7 R$2,80 R$19,60
Cola 3 R$4,60 R$13,80
Fita durex ou dupla face 2 R$1,64 R$3,28

Coffee Break 50 R$17,00 R$850,00

Kit Lanche (publico) 105 R$12,00 | R$1.260,00
Garrafdo d'agua 2 R$9,00 R$18,00
Pacote de copos plasticos 2 R$6,00 R$12,00
Pulseiras Personalizadas 130 R$0,70 R$91,00

Recursos Fisicos

Tipo Quant. Valo:iL;nité- TOTAL

Van (diaria) 3 R$2.000,00 | R$6.000,00
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Segunda Van (diaria) 3 R$2.000,00 | R$6.000,00
Servico de Hospedagem (pernoite) 2 R$280,00 R$560,00
TOTAL (+ 5% ISS) R$90.515,23

4.7 PLANO DE DIVULGACAO

Os métodos promocionais do evento serdo divididos em dois tipos de mecanismos: im-
pressos e digitais. No primeiro, serdo disponibilizados 300 panfletos divulgando a data e horario
do evento, juntamente com a programacéo. Estes estardo dispostos no local de execucéo, e
também serdo distribuidos no dia do festival para informar o publico sobre os horarios das
atividades. Havera a fixacdo de 18 cartazes em alguns pontos estratégicos, como: o local do
festival, o IFPE, dentre outras universidades que possuam o curso de Turismo. No dia do
evento, estardo a disposi¢cdo 130 folders contendo informacg6es e curiosidades sobre 0s curtas a
serem exibidos e também serdo distribuidos marca paginas e pulseiras de identificacdo para os
participantes. Além disso, os colaboradores estardo usando camisas e bonés personalizados,
estes também serdo sorteados entre o publico presente (as artes referente a divulgacdo estdo
localizadas no apéndice). Para esses e outros materiais personalizados, além de imagens relaci-

onadas ao evento, serd utilizado como identidade visual a imagem a seguir:

Figura 1 - Marca do Festival

/X Turistando pelas lelas

Fonte: Jensen (2019)

Para o meio digital serdo criadas contas, administrada pelos organizadores, em redes
sociais, estas sdo: Facebook, onde ter4 uma pagina contendo informacdes basicas do festival,
postagens trazendo novidades sobre, além da utilizacdo da ferramenta de evento, para estimar
um numero base de participantes; Twitter e Instagram, que também terdo em sua biografia as
informacdes basicas, e as atualizagbes. A hashtag de identificacdo do evento sera #turistando-
pelastelas, que poderd ser utilizada em qualquer uma das plataformas citadas a cima. E através

delas, as pessoas poderao tirar davidas pelo chat ou por comentarios.
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Todas as paginas online do evento terdo o username relacionado ao nome do festival:
“Turistando pelas telas” (faceboook); “@turistandopelastelas” (instagram); “@TurPelasTelas”

(twitter). Abaixo esta o layout (previsto inicialmente) das contas das redes sociais:

Figura 2 - Perfil do Facebook

7 Tuvistando pelas Telas

‘ & Editar perfil Registro de Atividades

Linha do tempo » Sobre Amigos Fotos @ Itens arquivados Mais «
Fonte: As autoras (2019)

Figura 3 - Perfil do Instagram

/ /» ~\ \ 0 0 0
.f E( publicagd...Sequidores Seguindo
‘ | Editar perfil

/

Turistando pelas telas

FESTIVAL DE CURTAS-METRAGENS
PERNAMBUCANOS

DIAS 04 E 05 DE OUTUBRO DE 2019
LOCAL: CINEMATECA PERNAMBUCANA
INSCRIGOES:

Fonte: As autoras (2019)



Figura 4 - Perfil do Twitter

QX Turistando pelas Telas

X
& CEditar perﬁl)

Turistando pelas telas @
@TurPelasTelas

FESTIVAL DE CURTAS-METRAGENS
PERNAMBUCANOS DIAS 04 E 05 DE OUTUBRO
DE 2019 LOCAL: CINEMATECA PERNAMBUCANA
INSCRICOES:

Fonte: As autoras (2019)
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista que o turismo € uma atividade multidisciplinar, a interligacdo de tal &rea
ao cinema é algo ja explorado internacionalmente, como foi explanado ao longo do projeto.
Quando se trata do Brasil é notavel que ha um real potencial de aplicacdo para atividades de
turismo cinematografico, mas que ainda ndo foi totalmente desenvolvido; o sudeste, por sua
vez, é a regido que recebeu uma maior quantidade de produgdes, além possuir 0s cenérios mais
conhecidos. Em paralelo, a regido nordeste tem seus destinos mostrados em diversos produtos
audiovisuais, porém ndo recebe tanto reconhecimento. A exemplo disso, temos os filmes per-
nambucanos que mesmo conquistando diversos prémios internacionais ndo séo téo conhecidos
e valorizados pela populagdo. Essa questdo afeta a producéo de artigos e livros referente ao
tema e, por conta disso, encontramos dificuldade ao fazer o levantamento teérico do trabalho.
Essa questdo ficou evidente devido aos resultados advindos do questionario referente as produ-
¢Oes audiovisuais, onde foi constatado que os filmes mais conhecidos pela populacéo néo sao
pernambucanos.

Talvez pelo fato de o tema ser recente em comparagdo a outros, também ocorreu a difi-
culdade em encontrar projetos que tratassem as duas areas de forma que ndo existisse apenas a
exibicdo dos filmes, mas que fossem trabalhadas as questfes culturais de maneira mais apro-
fundada, com a realizacdo de outras atividades. No questionario aplicado para as turmas do
quarto periodo do curso de Gestdo de Turismo do IFPE, havia uma questdo referente a esse
ponto, e indagava se a pessoa conhecia projetos voltados para o turismo cinematografico no
estado. O resultado foi que 81,8 % afirmou que ndo conhecia; dentre as pessoas que marcaram
“sim”, duas chegaram a comentar, oralmente, durante a aplicagdo que tinham conhecimento
apenas do roteiro da Prefeitura do Recife, intitulado “Cinemas e Cenarios”, que ja havia sido
mencionado ao longo deste trabalho, mostrando que poucas sdo as propostas que trabalham o
cinema e o turismo no estado.

Assim, a ideia da criacdo do evento “Turistando pelas Telas: um Festival de Curtas Per-
nambucanos” busca contribuir para uma melhor divulgacéo tanto das obras quanto dos locais
que serviram como cendrio, num ambito estadual. Através da exibi¢do dos curtas Adao Foi
Feito de Barro (1982, Fernando Spencer) Clandestina Felicidade (1998, Beto Normal e Mar-
celo Gomes) e Recife Frio (2009, Kleber Mendonca Filho) e das atividades baseadas em tais
obras (oficinas, exposicoes e roteiro), pretende-se, com momentos de interacdo cultural, traba-
Ihar valores de educacdo patrimonial, mostrando entdo o seu potencial pedagogico. Também é

valido ressaltar que um evento desse estilo é algo raro em Pernambuco.
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Com um publico composto tanto por moradores e turistas quanto por estudantes de tu-
rismo, procura-se despertar o interesse dos futuros gestores e gestoras para 0 uso e estudo do
turismo cinematografico como parte do patrimonio cultural do estado e como ferramenta de
divulgacdo. Além disso, a questdo do sentimento de pertenca da populagdo também seré abor-
dada através da troca cultural promovida pelas atividades do evento, incentivando a curiosidade
em descobrir mais sobre atrativos turisticos, a cultura local, assim como as obras mostradas. O
festival também tem o intuito de promover o encontro de pessoas de varias areas, como artistas,
professores, turismélogos, cineastas, estudantes, entre outros.

Ao realizar o evento na Cinemateca Pernambucana, estariamos, também, estimulando a

visitacdo a locais voltados para a disseminacédo da cultura de Pernambuco.
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APENDICE

APENDICE A - Arte do Panfleto

% Turisitando pelas Telas

09h30
10h

10h20
10h40
11h20
12h20
13h25
13h45
14n10
15h20

14h

14h30
15h

15h50
16h30
17h30
17h40

PROGRAMACAO

04/10/19

1* Sessdo "Adéo foi feito de barro”

2* Sessdo "Adéo foi feito de barro"

Cineclube

Oficina "Addo é feito de argila?*

Coffee Break

1* Sessdo Clandestina Felicidade

2* Sessdo Clandestina Felicidade

Cineclube

Roteiro + Oficina "Este é o Recife de Clarice, qual o seu?

05/10/19

1* Sessédo de Recife Frio

2* Sessdo de Recife Frio

Cineclube

Coffee Break

Oficina *Cada um combate o frio como pode*
Apresentagdo de Repentistas

Ciranda

Local: Cinemateca Pernambucana

APENDICE C - Arte do Folder (fora)

3
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APENDICE B - Arte do Cartaz

#TURISTANDOPELASTELAS

yx Turistando pelas lelas

— I
CINEMATECA 04 E 05
PERNAMBUCANA OUTUBRO

2019

10 Turistando pelas tela
) @turistandopelastelas
© @turistandopelastelas

APENDICE D - Arte do Folder (dentro)

RECIFE FRIO

KLEBER MENDONGCA FILHO

“Reelfe Frio® € um curta do ano de 2000

e g
ADAO FOI FEITO DE BARRO ; el
um dos curtas mais.
FERNANDO SPENCER "‘ﬂ"ﬁé‘m%'ﬁ“
Kleher tem outray

gl e
e foram remiaday

“3ECIFE £310° TERA BUAY SISROES MO DIA 05 OF
unaRo 0% 221y

“Adio foi fcito de barro” ¢ um
curta-metragem do ano de 1982,

0 dirctor do curta, Fernando r, €
dos cincastas mais importantcs do Cielo
Super &

Possul o género “documentirio™
tERSinmrrmalel
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1A 64 BE OUTUSKD DF 2000

CLANDESTINA FELICIDADE

BETO NORMAL E MARCELO GOME
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APENDICE E - Arte do Marca Pagina APENDICE F - Arte da Pulseira de Identificagio

./x Turislando pelas Telas
X e o
A Turistando pelas Telas

APENDICE G - Arte do Cracha dos colaboradores

/X Turislando pelas Telas

NOME

FUNGAO
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APENDICE H - Arte das camisas

APENDICE | - Arte dos bonés

7 Tavistando pelas Telas

S Tuvistando pelas Telas

‘Parcerias

APENDICE J - Arte do Certificado

CERTIFICADO

@ Turislando pelas Telas

Certificamos que participou do festival
"Turistando pelas Telas", promovido pela Cinemateca
Pernambuca. O evento cumpriu uma carga horario de 5 horas.

CINEMATECA RECIFE, 04 DE DUTUBRD
PERNAMBUCANA DE 2019
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APENDICE K — Questionarios para alunos do 4° periodo do curso de Gestdo de Turismo do
IFPE (1° semestre de 2019)

QUESTIONARIO - Turistando pelas Telas: um Festival de Curtas Pernambucanos

“Turistando pelas Telas: um Festival de curtas Pernambucanos” sera um evento de turismo e ci-
nema voltado para o desenvolvimento da sétima arte como parte do patriménio cultural de Pernambuco

e como ferramenta de divulgacao turistica.

Idade:

Curso (Técnico, Subsequente, Graduagéo, P6s Graduagéo):

1. Ao longo do curso, a relagéo entre turismo e cinema foi abordada?
a. SIM, de forma aprofundada
b. SIM, de forma rapida
c. NAO

2. Durante a disciplina de Patrim6nio Cultural, a questdo do segmento de turismo cultural foi ex-
plorada?

a. SIM, de forma aprofundada
b. SIM, de forma rapida
c. NAO

3. Se sim, o cinema foi trabalhado como parte do patriménio cultural?
a. SIM, de forma aprofundada
b. SIM, de forma réapida

c. NAO
4. Em sua opinido, o cinema pernambucano € desvalorizado como patriménio?
a. SIM
b. UM POUCO
c. NAO
5. Conhece algum projeto que seja voltado para o turismo cinematografico em Pernambuco?
a. SIM
b. NAO
6. Em sua opinido, filmes podem influenciar na visitacdo dos locais que serviram de cenario?
a. SIM
b. NAO

7. Se sim, vocé, como futur@ gestor@ de turismo, considera importante desenvolver o turismo
cinematografico (no &mbito cultural) no estado?
a. SIM
b. NAO

8. Algum comentério ou sugestdo?
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APENDICE L — Questionario online para plblico em geral

[Producdes Audiovisuais] Turistando pelas Telas:
Um Festival de Curtas Pernambucanos

“Turistando pelas Telas: um Festival de curtas Pernambucanos” sera um evento de turismo e
cinema voltado para o desenvolvimento da sétima arte como parte do patriménio cultural de
Pernambuco e como ferramenta de divulgagao turistica.

*Obrigatorio

Idade *

Curso (Ex. Turismo, cinema) e modalidade
(Técnico, Subsequente, Tecno6logo, Gradua-
¢édo, P6s Graduacgéo) *

1. Com que frequéncia vocé assiste a filmes (longas e curtas-metragens)? *

Frequentemente As

vezes Raramente

2. Costuma assistir a filmes nacionais? *

Sim
Asvezes

N&o
3. Caso nao, por qué?

N&o tenho acesso Nao
tenho interesse

Outro:

4. Conhece filmes pernambucanos? *

Sim
Néo

N&o sei informar



5. Caso sim, de que forma teve acesso a essas producgdes?

Cinema
Internet
Festivais

Outro:

6. Assinale os filmes da lista abaixo a que vocé ja assistiu: *

Recife Frio (2009), de Kleber Mendoncga Filho
Cidade de Deus (2002), de Fernando Meirelles & Katia Lund

Amarelo Manga (2002), de Claudio Assis

Meu tio matou um cara (2004), de Jorge Furtado
Clandestina Felicidade (1998), de Beto Normal & Marcelo Gomes

O Auto da Compadecida (2000), de Guel Arraes

Baile Perfumado (1996), de Lirio Ferreira & Paulo Caldas
Tropa de Elite (2007) ), de José Padilha

Febre do Rato (2012), de Claudio Assis

Se eu fosse vocé (2006), de Daniel Filho

O som ao redor (2012), de Kleber Mendonga Filho
Central de Brasil (1998), de Walter Salles

Adao foi Feito de Barro (1982), de Fernando Spencer
Hoje eu ndo quero voltar sozinho (2014), de Daniel Ribeiro

Aquarius (2016), de Kleber Mendonga Filho

Que horas ela volta? (2015), de Anna Muylaert
Lisbela e o Prisioneiro (2003), de Guel Arraes Mi-
nha mae é uma peca (2013), de André Pellenz Ta-
tuagem (2013), de Hilton Lacerda

O ano em que meus pais sairam de férias (2006), de Cao Hamburger

7. Japarticipou de um festival s6 de curta-metragens (filmes de menos de 40 minutos de du-
ragéo)? *

Sim

Nao

8. Teriainteresse em participar de um evento desse tipo? *

Sim



9. Algum comentério ou sugestdo?
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