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RESUMO

As artes plésticas estdo presentes em todos os cantos de Olinda, tanto em suas ladeiras quanto
nos casarios historicos e representam, muitas vezes, historia de vidas dos artistas que pintam
as obras. Por esse motivo o presente projeto denominado de Olinda das Artes, surge como
um meio de ligar os turistas e a comunidade de forma criativa, tanto visitando os ateliers e
antigas casas de grandes pintores como aprendendo um pouco acerca de suas historias de
vida, ensinamentos e visdo sobre a arte podendo ainda levar consigo uma pequena amostra
de como é ser um artista, ao confeccionarem pecas em uma oficina. Durante toda a elaboracéo
do projeto, foram mapeados os principais ateliés localizados no Sitio Historico, a fim de
ofertar ao turista uma experiéncia criativa e intimista. Ap6s o mapeamento, foram aplicados
questionarios aos turistas, assim como feitas entrevistas semiestruturadas com artesaos locais,
com o intuito de levantar dados para enriquecimento e elaboracdo do projeto. Por fim, foi
criada toda a estrutura de dois roteiros, um totalmente gratuito e outro pago, onde os turistas
terdo a chance de elaborar sua propria peca de mosaico. Também foi criada toda a parte de
artes visuais e midias sociais, para ajudar a divulgacdo. Com o projeto que se apresenta a
seguir, verificamos que ha um grande interesse tanto por parte dos turistas de Olinda como
pelos artesdos locais pela execucao do projeto pois faria com que o destino fosse reconhecido
ndo apenas no periodo carnavalesco, mas também pela sua arte, seus artesdos e artistas
plasticos.

Palavras- chave: Turismo criativo; Turismo de experiéncia; Artes plésticas; Pernambuco;
Olinda.



ABSTRACT

Plastic arts are present in all corners of Olinda, both on the slopes and in historic houses, and
often represent the life stories of the artists who paint the works. For this reason, the present
project, called Olinda das Artes, appears as a way to connect tourists and the community in
a creative way, both visiting the ateliers and old houses of great painters and learning a little
about their life stories, teachings and vision of art and can also take a small sample of what
it is like to be an artist, when making pieces in a workshop. During the entire elaboration of
the project, the main studios located at Sitio Historico were mapped, in order to offer tourists
a creative and intimate experience. After the mapping, questionnaires were applied to tourists,
as well as semi-structured interviews with local artisans, in order to collect data for
enrichment and elaboration of the project. Finally, the entire structure of two itineraries was
created, one totally free and one paid, where tourists will have the chance to create their own
mosaic piece. Visual arts and social media were also created to help promote it. With the
project that follows, we see that there is a great interest both by tourists from Olinda and by
local artisans for the execution of the project as it would make the destination recognized not
only in the carnival period, but also for its art, its artisans and plastic artists.

Keywords: Creative tourism; experience tourism; visual arts; Pernambuco; Olinda.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho académico tem como proposta a disseminagdo do turismo como
forma de experiéncia a partir da interacdo direta com os artesdos presentes no Sitio
Histdrico de Olinda. O turismo em si ja se caracteriza como um gerador de experiéncia,
pois o turista sai de seu entorno habitual para vivenciar o cotidiano de outros individuos.
Porém a forma como esse destino é apresentado ao turista muitas vezes o distancia da

realidade vivenciada na localidade (Sebrae, 2015).

Por esse motivo, nem toda viagem consequentemente resulta em experiéncia positiva,
a exemplo de viagens onde o turista ndo tem o poder de protagonizar sua propria
experiéncia, ficando refém de pacotes pré-moldados e visitas rapidas aos atrativos,

terminando em um pequeno tour por lojas de souvenirs, segundo Trigo (2010):

Nem todo servigo ou viagem é uma experiéncia que mereca ser repetida ou que
marque significativamente a vida de alguém. A experiéncia tem a ver com a
emocéo, com o prazer, e ndo com o sentimentalismo, a acomodacdo estéril. Muitas
experiéncias de viagem ndo sdo memoraveis, intensas, nem promovem
entretenimento, educagdo, possibilidade de fuga ou estética que surpreendam o
turista ou espectador (p. 31).

Partindo desse pressuposto, o turismo de experiéncia se caracteriza por uma nova
forma de praticar o turismo, onde se tem interag&o real com o local visitado, os residentes,
sua cultura e culinaria. Ainda segundo Fiore e Jeong (2007) apud Pezzi e Santos (2012,
n.p):

A palavra experiéncia pode ser relacionada a atividade turistica de duas maneiras,
a principio, distintas. Turismo de Experiéncia é o termo mercadologicamente
utilizado na atualidade, para descrever uma forma de desenvolver produtos
turisticos, inserindo o turista como protagonista de sua propria viagem. Nesse
sentido, € preciso entender as expectativas do turista atual, que vao além da
contemplacdo passiva dos atrativos. A experiéncia tem servido como um
constructo chave em viagens e pesquisa em turismo (idem, 2012, n.p.).

Desde 2006, esse modelo de turismo chegou ao Brasil, a partir da parceria entre o
Ministério do Turismo - MTur e 0 Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
- SEBRAE, que juntos criaram o projeto “Tour da Experiéncia”, que visava valorizar locais
e empreendimentos que possuiam o0s atributos necessarios para emocionar o0 Visitante,
fugindo do turismo comum. O projeto se iniciou no Rio Grande do Sul, Petropolis, Belém e
Bonito. Toda essa expansao € justificavel, pois segundo Sebrae (2015):

[...] o publico que busca essa forma de viagem tem um poder aquisitivo maior, com
servigos oferecidos por um prego entre 10% e 50% maior do que os tradicionais.
Segundo dados do Ministério do Turismo, esse consumidor tem de 35 a 50 anos,
pertence as classes A ou B, e ja havia viajado para fora do estado onde mora nos
Gltimos seis meses (p. 9).
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Na prética, a experiéncia como forma de fazer turismo pode ser implantada de
diversas formas: através da historia local contada por residentes que vivem ha muito tempo
na localidade, pelo artesanato, onde o turista pode ajudar na confec¢do de determinada peca,
assim absorvendo a cultura local e ainda levando de lembranca ndo somente a peca feita,
como a recordacdo de como foi concebida. Também pode ser feito através da culinaria, onde
0 visitante além de degustar pratos tipicos da regido, pode colher da horta familiar os
alimentos que serdo preparados em sua refeicdo ou até pode realizar o preparo juntamente
com os moradores. No geral, todo tipo de experiéncia que faca o turista se aproximar dos
residentes e vivenciar a cultura local, resultando em emocdo, é valida ao turismo de

experiéncia (Sebrae, 2015).

Como exemplos do turismo de experiéncia podemos citar pacotes oferecidos por
agéncias de viagens e intercmbio, podendo desde cuidar de tigres na Africa do Sul a
aprender gastronomia na Franga. De acordo com Yuri (2015), a primeira se refere a uma
experiéncia de trabalho voluntario em uma reserva de reabilitacdo da vida selvagem, onde o
viajante tem a oportunidade de ajudar na reabilitacdo de tigres que foram machucados ou se
encontravam em situacdo de perigo. Ja a experiéncia de aprender gastronomia na Franca,
contempla um pacote de cinco dias, onde o0 viajante percorre de bicicleta a regido de Provence,
no sudeste do pais. Também estdo incluidos quatro jantares, selecdo de bicicletas, traslados,

aulas e degustacdes.

J& no Brasil, a Agéncia de Turismo de Experiéncia e Incentivos oferta diversos
pacotes para todos os tipos de viajantes. Uma de suas op¢des ¢ denominada de “Do barro a
arte: uma experiéncia em Minas Gerais” e conta com um pacote de seis dias de imersdo na
cultura e arte do Vale do Jequitinhonha, onde o turista conhece pontos turisticos das cidades
de Diamantina e Campo Alegre, além de se hospedar na casa de anfitrides locais, fazer as
refeicbes juntamente com a familia, realizar trilhas e participar de oficinas de arte em
cerdmica, pintura em cerdmica ou arte em fibra de bananeira, onde podem levar as pecgas
confeccionadas por eles mesmos para casa, como uma lembranca da experiéncia (Sebrae,
2015).

A partir dessas mudancas nos pensamentos dos turistas, vem aumentando a procura
por esse tipo de turismo onde as pessoas levardo sempre na memdria mais do que fotos, e

sim a experiéncia adquirida na localidade visitada.



Outro segmento que possui conceito similar ao turismo de experiéncia se encaixa
dentro da mesma metodologia é o denominado turismo criativo, como citado no paragrafo
anterior, que tem como objetivo impulsionar a economia local através da criacdo de novas
formas de exploracdo da cultura, historia e paisagem e aliadas a inclusdo social. Segundo
Souza e Cuogo (2015):

Nesse sentido, o turismo criativo é visto como a inovagdo do turismo tradicional,
busca apropriar-se de valores e atributos que a localidade possui, transformando
em uma nova fonte geradora de renda para a comunidade local, valorizando e
conservando sua autenticidade (p. 69).

Ap0s pesquisas, ficou claro que o atual projeto se encaixa no conceito de turismo
criativo a partir do momento em que se insere 0s artesdos locais e a arte que produzem para
construir uma nova forma de desenvolver a atividade turistica no Sitio Histérico de Olinda,
além de promover e divulgar os ateliés, afim de fazer girar a economia criativa. De acordo
com Silva et. al (2015), o turismo criativo em Olinda vem conquistando mais espaco uma

VEZ que.

Dentre as caracteristicas do turismo criativo, nota-se a “exploragdo” da cultura, ja
que Olinda possui diversas atividades ligadas a este contexto, com a criacdo de
estruturas e equipamentos voltados ao desenvolvimento de atividades culturais e
criativas, com a participacdo dos turistas, tanto em eventos, cursos e programacoes
semanais em Olinda (p. 3309).

De acordo com Sebrae (2015), esse € o tipo de turismo que permite que o turista seja
0 proprio protagonista de sua viagem. Ele consegue experimentar vivéncias e experiéncias
Unicas gque sdo caracteristicas de cada local visitado. Outro ponto importante seria a criacao

de diferentes rotas atendendo diversos perfis de turistas.

O conceito de turismo criativo foi criado no ano de 2000 por Greg Richards e Crispin
Raymond, e é considerado um nicho especifico do turismo. Ainda de acordo com Sebrae

(2015), o turismo criativo:

E aquele que oferece aos visitantes a oportunidade de experimentar processos de
aprendizagem que sdo caracteristicos de determinado destino, envolvendo turistas
e os locais em processos de cocriacdo (criacdo juntamente com outrem) desses
produtos e servicos (p. 1).

O turismo criativo se insere dentro do conceito de economia criativa, que surgiu na
Australia, com a implantacdo do Creative Nation, projeto que tinha como objetivo o
desenvolvimento da cultura no pais e que gerou o termo “industrias criativas” e que mais
tarde se tornou economia criativa. Ainda de acordo com Reis (2008) apud Eckert et. al.

(2014), tal conceito baseava-se:

[...] na importancia do trabalho criativo gerador de subsidios econémicos para a
nacdo e a insercdo das tecnologias como contribuinte ao setor cultural. Todavia, a
consolidacéo dessa atividade deu-se no Reino Unido em 1997. Nessa oportunidade
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foram caracterizadas, pelo governo, atividades que fossem as mais competitivas
para o pais, nas quais foram destacadas as indUstrias criativas como forma de
renovacdo para o governo atual (REIS, 2008 apud. ECKERT et.al, 2014, p.03).

Ainda de acordo com Eckert et al. (2014, p. 04), a economia criativa brasileira é

norteada por quatro diretrizes, sendo elas:

1. Diversidade cultural: trata da valorizacdo das culturas que existem no pais,
preservando sempre suas origens;

2. Sustentabilidade: garantir a sustentabilidade econdmica, ambiental e cultural,
produzindo atividades que ndo impactem negativamente o meio ambiente e néo
discriminem 0s recursos existentes;

3. Inovacdo: Diz respeito ao empreendedorismo, em criar novas oportunidades ou
melhorar o que j& existe;

4. Incluséo social: Propagar o desenvolvimento da populacdo, através de qualificacdo

dos mais vulneraveis, resultando em geracao de renda e empregos.

De acordo com Sebrae (2015), temos como exemplo de casos do turismo criativo que
deram certo no Brasil. A Sabiar, que € uma empresa de S&o Paulo que conta com mais de
200 roteiros criativos em 15 paises. Os roteiros incluem as categorias gastronomia, arte,
fotografia, esportes e outras; A Experimente Brasil, que trouxe para Chapada dos Veadeiros
um passeio de baldo, além de trilhas para as criancas. A Guiadas Urbanas, por vez, é uma
empresa de receptivo carioca que realiza um trabalho social de resgate de memoria e

valorizacdo do espaco urbano da periferia da cidade.

Outro caso de sucesso no segmento de turismo criativo é o projeto llha de Deus, que
trabalha com a valorizagdo da cultura e inclusdo social na comunidade pesqueira, localizada
na Regido Metropolitana do Recife. Organizado pela ONG Saber Viver e parceiro do Recria
(Rede Nacional de Turismo Criativo), o projeto leva os turistas para conhecer melhor a
realidade dos moradores, além de terem a oportunidade de se hospedarem no Hostel Social
da llha de Deus, criado também pela ONG. Na comunidade, os visitantes também participam
de oficinas culturais e gastrondmicas. Um exemplo ¢ a “Cozinhando com Negralinda”, onde
0s visitantes tem a oportunidade de cozinhar juntamente com a chef e sua equipe, 0s pratos
tipicos da Ilha, como a famosa mariscada, além de sururu, camardo organico, dentre outros
pratos. Nessa experiéncia também estdo inclusos uma visita as marisqueiras da ilha, tour pela
comunidade (acompanhados de um anfitrido local) e o almogo que prepararam. (Sebrae,
2015).
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Em Olinda, atualmente s&o realizados diversos eventos culturais e festivos, como o
tradicional carnaval realizado nas ladeiras histdricas, a MIMO - Mostra Internacional de
Musica de Olinda, Festival da Tapioca e o extinto Arte em Toda Parte, dentre outros
(OLINDA, 2018). Porem nenhum dos citados anteriormente possuem a tematica proposta
pelo presente projeto, que visa ser ndo apenas um evento realizado anualmente, mas sim
acontecer durante todo o0 ano, como uma rota turistica onde ser& abordado o turismo criativo
utilizando-se dos ateliés presentes no centro historico. A proposta do projeto é aproximar o
turista da cultura local e do artesanato que, na maioria das vezes, o visitante s6 contempla em

sua forma final, nas lojas de souvenirs ou feirinhas.

Tal aproximacao sera feita através da criacdo de uma rota criativa a pé, onde o turista
podera vivenciar a cultura local, além de conhecer os ateliés de diferentes artesaos, ouvir de
suas histdrias de vida, conhecer sua arte e ainda aprender a confeccionar sua propria peca de
artesanato, resultando ndao somente em uma simples lembrancinha, mas também em
lembrancas imateriais, sentimentos e acima de tudo, experiéncias, ao contrario dos demais
eventos culturais realizados em Olinda, onde a cultura é observada apenas de forma
superficial, com oficinas e palestras que ndo permitem ao turista uma experiéncia

personalizada e um aprofundamento na cultura local.

1.1. Justificativa
O projeto foi idealizado ap6s debate sobre temas ndo muito abordados ou inovadores
no turismo da atualidade. Apds as pesquisas bibliogréficas e os debates, notou- se que a busca
por uma forma mais intimista de turismo que foge do padrdo de visitacdo ja explorado no

Brasil, o que nos fez definir o nicho de turismo criativo como foco do projeto.

Tendo em vista que essa modalidade teve seu inicio no Brasil em 2006 com a parceria
entre o Sebrae e 0 Ministério do Turismo (Sebrae, 2015), notou- se a escassez de artigos e

projetos relacionados a esse tema, fazendo com que voltassemos os olhos para tal nicho.

Como ja mencionado acima, o turismo de experiéncia se caracteriza por uma nova
forma de praticar o turismo, onde se tem interacdo real com o local visitado, os residentes,

sua cultura e culinaria. Ainda segundo Fiore e Jeong (2007) apud Pezzi e Santos:

A palavra experiéncia pode ser relacionada a atividade turistica de duas maneiras,
a principio, distintas. Turismo de Experiéncia é o termo mercadologicamente
utilizado na atualidade, para descrever uma forma de desenvolver produtos
turisticos, inserindo o turista como protagonista de sua propria viagem. Nesse
sentido, é preciso entender as expectativas do turista atual, que vao além da
contemplacdo passiva dos atrativos. A experiéncia tem servido como um
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constructo chave em viagens e pesquisa em turismo (Fiore e jeong, 2007 apud
Pezzi, Santos, 2012, s.d).

O Sitio Histdrico de Olinda foi o escolhido para ser o local de abrangéncia do projeto
a partir de vivéncias pessoais, onde durante aulas de campo no municipio fora do periodo
carnavalesco, notou-se 0 abandono de ateliers e casas de artesaos, que poderiam vir a ser
grandes atrativos para Olinda em épocas de sazonalidade turistica, fazendo com que a
economia gire, assim como mantendo a geracédo de renda de dezenas de arteséos e prestadores

de servigo que vivem da arte para sobreviver.

Utilizando-se da forte presenca de tais artesdos, o intuito do projeto se constitui por
elaborar uma rota artistica onde os visitantes além de mergulhar nas artes pernambucanas,
conhecendo suas ruas e ladeiras historicas através da caminhada, também irdo aprender sobre
a historia dos maiores artistas plasticos que Olinda ja teve. Além de toda essa imersao na
cultura e historia do municipio, ao final do passeio, os turistas terdo a oportunidade de
realizarem oficinas, onde levardo consigo ndo somente a peca confeccionada por si proprio,

como também as lembrangas e historias contadas e contidas dentro da lembranca fabricada.

Mas ndo apenas 0s artesdos e gestdo se beneficiariam com tal projeto, o objetivo €
alcancar também os estudantes, capacitando-os e ofertando estagios remunerados, a fim de
que conduzam os turistas durante todo o roteiro. Também os moradores no geral terdo
oportunidade de realizar o roteiro de forma gratuita, tendo a chance de conhecer mais sobre

a cultura que permeia 0 municipio onde habita.

Tendo em vista que o turismo de experiéncia teve seu inicio no Brasil em 2006 com
a parceria entre o Sebrae e o Ministério do Turismo (Sebrae, 2015), notou- se a escassez de
artigos e projetos relacionados a esse tema, fazendo com que voltassemos os olhos para tal
nicho, aliando-o ao desejo de elaborar um projeto no qual tanto os turistas quanto moradores

fossem beneficiados, tanto economicamente quanto culturalmente.
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2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral
e Criar uma rota de turismo criativo baseada nos artistas plasticos do Sitio Histérico de
Olinda.

2.2 Objetivos especificos

e Mapear os ateliés a serem visitados;

e Elaborar uma rota a pé contendo ateliés anteriormente selecionados e casas de
grandes artistas plasticos;

e Incluir ao final do roteiro um atelié onde o turista possa elaborar sua prépria peca
artistica;

e Ofertar ao turista a oportunidade de vivenciar o turismo de forma mais abrangente e

intimista.
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3. DIAGNOSTICO

Neste item serdo apresentadas informac0es referentes aos resultados da aplicagdo dos
questionarios qualitativos direcionados aos turistas e visitantes do Sitio Historico de Olinda
(apéndices A e B), bem como as entrevistas feitas com os artesdos que atuam no mesmo local,

com objetivo de levantar dados para a realizacdo do presente projeto.

3.1 Analises dos graficos

No sentido de levantar informacdes que pudessem subsidiar as a¢6es vislumbradas
por esta proposta de projeto que busca desenvolver uma atividade baseada no conceito de
turismo criativo, realizou-se a elaboracéo e aplicacéo de questionarios de carater quantitativo
no periodo de 27/07/2019 a 07/09/2019 junto a turistas que visitavam o Sitio Historico de
Olinda - PE.

A partir da elaboragao das questdes que compunham o roteiro, foram aplicados cento
e dois (102) questionarios e suas respostas foram posteriormente analisadas e tratadas, por

meio da estatistica descritiva.

Foram constituidas trés (3) categorias-tema para a analise dos turistas e visitantes,
divididas entre as vinte e uma (21) questbes presentes nos questionarios aplicados. As
categorias escolhidas foram as seguintes: perfil do visitante; preferéncias de viagem do
respondente e turismo de experiéncia e ateliés. A partir da aplicacdo dos questionarios, 0s
dados obtidos levaram-nos aos seguintes dados como segue:

A primeira questdo abordou sobre o sexo dos respondentes, onde nota-se que 57,8%
dos visitantes questionados eram do sexo masculino e 42,2% do sexo feminino, conforme o

grafico abaixo:
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Gréafico 1-- Sexo dos respondentes

@ Masculino @ Feminino

Fonte: Pesquisa direta.

Com relacdo a faixa etaria dos participantes da pesquisa pode-se observar que em sua
maioria (36,3%) estdo na faixa dos 36 aos 50 anos, seguidos pelos mais jovens, na faixa dos
25 aos 35 anos (33,3%). Isso demonstra que o Sitio Historico de Olinda possui atrativos que

atendem a diversas faixas etarias, segundo mostra o grafico abaixo:

Gréfico 2 - Faixa etaria dos respondentes

® 15A25 @ 25435 @ 36A50 @ 51A65 @ ACIMADEGES

Fonte: Pesquisa direta.

Na questdo escolaridade, maioria dos entrevistados possuem 0 ensino superior
completo, seguido do ensino médio, da pos graduacdo/mestrado e por ultimo ensino

fundamental (cursando ou completo).



Gréafico 3- Escolaridade dos respondentes

@ ENSINO FUNDAMENTAL @ ENSINO MEDIO @ ENSINO SUPERIOR
@ POS GRADUAGAO/MESTRADO

Fonte: Pesquisa direta.

Com relacdo a renda mensal dos respondentes é possivel verificar que 51% recebe
de um (1) a trés (3) salarios minimos, seguidos por visitantes que recebem de 4 a 5 salarios

(29,4%), conforme o grafico:

Gréfico 4 - Renda mensal dos respondentes

@ 1SALARIOMINIMO @ 1A 3SALARIOS MINIMOS
@ 4A5SALARIOS MINIMOS @ 6 A 9 SALARIOS MINIMOS

Fonte: Pesquisa direta.

Na questdo que trata acerca da duragéo das viagens dos pesquisados, 41,2% afirmou
que suas viagens duram em média de trés (3) a cinco (5) dias, seguidos pelos 23,5% que

afirmaram que suas viagens duram apenas o fim de semana, conforme o grafico abaixo:
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Gréfico 5 - Duracéo das viagens dos respondentes

® OFMDESEMANA @ 3AS5DIAS @ UMASEMANA
@ MAISDE UMASEMANA @ MAIS DE 15 DIAS

Fonte: Pesquisa direta.

Dos cento e dois (102) entrevistados, 35,3% afirmaram que viajam com objetivo de
descanso e 32,4% com objetivo de conhecer novas culturas. E possivel observar que as
tendéncias de viagem ainda continuam sendo a da busca por tranquilidade e fuga da rotina,

seguidas do interesse em novas culturas e costumes, como mostra o gréfico:

Gréfico 6 - Preferéncias de viagem dos respondentes

@® CULTURA @ FESTASEEVENTOS @ DESCANSO
@ CONTEMPLAGCAO DA NATUREZA @ OUTROS

Fonte: Pesquisa direta.

A sexta questdo abordou a autonomia durante as viagens, segundo os resultados
obtidos 62,7% dos respondentes afirmaram que preferem ter mais autonomia em suas viagens,

como demonstra o grafico a seguir:



Gréafico 7 - Autonomia durante as viagens

® sv @ NAo

Fonte: Pesquisa direta.

Ao serem questionados se costumam viajar sozinhos ou acompanhados, 68,6% dos
visitantes afirmou que viajam sempre acompanhados. Nota- se que as viagens familiares e

entre amigos lidera as respostas, conforme o grafico abaixo:

Gréfico 8 - Se os respondentes viajam acompanhados

® SEMPRE @ ASVEZES @ NA MAIORIA DAS VEZES

Fonte: Pesquisa direta.

Apesar de preferirem ter autonomia em suas viagens, como demonstra o grafico seis
(6), 50% dos respondentes acaba viajando seguindo roteiro pré definido por agéncias, como

afirma o gréfico abaixo:

25



Gréafico 9 - Os respondentes afirmam se viajam seguindo roteiros de agéncias ou elaboram seus préprios.

. SEGUINDO ROTEIRO PRE DEFINIDO POR AGENCIA
. ELABORA SEU PROPRIO ROTEIRO . CONTRATA GUIAS/RECEPTIVOS AO CHEGAR NO DESTINO
. OUTRO

Fonte: Pesquisa direta.

Dentre os pesquisados, 30,4% dos viajantes sentem-se influenciados pela cultura e
24,5% pelos atrativos na hora da escolha do local da viagem. Observa- se que com esses
dados, os turistas buscam e pesquisam informacdes sobre a cultura e os atrativos antes de

realizarem a viagem, conforme o grafico que segue:

Gréfico 10- Influéncias de viagem

@ SEOLOCALESTAEMALTA @ OS ATRATIVOS
@) AS EXPERIENCIAS EU VOCE PODE VIVER NO LOCAL @ A CULTURA
@ INDICACAO DE AMIGOS

Fonte: Pesquisa direta.

Dos respondentes da pesquisa, 38,2% afirmaram ter interesse em contemplar
artesanato/artes manuais durante suas viagens, seguidos pelos 35,3% que disseram que se
interessam pouco, como afirma o grafico abaixo:
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Gréafico 11- Interesse por artesanato/ artes manuais

® ssvm @ NAO @ UMPOUCO

Fonte: Pesquisa direta.

A partir das respostas obtidas pela questdo anterior, 76,5% dos respondentes
afirmaram que costumam adquirir lembrancinhas em suas viagens, mesmo que na pergunta
anterior, muitos tenham afirmado ndo ter muito interesse por artes manuais/artesanato,

conforme o grafico:

Grafico 12 - Os respondentes adquirem lembrancinhas em suas viagens?

® sm @ NAo

Fonte: Pesquisa direta.

Das pessoas que afirmaram adquirir lembrancinhas, 34,6% informaram que na
maioria das vezes compram artesanato local, seguidos pelos 24,4% que informaram que

adquirem lembrancinhas em lojas especializadas, de acordo com o grafico que segue:
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Grafico 13 - Preferéncias de lembrancinhas

@ ARTESANATO LOCAL @ SOUVENIRS EM LOJAS ESPECIALIZADAS
@) ROUPAS E ACESSORIOS @ COMIDASTIPICAS @ OUTROS

Fonte: Pesquisa direta.

Apesar do grande interesse demonstrado por artesanato, 52% dos visitantes ndo

costumam visitar ateliés em suas viagens, conforme o gréafico abaixo:

Grafico 14 - Visita a ateliés por parte dos visitantes

® sm @ nNEO

Fonte: Pesquisa direta.

Durante esta viagem ao Sitio Histérico, 69,6% dos entrevistados ndo haviam visitado
nenhum atelié em Olinda nem participado de nenhum evento cultural na cidade e apenas 15,7%

haviam visitados ateliés durante a atual viagem, como mostra o grafico 15:
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Gréafico 15- Os respondentes visitaram ateliés ou eventos culturais em Olinda?

@ AMBOS @ APENASVISITOU ATELIE @ APENAS PARTICIPOU DE EVENTOS CULTURAIS
@ NENHUMA DAS OPCOES

Fonte: Pesquisa direta

Grande parte dos entrevistados (65,7%) ndo sabiam que era possivel confeccionar
suas proprias pecas artisticas durante uma visita em alguns ateliés. Reforcando a ideia da
falta de divulgacdo de oficinas e eventos para o0s turistas que visitam o Sitio Historico de

Olinda, como mostra o grafico que se segue:

Grafico 16 - Conhecimento sobre oficinas de artesanato

® s @ NAO

Fonte: Pesquisa direta.

Com relacdo as atividades, eles gostariam de realizar ao visitar um atelié, 43,8% dos
pesquisados afirmaram ter maior interesse em realizar oficinas de pintura e artes plasticas,
seguidos por 21,9% que demonstraram interesse em oficinas de mosaico, conforme o gréafico

abaixo:
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Grafico 17 - Preferéncias de oficinas

@ OFICINADE PINTURA @ CONFECGAO DE MOSAICO
@) OFICINA DE PAPEL MARCHE @ OFICINA DE ESCULTURA @ OUTROS

Fonte: Pesquisa direta.

Referente ao que estes turistas levam de melhor de uma viagem, as opgdes mais
escolhidas foram fotos (29,1%) e lembrancgas (28,2%). Os dados obtidos mostram que 0s
registros fotograficos ainda sdo as formas mais utilizadas de recordacéo que os turistas levam

de suas viagens, seguido pelas lembrancas dos locais visitados.

Gréfico 18 - O que levam de melhor nas viagens

@ LEVBRANCAS @ EXPERIENCIAS @ FOTOS @ CONHECIMENTO

Fonte: Pesquisa direta.

Questionados sobre o que poderia gerar uma experiéncia diferenciada durante esta
viagem, 28,4% dos visitantes respondeu que seria realizar roteiros diferentes, mas 23,5%
também apresentou interesse entre conhecer os bastidores dos ateliés, conforme demonstra o

gréfico abaixo:
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Gréafico 19 - O que geraria nos respondentes uma viagem diferenciada?

@ REALIZAR ROTEIROS DIFERENTES @ PARTICIPAR DE OFICINAS DE PINTURA, DANCA, ETC
@ CONHECER OS BASTIDORES DOS ATELIES @ CONHECER A PARTE INTERNA DE AGREMIACOES CULTURAIS
@ ouTrROS

Fonte: Pesquisa direta.

Apesar de demonstrarem interesse em atividades diferentes durante suas viagens, 89,2%
dos visitantes ndo vivenciaram nenhuma experiéncia turistica diferente durante esta viagem

a Olinda, de acordo com o grafico:

Gréfico 20 - Experiéncias durante a viagem atual

® sv @ NAO

Fonte: Pesquisa direta.

Por ndo terem vivenciado experiéncias turisticas significativas em Olinda, 95,1% dos
pesquisados ainda gostariam de ter a oportunidade de vivenciar roteiros e atividades
diferentes das usuais no Sitio Histérico de Olinda, a partir das informacdes contidas no

grafico abaixo:
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Gréfico 21 - Interesse por experiéncias turisticas em Olinda.

® siv @ Nio

Fonte: Pesquisa direta.

Na ultima questdo, 41,2% dos pesquisadores informaram que o melhor destino é
aquele que dispde de estrutura completa para receber o turista, mas também existe uma
grande demanda em busca de paisagens paradisiacas e natureza abundante (25,5%). Apenas
8,8% dos respondentes afirmou visitar um destino que permite ao turista ter contato com a

realidade dos moradores.

Gréfico 22- Melhor destino segundo os respondentes

@ DISPOE DE ESTRUTURA COMPLETA PARA RECEBER O TURISTA
@ POSSUI PAISAGENS PARADISIACAS E NATUREZA ABUNDANTE
@ EXPLORA A CULTURA E A COMUNIDADE LOCAL COMO ATRATIVO
@ PERMITE AO VISITANTE TER CONTATO COM A REALIDADE DOS MORADORES @ OUTROS

Fonte: Pesquisa direta.

A partir da anélise e tratamento dos questionarios acima citados, é possivel verificar
que acerca da primeira categoria (perfil dos respondentes), a diferenga entre sexos dos
visitantes € pequena (15,6%), assim como a diferenca entre faixas etarias, 0 que nos mostra
que o Sitio Historico de Olinda possui atracfes e paisagens que agradam a todos os publicos.



No geral, o perfil do visitante/ turista que visita Olinda atualmente é diversificado em todos
0s aspectos, demonstrando e ressaltando a variedade de atrativos e opgdes de entretenimento

do Sitio Historico.

No que diz respeito a categoria preferéncias de viagem dos respondentes, o0 que
podemos notar é que a maioria dos respondentes dispdem de tempo médio para suas viagens
no geral, de um final de semana a 5 dias, além de buscarem descanso e novas culturas. O
visitante de Olinda viaja praticamente todas as vezes acompanhado por uma ou mais pessoas
e utilizam-se de pacotes estabelecidos por agéncias quando decidem viajar, mesmo
afirmando o desejo por autonomia em suas viagens. O que podemos verificar nessa categoria
€ que os respondentes utilizam-se na maioria das vezes de suas férias ou feriados prolongados
para visitar novos lugares, a fim de descansar e conhecer novas culturas e paisagens, 0 que
pode reforcar o motivo pelo qual viajam na maioria das vezes acompanhados. As respostas
dadas pelos visitantes também nos levam a concluir que ainda prevalece a falta de divulgacéo
e disseminacdo do artesanato local como forma de lembranca, pois muitos ainda demonstram
pouco interesse pelas artes manuais e acabam por adquirir produtos vendidos em lojas de
souvenir especializadas, que muitas vezes apenas revendem pecas de artesaos de varias partes

do pais.

Na terceira categoria, turismo de experiéncia e ateliés, os resultados obtidos levaram-
nos a perceber o quanto os turistas desconhecem o potencial artistico do Sitio Historico de
Olinda, pois por mais que os visitantes demonstraram interesse em conhecer o interior de
ateliés e realizar oficinas levando como lembranca a peca fabricada por si proprio, a maioria
dos respondentes desconhecia a possibilidade de realizar tais atividades na localidade, o que
nos levou a inferir que por optarem por pacotes organizados por agéncias, onde séo incluidos
passeios acompanhados por guias da prépria empresa prestadora de servico, 0s turistas
apenas visitam os locais determinados pelos proprios, locais esses que “firmam” parceria
com 0s guias para que seu estabelecimento seja ponto de parada nos passeios pelo Sitio
Histdrico. Tal parceria € feita, na maioria das vezes por galerias e lojas de souvenir, fazendo
com que os ateliés e pequenos artesdos continuem desconhecidos pelos visitantes. Faz-se,
entdo necessaria uma mudanga na forma como as agéncias de viagens e 0s guias tracam seus
roteiros, a fim de abranger seu publico- alvo e ao mesmo tempo contemplar 0s pequenos
artistas e também artesdos reconhecidos que se situam no Sitio Histdrico, o que sera tratado

com mais clareza ao decorrer do detalhamento do presente projeto.

33



3.2 Anélises das entrevistas

No sentido de levantar informagdes que pudessem subsidiar as ac¢6es vislumbradas
por esta proposta de projeto que busca desenvolver uma atividade baseada no conceito de
turismo criativo, realizou-se uma pesquisa de campo de abordagem qualitativa e carater
descritivo no periodo de 27/07/2019 a 31/08/2019 junto a artistas que atuam no Sitio
Historico de Olinda - PE.

A partir da elaboracdo de um roteiro semiestruturado de entrevistas (apéndice B)
foram ouvidas trés (03) artesés e suas respostas foram posteriormente transcritas e analisadas
por meio da proposta de analise de contetdo baseada em Bardin (2016).

Foram constituidas 5 (cinco) categorias-tema para andlise das falas dos sujeitos
pesquisados, quais sejam: valorizagdo da arte; visdo sobre o turismo local; associativismo;
visdo sobre o turismo de experiéncia/ criativo; e as praticas da arte. A partir da realizagdo das
entrevistas, os dados obtidos levaram-nos a inferir as seguintes conclusdes, seguindo cada

categoria indicada anteriormente.

Acerca da categoria tematica valorizacdo da arte, as falas indicam visdes
convergentes no que se refere a valorizacdo percebida pelos turistas, moradores e governo.
Para as artesds, ha uma valorizacdo de sua arte por parte dos turistas, mas para elas 0s
moradores ndo possuem o mesmo sentimento de valorizagdo com relacdo aos trabalhos
realizados pelas artesas. Estes aspectos podem ser percebidos por meio dos extratos das falas
que se seguem:

“pelo turista sim, né? Ai o pessoal local, tem pessoas que gostam, né?” (Artesa 1).

“Mas o turista pra ele, inclusive o turista, tem turista que sabe mais valorizar o
artesanato do que o proprio morador, porque eles vém em busca de cultura”
(Artesa 2).

“Os turistas eles geralmente j& vem em busca de artesanato, valorizam mais 0
nosso trabalho do que os moradores daqui” (Artesd 3).

As falas ressaltam que falta ao turista a distingdo dos termos artes manuais e
artesanato, pois sdo técnicas diferentes, segundo as normas do PAB (Programa de Artesanato
Brasileiro). Percebe- se que as trés falas se complementam com relagéo a valorizacgao de seus

trabalhos por parte de turistas e moradores.

Outro ponto importante sdo as falas que reforcam a pouca participacao do governo na
divulgacdo da cultura e do artesanato local. Alem disso, as falas indicam a ideia da falta de
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investimentos por parte do governo em divulgacdo da cultura olindense e sua arte, conforme

depoimentos abaixo:

“mas eu acho que da pra o governo do Estado, as institui¢ées, né? Que tem
poderes divulgar mais aqui a nossa raiz né?” (Artesa 1).

“mas pra gente que é artesdo que a gente atende as exigéncias ld do PAB né, que
é 0 Programa do Artesanato Brasileiro, a gente sabe a diferenca de um e de outro.
Mantém o artesanato, que ¢ o manual naquele vocé sé trabalha com a mao e vai
montando e tem o artesanato que é a cultura, vocé tem que trabalhar a cultura.
Entendeu?” (Artesd 2).

“FEu como presidente da associacao faco de tudo para promover o artesanato em
feiras e projetos” (Artesd 3).

Na segunda categoria, denominada visdo sobre o turismo local, as participantes da
pesquisa possuem uma percep¢do comum e ndo demonstram uma total satisfacdo com o fluxo
turistico de Olinda, ainda ressaltando a falta de valorizagdo do artesanato local, como indicam
os trechos que se seguem:

“Eu acho bom, mas da sim pra melhorar, né? Sempre da pra melhorar, né?”
(Artesd 1).

“[...] eu sou de Recife, ai eu vim pra cé porque achei que era bem mais facil vocé
ser mais valorizada aqui, mas o mesmo problema que a gente enfrenta 14, a gente
enfrenta aqui. O pessoal ndo valoriza, ele trabalha com o intuito s6 financeiro,
mas assim, a valorizacao séo poucos, eles valo... aqueles que ‘tdo’ a anos e que
tem uma histéria, que tem um nome esses valorizam, mas em geral é pouco
valorizado” (Artesa 2).

“As nossas artes elas sdo valorizadas, mas precisam de mais visibilidade, por isso
nos da associagdo trabalhamos nessa divulgacédo" (Artesa 3).

Segundo as participantes, tanto os turistas de Olinda quanto de Recife reconhecem
apenas artesdos ja famosos, os que vivem apenas do artesanato e ja sdo prestigiados,
desvalorizando os demais e este aspecto pode fazer com que o0s turistas ndo se interessem
pela riqueza cultural presente nos ateliés de artistas menos conhecidos que vivem e/ou

trabalham no municipio.

Na categoria associativismo, nota-se a percepcdo de que elas reconhecem a sua
existéncia, embora haja divergéncia quanto as atividades que as associacdes realizam, pois
uma respondente ndo soube citar nomes nem informar a funcdo de tais associacdes no
municipio. J& a outra citou nomes de associacdes em que faz parte em Olinda, como citou
que o objetivo de tais associagdes em Olinda é de trabalhar a cultura e ajudar a formar mais

artesdos. A partir das respostas é possivel perceber a presenca de mais de uma associacéo de
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artesdos no municipio, nas quais sao responsaveis pela realizacdo de feiras e eventos com o

objetivo de divulgar os trabalhos dos membros, como confirma a artesa em sua fala:

“[...] acredito eu que todas tem o intuito de formar né, de ... de trabalhar cultura
e formar arteséos e... e atender pelo menos financeiramente ” (Artesé 2).

Também afirmaram existir mais associa¢cdes em Olinda do que em Recife e que ha

parceria entre as associa¢fes dos dois municipios, como afirma a artesé:

“Em Recife eu tenho alguns nomes, mas em Olinda tem com certeza, tem até mais
do que em Recife. E tem as de Recife que atuam aqui também, que tem essa
parceria, ne?” (Artesd 1).

Um das artesas entrevistadas e que atua como presidente de umas das associa¢fes no
Sitio Historico, a ASSARTE - Associacdo dos Artesaos de Olinda, informou que o principal
papel das associacGes na comunidade é promover a visibilidade se seus membros através de
participacdes em feiras e eventos, como a propria afirma em sua fala:

“O dever da associagdo é ir atras de participagdo em feiras, projetos e divulgagdo
para que todos tenhamos mais visibilidade ” (4rtesa 3).

Ressalta-se que segundo o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
— SEBRAE espera-se que no associativismo se desenvolvam atitudes como participacao,
solidariedade e a cooperacdo em torno de objetivos em comum (RICHADSON, 2019).
Aparentemente, as falas indicam a necessidade de uma maior comunicacdo entre 0s
associados e a consolidagdo de parcerias com as associagdes em Olinda e de um trabalho

conjunto com outras associagdes como as de Recife.

Ja a categoria Turismo de experiéncia/ criativo diz respeito ao conhecimento por parte
das artesds sobre estes conceitos. As respostas das duas entrevistadas foram divergentes,
demonstrando a falta de conhecimento do conceito de turismo criativo por alguns artesdos,

ja outros dizem conhecer, conforme indicado nos depoimentos abaixo:

“O conceito de turismo criativo sim, né? [...]  Entdo eu acho bem interessante...
e é valorizar a nossa raiz, nossa esséncia” (Artesd 1).

1l

“Eu posso até saber alguma coisa, mas assim com esse nome “conceito criativo’
eu num td por dentro muito ndo ” (Artesa 2).

“Ndo sei o que significa ndo” (Artesa 3).

A Ultima categoria que aborda o tema praticas da arte e busca saber com qual tipo de

artesanato as entrevistadas trabalham, além de saber se tal artesanato contribui totalmente
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para sua renda e por fim, a percepcdo das respondentes sobre a possibilidade de criacdo de
uma rota turistica que incluissem os ateliés e ampliassem o conhecimento sobre os ateliés e

0 artesanato da cidade.

Quanto aos materiais utilizados, foi indicada uma diversidade dos mesmos, tais como
materiais reciclaveis, como confeccédo de cactos com garrafas pet e almofadas com aplicacdes,
além de esculpir e elaborar carimbos com desenhos e frases; alem de mosaico, biscuit e arte
em conchas que pode ser base para diversas possibilidades de confec¢do de artesanato que

podem fazer parte de oficinas que promovam maior participagéo dos visitantes dos ateliés.

“Meu foco é reciclaveis mesmo, né? E assim, eu gosto muito de coisas que puxam
pra arte, eu quero trazer almofadas que tem a cara do nordeste, né? Um cacto,
porgue minha marca sdo cactos e mimos” (Artesa 1).

“Mosaico e biscuit, mas atualmente eu foco mais no mosaico”. (Artesd 2).

“Trabalho com as conchas, que ¢ o foco das oficinas, mas principalmente com
materiais reciclaveis, que pegamos para reutilizar" (Artesa 3).

Quanto a participacdo do artesanato na renda das artesas, este ndo se constitui como
a principal fonte de renda das respondentes:

“Ndo, eu complemento com certeza, né? Porque eu ainda ndo estou levando a
serio [...] " (Artesa 1)

“No meu caso, eu sou aposentada, entdo eu ndo vivo do artesanato. A minha
entrada, a minha inser¢éo no artesanato € porque eu quero ser uma artesd, e quero
ser uma artesa conhecida independente se eu for ganhar ou ndo” (Artesa 2).

“Ndo, ndo. Eu sou aposentada também” (Artesa 3).

Quanto a possibilidade de criacdo de uma rota turistica que incluissem os ateliés, as
respondentes demonstraram interesse em participar com sua arte desta proposta. Para elas
seria uma possibilidade de ensinar sua arte aos turistas e moradores de Olinda e também

consolidar uma acdo que ja vem sendo planejado pela sua associacao.

“Sim, a gente ja estamos animadas, né? Minha irmd gosta muito de ensinar
também e como é um local em que eu estou participando, né?” (Artesa 1).

“Sim, tenho interesse, mas também tenho interesse como no coletivo aqui, porque
somos 10, todos artesdos. A gente quer se aprofundar nisso, pra gente em grupo
né, até ter mais oficinas, mais oportunidades ” (Artesa 2).

“Claro que tenho interesse. Tudo que sirva para divulgar os ateliés eu tenho
interesse e quero sempre participar” (Artesa 3).

Esta anélise indica que ha interesse na realizagdo das oficinas e estas se constituem
num meio para contribuir com a complementacéo de renda das pesquisadas, assim como uma

forma de poder direcionar seus saberes e sua arte para os visitantes e moradores de Olinda.



4. DETALHAMENTO DO PROJETO

Neste item, apresentam- se, resumidamente, informagdes sobre a historia de Olinda,
além de sua caracterizacdo turistica e econbmica. Também estdo presentes as demais
informacdes que iniciam a explanacédo do projeto Olinda das Artes, incluindo o detalhamento

da rota e das oficinas inclusas no mesmo.

4.1 Localizacéo e abrangéncia

Neste item, estardo contidas informac6es acerca da localizacdo do municipio de
Olinda, assim como a abrangéncia do presente projeto, que tem foco no Sitio Histérico.
Também estdo contidas informacgdes sobre aspectos historicos, econdmicos e turisticos do

municipio.

4.1.1 Localizacéo

Olinda é o municipio localizado no estado de Pernambuco, a 7 quildmetros da capital
Recife e dentro da mesorregido Metropolitana do Recife. Segundo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE (2018), a populacéo de Olinda estava estimada em 391.835
mil habitantes, tendo o aumento de 14.056 mil desde o Gltimo censo em 2010 (IBGE, 2018).

Destaca-se como principal area de visitagdo do municipio, o centro historico da
cidade, que conta atualmente com 1,2 km2 de area e possui cerca de 1.500 imoveis, sendo
88% residenciais e destes, 76% pertencem a populacéo do local. As construgdes vao desde
edificios coloniais do século XV1 a construgdes neoclassicas do inicio do século XX, além

das vinte igrejas historicas que o centro historico possui (IPHAN, 2014).

4.1.2 Aspectos histdricos

O municipio de Olinda foi nomeado como vila em 12 de marco de 1585 e s6 em 16
de novembro de 1676 foi elevada a categoria de cidade. Segundo o Inventario da Oferta
Turistica - INVTUR (2017):

Em 1630, Olinda foi tomada pelos holandeses que a incendiaram no ano seguinte;
em 1654, novamente sob dominio portugués, voltou a ser a sede oficial do governo,
muito embora os governadores residissem no Recife. Por volta de 1800, com a
fundacéo do Seminario Diocesano e, em 1828, do Curso Juridico, transformou-se
num burgo de estudantes. Deixou de ser a Capital da Provincia em 1837, perdendo
o titulo de capital para o Recife. (INVTUR, 2017, s.d).

Em 1980, Olinda se tornou um monumento Nacional, através da Lei federal n® 6863,

durante o governo militar do presidente Jodo Figueiredo, e foi gracas a isso que se deu o
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encaminhamento do processo de concessao do titulo de Patriménio Cultural, (PREFEITURA
DE OLINDA, 2019).

O processo de reconhecimento de Olinda como Patrimoénio da Humanidade foi arduo
e marcado por entraves. A iniciativa foi dada pela prefeitura no ano de 1978 e contou com
apoio de diversas personalidades, como o embaixador Holanda Cavalcanti e 0 entdo ministro
Eduardo Portela. Apos todos os entraves, a Unesco (Organizacao das Nagdes Unidas para a
Educacao, a Ciéncia e a Cultura) concedeu o titulo ao municipio no ano de 1982,
(INVTUR,2017).

Ainda segundo Prefeitura de Olinda (2019), a cidade foi a primeira Capital Brasileira
da Cultura, o titulo chegou em 2005 concedido pela CBC, ONG Capital Brasileira de Cultura.
Outro titulo que a cidade adquiriu foi o de Cidade Ecoldgica, titulo conferido em 1982,
comemorado ainda nos dias de hoje no dia 04 de outubro, (INVTUR, 2017).

4.1.3 Caracterizagdo econdmica e turistica

Com relagdo a economia, segundo o IBGE (2018) o Produto Interno Bruto - PIB per
capita em 2016 era de R$ 13.515,27 e de acordo com IPEA (2018) a renda per capita
municipal cresceu cerca de 48,22% nas ultimas duas décadas. O municipio de Olinda possui

como principal fonte econdmica o turismo e a atividade varejista.

No turismo de Olinda a arquitetura e monumentos histéricos, como o conjunto
Franciscano, o Seminario/ Igreja de Nossa Senhora das Gragas, o Alto da Sé, Museu de Arte
Sacra, 0 Mosteiro de Sdo Bento e a Igreja de Nossa Senhora da Misericérdia sdo os atrativos
mais visitados. J& no artesanato, destacam-se a presenca de ateliés de arte de diversos
segmentos, como pintura em tela, papel maché, mosaico, bonecos gigantes, conhecidos
popularmente como bonecos de Olinda, arte em retalhos, dentre outros. As manifestaces
culturais também fazem parte do municipio, tendo como destaque o carnaval, com a presenca
dos tradicionais bonecos gigantes, clubes de frevo, caboclos de langa, maracatus, grupos de
afoxé entre outros ritmos que embalam as ladeiras histdricas do municipio durante o periodo,

além das centenas de agremiagdes carnavalescas que o municipio possui, (INVTUR, 2017).

A infraestrutura de apoio ao turismo de Olinda € composta por 9 (nove) hotéis, 29
(vinte e nove) pousadas, 9 (nove) teatros, 60 (sessenta) agéncias de turismo, 16 (dezesseis)

locais de venda de artesanato, 7 (sete) agéncias bancérias, 1 (uma) casa de cambio, 4 (quatro)
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delegacias, 21 (vinte e uma) farmécias de plantdo, 30 (trinta) galerias de arte e 5 (cinco)
hospitais (INVTUR, 2017).

Diante do vasto potencial do municipio e da discussao acerca do conceito de turismo
criativo e de experiéncia como forma de valorizagdo da cultura e costumes da comunidade
local, o presente projeto visa a exploragdo de forma criativa dos ateliés de artes localizados
no Sitio Histdrico de Olinda, a partir da elaboracdo de uma rota turistica. De acordo com a
Prefeitura do municipio sdo aproximadamente 30 ateliés presentes no Centro Historico,
variando entre as técnicas de pintura, papel marché, fabricacdo de instrumentos musicais,
aplicacdes em tecido, dentre outros. Porém, ndo ha no municipio uma ligacdo entre a arte e
as experiéncias que o turista pode vivenciar ao ter contato com os artesdos locais, ouvir suas
historias, compartilhar conhecimento e aprender novas técnicas artisticas, oportunizando a

vivéncia de experiéncias diferenciadas e memoraveis.

4.2 Olinda das Artes

Para a realizacdo do presente projeto, foi elaborado um roteiro turistico com o
objetivo de encantar os turistas e visitantes de forma criativa, que é uma das caracteristicas
do turismo de experiéncia. A rota sera composta por sete (7) pontos de parada, onde o0 guia
ird passar por seis (6) ateliés e casas de grandes artistas plasticos que fizeram Olinda ser
reconhecida mundialmente, além de uma (1) parada opcional para realizagdo de um mini
curso, cujo objetivo € que o turista coloque em prética tudo o que foi absorvido durante o
passeio, além de levar consigo a peca que o mesmo fabricou, fazendo assim com que néo se

torne um simples city tour, mas uma experiéncia memoravel.

O turista/morador que n&o se interessar pela realizacéo da oficina ao final do passeio,
pode apenas fazer o trajeto a pé, gratuitamente. O percurso sera feito com suporte de guias
capacitados e que poderdo tirar todas as duvidas durante a rota. O roteiro tracado sera o

mostrado a seguir, no mapa abaixo:
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Figura 1 - Mapa do trajeto
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Fonte: Open Street Map, acrescido de modificacdo propria.

O passeio partira da praca do Carmo, localizada na Avenida Liberdade, bairro do
Carmo e seguird para as seis (6) paradas e ao final do passeio a parada final onde seréd
ministrado o curso de ladrilhos hidraulicos e mosaicos, com duracgdo de dois (2) dias. Abaixo
h& uma breve descricdo acerca das paradas que serdo realizadas durante o presente tour, além

de imagens de algumas obras dos respectivos artistas.

4.2.1 Parada 1: Antiga casa de Cicero Dias (1907 - 2003)

Cicero dos Santos Dias, pintor, desenhista, cendgrafo, ilustrador, gravador e professor
de artes nasceu no municipio de Escada, no ano de 1907, onde iniciou seus estudos da arte.
Apos se mudar para o Rio de Janeiro para estudar na Escola de Belas Artes, volta ao Recife

e exp0e seus trabalhos em museus e leciona desenho em seu atelié, (Cicero, 2019).
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Figura 2 - Cicero Dias em Olinda

Fonte: CICERO DIAS. Disponivel em: http://www.cicero-dias.com. Acesso em: 23 jun. 2025.

Durante toda a sua carreira como artista plastico, Cicero Dias utilizou-se de diversas
técnicas artisticas para retratar suas pinturas, iniciando nas pinturas vanguardistas e

surrealistas, a exemplo da tela denominada O sonho da prostituta (1930), mostrada abaixo:

Figura 3 - O sonho da prostituta

Fonte: ENCICLOPEDIA Itadi Cultural. O sonho da prostituta, de Cicero Dias. Disponivel em:
https://enciclopedia.itaucultural.org.br. Acesso em: 23 jun. 2025.

A partir de 1943, quando vivia em Portugal, iniciou uma pesquisa acerca das
semelhancas entre as culturas portuguesa e brasileira, no mesmo periodo pinta obras mais
voltadas para elementos vegetais, utilizando- se das técnicas de natureza- morta e ilusionismo,

com um toque e ironia.

Na mesma época, também comeca a pintar obras figurativas e abstratas, com toques
de geometrismo, mas sempre retratando o cotidiano e sua visdo do nordeste brasileiro. Apos
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1950, predominam em suas telas as formas abstratas e geométricas, em sua maioria formas

fechadas e retangulares, a exemplo da pintura Composicéo Il (1951).

A partir do ano de 1960, Cicero Dias retorna a pintura figurativa, contendo em suas
obras mais sensualidade do que nas primeiras pinturas figurativas que o0 mesmo pintava no

comeco de sua carreira (ITAU, 2019).

4.2.2 Parada 2: Casa de Giuseppe Baccaro (1903 — 2016)

Giuseppe Baccaro, nascido em 1930 na Italia, foi marchand, galerista, pintor,
colecionador e desenhista. Chegou ao Brasil em 1956, onde logo se encantou pelas obras de
Tarsila do Amaral e Anita Malfati, inaugurando pouco tempo depois, sua primeira galeria de

arte, em Sao Paulo.

Em 1970, Baccaro muda- se para Olinda, onde se funda a Casa das Criangas de Olinda,
instituicdo que em 2001 j& havia beneficiado 21 mil criangas carentes. Para a construgao e
manutencdo da instituicdo, baccaro se desfez da maior parte de seu acervo pessoal de obras

de arte, incluindo 120 quadros de Ismael Nery.

Figura 4 - Giuseppe Baccaro
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Fonte: G1. Disponivel em: https://g1.globo.com/pernambuco. Acesso em: 23 jun. 2025.

Ao mesmo tempo em que gerenciava a Casa das Criangas, Baccaro continuou sua
carreira artistica, pintando quadros como a pintura a 6leo denominada “Morro”. E em 1980
acaba por fundar juntamente com Gilvan Samico, Luciano Pinheiro, Guita Charifker entre
outros, o Atelier Coletivo. A primeira mostra realizada pelo atelier tem toda a renda destinada

a Casa das Criancas e ao Movimento dos Meninos e Meninas de Rua de Pernambuco.

Apos renegar sua atuacdo como marchand na elite paulistana, Baccaro manteve

apenas obras de valor sentimental e documentos histdricos, mapas antigos, primeiras edi¢des



de escritores famosos e arte sacra. Todo 0 seu acervo esteve mantido em sua casa ha Rua de
S3o0 Bento, em Olinda, até sua morte em agosto de 2018 (ITAU, 2019).

4.2.3Parada 3: Atelié Iza do Amparo

Maria Izabel Mendes Lins saiu do interior da Bahia rumo a capital no final da década
de 1960, em busca de estudo de melhor qualidade e de um futuro. Logo conseguindo um
emprego como professora de alfabetizagdo em uma comunidade local, onde por falta de
infraestrutura e recursos, se fazia necessario a busca por materiais e sucatas nos comércios e

livrarias, foi onde comecou a pintar, em fichas antigas de contabilidade.

Figura 5- 1za do Amparo em seu atelié

Fonte: G1. Disponivel em: https://g1.globo.com/pernambuco. Acesso em: 23 jun. 2025.

Figura 6 - Fachada do atelié Iza do Amparo

Fonte: As autoras (2019)
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Em 1983, Maria lzabel se mudou para Pernambuco, onde firmou- se em Olinda e
decidiu pela mudanca de nome, adotando o apelido de Iza do Amparo (em referéncia ao
bairro em que vive). Atualmente Iza se dedica a obras com temas mais consumidos pelos
turistas, como carimbos e aplicacdes tematicos com casarios € 0 mar, porém nunca se esquece

das formas geométricas, que sdo sua ligacdo entre o espirito e a razdo (G1, 2014).

4.2.4 Parada 4: Antiga casa de Bajado

Euclides Francisco Amancio nasceu no dia 09 de dezembro de 1912, em Maraial,
Pernambuco. Apelidado de “Bajado” apds uma brincadeira em um jogo de bicho, se mudou
para Olinda em 1934, onde conseguiu um emprego como letreirista de cartazes e operador
de méaquinas no Cine Olinda, onde trabalhou até 1950. De acordo com Fundagdo Joaquim
Nabuco (2016), em 1964 Bajado fundou o Movimento Arte da Ribeira, juntamente com

amigos artistas, onde expunha seus trabalhos (FUNDAJ, 2016).

Figura 7 - Bajado
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Fonte: ENCICLOPEDIA Itad Cultural. Bajado. Disponivel em: https://enciclopedia.itaucultural.org.br.
Acesso em: 23 jun. 2025.

As pinturas de Bajado s&o caracterizadas pelos tragos primitivos de sua arte
contemporanea, que retratam principalmente as emocbes e a vida cotidiana do povo
pernambucano. A arte moderna, estilo que o pintor adotou, se caracteriza também pela
liberdade de estética, que se faz presente em suas obras como as que ilustram os festejos
carnavalescos de Olinda, além de retratarem personalidades politicas da época e a cultura

pernambucana (Machado, 2016).
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Figura 8 - Frevo de Olinda

Fonte: ENCICLOPEDIA Itad Cultural. Frevo de Olinda. Disponivel em:
https://enciclopedia.itaucultural.org.br. Acesso em: 23 jun. 2025.

Figura 9 - Fachada do antigo atelié de Bajado

Fonte: G1. Disponivel em: https://g1.globo.com/pernambuco. Acesso em: 23 jun. 2025.

Figura 10 - Interior do antigo atelié

Fonte: G1. Disponivel em: https://g1.globo.com/pernambuco. Acesso em: 23 jun. 2025.

Atualmente a residéncia do artista plastico, chargista, letreirista, cartazista e pintor de

murais, abriga em seus dois primeiros cdmodos uma sorveteria, na qual conserva uma parede



da antiga residéncia, tombada pelo IPHAN apds sua morte no ano de 1996 aos 84 anos, vitima
de um enfarte (Makman,2012).

4.2.5 Parada 5: Atelier Tereza Costa Régo

Tereza Costa Régo nasceu em 28 de abril de 1929, em uma familia tradicional da
aristocracia rural pernambucana. Comecou a pintar aos 5 anos de idade e aos 15 ingressou
na Escola de Belas Artes, onde aperfeicoou suas técnicas de pintura e em 1962 realizou sua

primeira grande exposi¢éo, na Editora Nacional (Tereza, s.d).

Figura 11 - Tereza Costa Régo em seu atelié

Fonte: TEREZA COSTA REGO. Disponivel em: https://www.terezacostarego.com.br. Acesso em: 23 jun.
2025.

A artista plastica possui como maior inspiracdo para suas obras o corpo da mulher,
utilizando-o como forma de empoderamento e adotando tragos de pintura barroca, como
reconheceu o escritor Ariano Suassuna, ao conhecer seu atelié. As obras mais conhecidas de
Tereza Costa Régo sdo “ A Génese ou Massacre dos Indios”, “Bairro do Recife”, pintura que
retrata a vida dentro de um bordel na cidade, tema da maioria de suas obras e “A partida”,
que retrata a perda de seu amor Didgenes. O atelié da artista se encontra até hoje situado na
rua do Amparo, numero 242 em Olinda, onde a artista ainda pinta e faz gravuras (Tereza,
s.d).

48



49

Figura 12- A génese ou massacre dos indios

Fonte: TEREZA COSTA REGO. Disponivel em: https://www.terezacostarego.com.br. Acesso em: 23 jun.
2025.

Figura 13 - Bairro do Recife

Fonte: TEREZA COSTA REGO. Disponivel em: https://www.terezacostarego.com.br. Acesso em: 23 jun.
2025.

4.2.6 Parada 6: Atelier Zé Som

Filho de um caixeiro viajante e de uma domeéstica, José Eduardo Sarmento teve seu
primeiro contato com as artes ainda jovem. O artista plastico, florista e paisagista come¢ou a
pintar ainda crianca, mas por n&o ter dinheiro para comprar pinceéis pintava com os dedos,
pratica mesmo apds conquistas e sucesso carrega consigo até os dias de hoje, se tornando sua

marca registrada.
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Figura 14 - Fachada do Atelié Zé Som

Fonte: As autoras (2019).

Figura 15 - Olinda (Z¢é Som)

Fonte: LEVY LEILOEIRO. Disponivel em: https://www.levyleiloeiro.com.br. Acesso em: 23 jun. 2025.

O artista possui trabalhos expostos em varios paises como Republica Tcheca, Japéo,
Franca e Alemanha, além das mais de 60 mil obras confeccionadas por ele desde o inicio de
sua carreira. O atelié de Zé Som fica localizado no bairro do Carmo, onde é possivel ver

algumas de suas obras (Olinda, 2018).

4.2.7 Parada 7: Atelié de Ladrilhos Hidraulicos e Mosaicos

O Atelié de Ladrilhos Hidraulicos e Mosaicos de Olinda além de operar como atelié,
funciona como fabrica de ladrilhos e € uma das poucas do Nordeste que ainda trabalha com
materiais tradicionais. O mesmo possui uma parceria com a UFPE (Universidade Federal de
Pernambuco) e CECI (Centro de Estudos Avangados de Conservacgéo Integrada) ministrando

oficinas sobre a criacdo dos ladrilhos e até mesmo restauros.
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O atelié surgiu em 2007 e de la para ca ja acumula 7 premiag6es. O curso oferecido é
ministrado pelo dono do Atelié, o artesdo Thiago Angelo Tinoco. Além de promover a oficina,

ele também vende as pecas sob encomenda.

Figura 16 - Fachada do Atelié Ladrilhos Hidraulicos e Mosaicos

Foto: As autoras (2019)

Figura 17 - Parte interna onde ocorrem as oficinas

i
il i

Foto: As autoras (2019)

Para a dindmica de operacionalizacdo do projeto, serdo realizados passeios duas vezes
ao més durante os 6 (seis) primeiros meses da fase de teste, sendo uma vez ao més realizado
o0 tour gratuito, onde os turistas/ moradores devidamente cadastrados poderdo conhecer e
visitar os ateliés acompanhados de 2 (dois) condutores e equipe responsavel pelo

monitoramento do projeto. Na quinzena seguinte o tour pago com direito a realizacdo da



oficina criativas de ladrilhos e mosaicos, também acompanhado de dois condutores e equipe

responsavel.

Figura 18- Modelos de ladrilhos confeccionados no atelié

Foto: As autoras (2019)

Na imagem anterior podem-se observar alguns dos modelos de ladrilhos que poderdo ser

realizados durante a oficina proposta na segunda rota.

4.3 ESTRATEGIAS DE ACAO

Tendo como proposito criar um maior contato entre turistas e moradores do centro
histérico de Olinda com a arte, ndo s6 como espectador, mas vivenciando esse momento
como protagonista principal, podendo eles mesmos produzirem suas artes, pretende-se leva-
los para realizar uma rota onde conhecerdo mais sobre alguns artesdos de Olinda e no final
poderdo produzir seu préprio ladrilho/mosaico durante a oficina.

Desta forma, serdo utilizadas as seguintes fases para a implantagdo do projeto Rota
das Artes:
Apresentacdo do projeto aos artesdos
Proposta de Vivéncia
Qualificacdo dos guias
Promocéo e identidade visual
Recursos necessarios
Fontes de financiamentos e parcerias

Medidas de implementac&o técnica e legal

© N o g bk~ w DN E

Avaliacdo e monitoramento
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4.3.1 Apresentacdo do projeto aos artistas plastico

Nesta fase do projeto, serdo contatados todos os artesdos inseridos nesta rota, que
ainda encontram-se residindo em Olinda, para que possam verificar a versao final do projeto
e assim confirmar se realmente estéo de acordo em receber os turistas e moradores no horario
que serd marcado para que 0 guia conte um pouco sobre suas respectivas histérias e os
mesmos possam dar uma breve demonstragdo de como elaboram suas obras em seus

ateliés/residéncias.

Caso algum dos presentes locais se encontrarem fechados, pelo fato do arteséo néo
morar mais em Olinda ou ja ter falecido, o guia informara sobre a historia do artista na
fachada de onde funcionava o seu atelié, destacando os pontos principais de sua vida e suas

principais obras.

Tal apresentacdo sera feita de forma presencial, onde iremos a cada atelié apresentar
a proposta de forma oral e verificar a disponibilidade dos artistas em receber o publico e

realizar demonstracdes de como elaboram seus quadros.

4.3.2 Proposta de Vivéncia

Nesta etapa, que podemos considerar como ponto chave de todo o projeto, 0s
participantes da rota poder&o optar por participar de uma oficina, com duracdo de dois dias,
onde produzirdo seu proprio ladrilho e poderdo levar para casa de recordacao. Este curso sera

ministrado por um arteséo e tera inicio no Gltimo ponto visitado do roteiro.

O curso serd ministrado no Atelié de Ladrilhos Hidraulicos e Mosaicos, situado na
Rua Sete de Setembro, 80 Carmo. Com duracdo de 2 (dois) dias, incluira em seu primeiro
dia a explicacdo tedrica e historica por tras da arte da fabricacdo e pintura dos ladrilhos e
mosaicos, onde 0s alunos receberdo uma apostila para auxilia-los durante a aula que tera uma

duracdo media de 4 horas.

O segundo e ultimo dia de curso sera dedicado exclusivamente para a parte pratica,
onde os alunos irdo colocar em pratica os aprendizados obtidos na aula anterior, utilizando-
se dos materiais oferecidos pelo artesdo para fabricar os ladrilhos e mosaicos com uma
duracdo de 9 horas (com algumas pausas), além de receber ao final o certificado de concluséo

do curso.

O curso serd ministrado pelo proprio artesdo responsavel acompanhado de um

auxiliar, com capacidade maxima de vinte e cinco (25) alunos por turma, a fim de atender as
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duvidas e auxiliar todos. Abaixo segue o quadro com o detalhamento do contetido da oficina,

assim como 0s materiais necessarios e 0s recursos humanos necessarios:

Quadro 1 - Vivéncia durante o Olinda das Artes

VIVENCIA

MATERIAL

PESSOAL

Parte tedrica

Caneta, bloco de notas e apostila.

Artesdo (1)

Fabricacéo dos ladrilhos/ mosaicos

Cimento comum e branco, pé de
pedra, p6 de marmore, pigmentos
e moldes®.

Artesdo (1)

Auxiliar de producéo (1)

Fonte: As autoras (2019).

O valor a ser cobrado pela oficina em questdo € de R$ 250,00 (duzentos e cinquenta

reais), onde todo o valor sera destinado exclusivamente ao artesao responsavel, pois segundo

0 mesmo este é o valor cobre que todos os custos com materiais dos ladrilhos, assim como o

material didatico e mado de obra do artista e seu auxiliar.

Para a melhor operacionalizacdo do projeto, um roteiro foi organizado e planejado a

fim de oferecer uma melhor organizacéo tanto para os participantes quanto para a equipe

responsavel pela execucdo dos dois roteiros. Abaixo segue o quadro com o0s horarios e

paradas dos trajetos gratuitos e pagos.

Quadro 2 - Roteiro do tour gratuito

HORARIO/ DURACAO

ATIVIDADE

DESCRICAO

08h00

Saida

Saida da Praca do Carmo com
destino a primeira parada

08h20min - 08h40min

Parada na fachada da casa de
Cicero Dias

Os condutores informardao acerca
da vida e obras do artista

09h00 - 09h20

Parada na fachada da casa de
Giuseppe Baccaro

Os condutores fardo uma parada na
fachada dos antigos sobrados de
Giuseppe, a fim de informéa-los
sobre a vida e obras do marchant.

09h40min -10h10min

Parada no Atelié Iza do Amparo

Os participantes  terdo a
oportunidade de conhecer a artista,
além de ouvir sua historia de vida e
apreciar suas obras disponiveis no

! Quantidade a ser definida pelo artesio, baseada no nimero de alunos.
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atelier.

10h20min - 11h00min

Parada na antiga casa de Bajado

Os participantes serdo levados a
antiga casa do pintor Bajado, onde
hoje se localiza uma sorveteria,
onde poderdo apreciar as obras
presentes no local, conhecer a
histéria e saborear os produtos
comercializados

11h10min - 11h40min

Parado no atelier Tereza Costa
Régo

Parada no atelier de Tereza, onde 0s
condutores poderdo informar os
participantes acerca da vida e obras
da artista, além da possibilidade de
visualizar suas obras

11h40min - 12h10min

Atelier Zé Som

Os participantes serdo conduzidos a
Gltima parada, onde poderdo
visualizar as obras do artista e
conhecer 0 mesmo.

12h30min

Retorno ao ponto de partida

Fim das atividades.

Fonte: As autoras (2019)

Quadro 3 - Roteiro tour + oficina (1 dia)

HORARIO/ DURACAO

ATIVIDADE

DESCRICAO

08h00

Saida

Saida da Praga do Carmo com
destino a primeira parada

08h20min - 08h40min

Parada na fachada da casa de
Cicero Dias

Os condutores informardo acerca
da vida e obras do artista

09h00 - 09h20

Parada na fachada da casa de
Giuseppe Baccaro

Os condutores fardo uma parada na
fachada dos antigos sobrados de
Giuseppe, a fim de informéa-los
sobre a vida e obras do marchant.

09h40min -10h10min

Parada no Atelié 1za do Amparo

Os participantes terdo a
oportunidade de conhecer a artista,
além de ouvir sua histéria de vida e
apreciar suas obras disponiveis no
atelier.

10h20min - 11h00min

Parada na antiga casa de Bajado

Os participantes serdo levados a
antiga casa do pintor Bajado, onde
hoje se localiza uma sorveteria,
onde poderdo apreciar as obras
presentes no local, conhecer a
histéria e saborear os produtos
comercializados

11h10min - 11h40min

Parado no atelier Tereza Costa
Régo

Parada no atelier de Tereza, onde 0s
condutores poderdo informar os
participantes acerca da vida e obras
da artista, além da possibilidade de
visualizar suas obras
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11h40min - 12h10min

Atelier Zé Som

Os participantes serdo conduzidos a
Gltima parada, onde poderéo
visualizar as obras do artista e
conhecer o mesmo.

12h30min - 13h30min

Pausa para almoco

Os condutores fardo a liberagdo dos
participantes para almoco/lanche
com retorno marcado no atelier de
ladrilhos hidraulicos para
realizagdo de oficina

13h30min- 17h30min

Oficina - 1 dia

Ministracdo da parte tedrica da
oficina

Fonte: As autoras (2019)

Quadro 4 - Roteiro tour + oficina (2 dia)

HORARIO/ DURACAO | ATIVIDADE DESCRICAO

08h00min Saida Saida da Praca do Carmo com destino ao
Atelier de Ladrilhos

08h10min - 12h10min Oficina - 2 dia Ministracdo da parte pratica da oficina

12h20min Retorno Retorno a Praca do Carmo, onde se

encerrardo as atividades.

Fonte: As autoras (2019)

4.3.3 Qualificacéo dos condutores

Para maior qualificagdo dos condutores que participardo do projeto “Olinda das

Artes”, sera oferecido um mini curso com a carga horaria total de 20 horas aos estudantes de

ensino médio cadastrados em regime de estagio remunerado pela Secretaria de Educacéo,

Esportes e Juventude de Olinda, tendo como conteudo a historia de Olinda e também foco

nas artes plasticas, para que assim 0s jovens possam agregar mais conhecimento e repassar

uma quantidade maior de informacdes aos participantes. Essa aula podera ser ministrada por

um professor de historia da arte ou historia geral em parceria com Instituto Federal de

Pernambuco (IFPE), concedendo assim, um certificado para os participantes ao final do curso.

Segue abaixo o quadro com maiores informagdes a respeito:



Quadro 5 - Sintese do curso sobre a historia de Olinda e da arte
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CARGA TEMAS CONTEUDO METODOLOGIA
HORARIA
4 hla Historia geral de | Fundacdo de Olinda; Metodologia participativa
Olinda
6 h/a Historia da arte Arte na lIdade Antiga e Metodologia participativa
Meédia;
Movimentos artisticos no Contetdos visuais
Brasil;
Movimentos artisticos em
Olinda.
4 hla Artes plasticas Surgimento  das  artes Contetdos visuais
plasticas no Brasil; Dinamica em grupo
6 h/a Artistas  plasticos | Cicero Dias Conteldos visuais
em Olinda - Vida e | Bajado Dinamica em grupo
Obras Giuseppe Baccaro
1za do Amparo
Tereza da Costa Régo
Zé& Som

Fonte: As autoras (2019)

O curso acima detalhado sera ministrado no Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e
Tecnologia de Pernambuco (IFPE) em parceria com a Coordenacdo Académica de Turismo
- CATU, sendo as datas e horarios de realizacdo do curso de acordo com a demanda do
projeto. Para que o professor possa ministrar as aulas de forma satisfatoria, serdo organizadas
turmas de no minimo 10 (dez) e no maximo 20 (vinte) estudantes, a fim de que ao final, todos

obtenham todo o conhecimento necessario para conduzir os grupos durante o roteiro.

Espera-se com 0 curso que 0s condutores se sintam mais seguros para apresentar o
projeto aos participantes da rota, jA& que possuirdo dominio no assunto e estardo mais

capacitados para responder possiveis davidas que possam surgir no decorrer do roteiro.

4.3.4 Promocdo e identidade visual

O presente item tem como objetivo informar a respeito da identidade visual adotada
para o projeto Olinda das Artes, assim como seus materiais de divulgacdo e de apoio para 0s
guias que conduzirdo o passeio. Também serdo exemplificadas as formas adotadas para

realizar a promocao da rota e locais de divulgacao do projeto.




Logomarca - A logomarca produzida para o passeio denominado Olinda das Artes se
constituiu através da mistura entre o tradicional significado do carnaval olindense,
representado pela sombrinha de frevo, porém com foco no fundo multicolorido que remete
as artes plasticas. O nome do projeto se encontra em letras cursivas e pretas, com o intuito
de remeter & assinatura dos artesdos em suas telas. Com isso, 0 objetivo de tal logomarca foi
retratar a multiculturalidade de Olinda com as cores ja conhecidas, mas acima de tudo fazer
mencdo aos grandes artistas plasticos que sdo o carro-chefe da rota turistica denominada
“Olinda das Artes”.

Figura 19 - Logomarca do projeto

Produzida por: Paulo Silva (2019)
Camisetas - Como material para identificagdo dos condutores que atuardo acompanhando e
informando os visitantes durante o passeio, foi elaborado o um modelo de camiseta, onde a
logomarca do projeto se encontra como destaque na parte frontal, ja na parte posterior além
da logomarca teremos o nome do guia e 0s contatos dos responsaveis para maiores

informagdes.
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Figura 20 - Parte frontal da camiseta para os guias

Produzida por: Paulo Silva (2019)

Figura 21: - Parte posterior da camiseta para os guias
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Produzida por: Paulo Silva (2019)
Folder - O folder foi criado para ser entregue aos participantes da rota, para que possam se
guiar durante o tour, ja que no mesmo foram inseridas informacdes importantes a respeito de
cada parada que sera realizada, além de conter um breve resumo sobre 0s artesdos e 0 curso
oferecido ao final do passeio. O mesmo tem como dimensdo uma folha A4 possuindo 3

dobraduras.
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Figura 22 - Parte externa do folder

Produzido por: Paulo Silva (2019)

Figura 23 - Parte interna do folder

PRI
e SIMEIRA PARADAG TERCEIRA PARADA

CICERQ DIAS ATELIE 1ZA DO AMPARO  ATELIER TEREZA
(1807-2003) COSTA REGO

Localizado na Rua do Amparo, o atelié lza O atelier da artista plastica Tereza
do Amparo traz diversos tipos de pinturas e Régo possul um vasto acervo de
gravuras, variando entre formas geométricase 052  faribdm que serve de
paisagens que retratam Olinda o povo Suas obras, local tar " 4
nordesting. A artista plastica Maria fzabel inspiracdo para a artista, pois es
localizado também na rua do Amparo.
. Tereza comecou a pintar ainda crianca,
tornando- se professora de educagdo infantll, 308 5 anos de idade e aos 15 ingressou na
focal onde comecou a desenvolver seu dom | Escola de Belas Artes. Apos anos fora do
poderSo apreciar a fachada de para as artes. Mudou-se para Olinda, onde  gagh yolta a Olinda onde compra o
além de ouvir histdrias e curi abriu seu atelié e até hoje se encontra No sl que até hoje utiliza como atelier e

icero Dias mesmo local, divulgando sua arte aos turlstas
vida e obras de Cicero Dias. e o s B s obras.

SEGUNDA PARADA SEXTA PARADA
"GASA DE GIUSEPPE BACCARD : ATELIE ZE SOM
(1903-2016)

Sendo a primeira parada de nosso tour, 5
€35 do pintor e llustrador o cendgralo Cicero

Pernambuco onde comega a pint
desenho em seu atelié. Localiz:
S0 Francisco, bairro do Carm

«Qal
O antigo casardo, antes pertencente ao Filho de
antigos  sobrados do artista plistico mundialmente conhecido como um caixeiro viajante e de
Baccaro, mais conhecido ¢ “Bajado” secd 4 quarta parada do Olinda das  MPregada doméstica, Eduardo Sarmento,
o ponto de parada para conbs Artes. O artsta, cartunista  changsta Euclides IS conhecido como ~Zé Som’, teve ser;
Franclico Amsncio nascido em Marsial -PE, PAMEINO contato com as artes
mudou- s para Olinda no ano de 1934.. Anos  Infancla. Por na Shopadesddied
depols, fundou o movimento Arte da Ribeira,  de
juntamente com outros amigos artistas.
Localizada da rua do Amparo, a casa de Bajado pi¥s slaborar o3
abriga hoje em seus cémodos, uma sorveteria,
onde 0s visitantes podem apreciar algumas do
suss obras, mantidss pels stual proprietéria, MO € Conta com
Bajack obras,

Produzido por: Paulo Silva (2019)

Panfleto - Elaborado a fim de realizar a divulgagdo da presente rota turistica no Sitio
Historico de Olinda, foi criado um modelo simples de panfleto, com a dimensdo oficio

(21x30 cm), contendo a logomarca do projeto como ponto central, além do mapa do trajeto
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a ser realizado, com os nomes de cada parada. Também ha abaixo uma breve descri¢do do
tour, com intuito de chamar a atencdo do turista para as préticas artisticas que poderao ser
ministradas para os mesmos. Telefones de contato para mais informacdes e compra do

passeio também estdo presentes no material.

Os panfletos serdo distribuidos por Olinda, tanto no Sitio Historico (tendo como foco
a Casa do Turista) quanto em hostels, pousadas, escolas e faculdades, com o intuito de
promover o projeto apenas para turistas e moradores da regido, tendo em vista que cada grupo
terd uma quantidade maxima de 25 (vinte e cinco) pessoas para que o artesdo possa dar todo
0 suporte necessario a cada um. Um dos motivos para o préprio morador do Sitio Historico
de Olinda ser inserido como um dos publicos alvos € pelo fato de que 0os mesmos também se
tornarem divulgadores do roteiro, fazendo com que a promocao “boca a boca” do passeio

seja mais eficaz.

Figura 24 - Modelo de panfleto

Q Partida da Pragca do Carmo
Casa de Cicero Dias

Q Casa de Giuseppe Baccaro

Q Atelier Iza do Amparo

Q Casa de Bajado

Atelier Tereza Costa Régo
& & -
& &2 Q Atelier Zé Som

Atelier de Ladrilhos (Oficina)

Tenha a experiéncia de <21
conhecer os ateliés dos Garanta j al
maiores pintores de Olinda (81) 98564-6466

e ainda fabricar sua prépria (81) 99774-9524
peca de arte!

(@) @olindadasartes
] otinda das Artes

Fonte: As autoras (2019)

Outra medida tomada serd a parceria com receptivos turisticos para realizarem a
divulgacdo da rota, além de, adotar técnicas de marketing digital para realizar a promogéo do

roteiro turistico, a fim de atrair o pablico-alvo desejado, além de facilitar o acesso dos turistas
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e moradores a informagGes acerca do roteiro. De acordo com o site Orgéanica Natural
Marketing, o marketing digital:
[...Jo marketing realizado em ambiente digital. Ele usa ferramentas como redes
sociais, e-mail marketing e sites. O ambiente web permite que as empresas se
aproximem mais de seus publicos e € nesse ponto que precisam saber se comunicar
da forma correta (ORGANICA NATURAL MARKETING, 2016).
A partir do conceito apresentado acima, serdo criadas paginas em redes sociais com
intuito de divulgacdo e fortalecimento da marca “Olinda das Artes”, além da criacdo de
anuncios nas presentes plataformas, que fard com que o roteiro seja recomendado diretamente

ao publico alvo do projeto, como mostram as imagens abaixo.

Figura 25 - Layout de pagina no Facebook

Pigina  CalxadeEntrada  Notificacdes  Informacdes Ferra, Centr... Mais * Configuracdes @ Ajuda +
~ <

Olinda das Artes
Criar @nomedeusuario da
Pagina

Pagina inicial

Eventos
Servicos
Ak Convide amigos para curtr a sua Pégina
Criar @i Aovivo (B Evento 9 oferta 5
Gerenciar promogdes
’I 0/10 Curtidas
B Fouovideo (@) Recevermen... () Sentimentoia...

Fonte: As autoras (2019)

Figura 26 - Layout de pagina no Instagram

olindadasartes v —

0 0 0
Publicag... Seguidor.. Seguindo

Olinda das Artes

= Roteiro turistico pelos ateliés dos mais famosos
artistas plasticos de Olinda!

= Inclui mini curso de confecgao de ladrilhos
Contato: 98564646

Fonte: As autoras (2019)



4.3.5 Recursos necessarios e orgamentos

Neste item consta a descricdo do orcamento para realizacdo da rota Olinda das Artes.
Sera tratado tanto sobre os recursos materiais quanto humanos. Os valores considerados
surgiram através de uma pesquisa de mercado onde foi considerado o valor médio valor
encontrado, ap6s o levantamento de preco de 3 (trés) fornecedores do item orgado.

Nas tabelas além de especificar qual o valor também consta as quantidades de cada
recurso necessario assim como a repeticao deles. Com relacao a tabela 2 foram utilizadas as
seguintes porcentagens para a base de célculo trabalhista: 13° salario (8,33%) e férias
(11,11%). J& na base de célculo social: INSS (20%), SAT/RAT (3%), salério educacgdo
(2,50%), INCRA/SET/SEBRAE/SENAT (3,30%), FGTS (8%), FGTS/Provisdao de multa
para rescisao (4%) e previdenciario s/ 13° e férias (7,93%) (CENOFISCO, 2009).

Tabela 1 - Recursos materiais

MATERIAL QUANTIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
(R9) (R9)
Folder 2.000 R$ 0,25 R$ 516,99
Panfleto 2.000 R$ 0,14 R$ 296,99
Camisa para 0s guias 24 R$ 27,00 R$ 648,00
Agua 500 ml 360 (30 fardos) R$ 0,75 R$ 270,00
Caneta 200 (4 caixas) R$ 28,90 R$ 115,60
Bloco de notas 160 R$ 1,48 R$ 237,99
TOTAL -- -- R$ 2.085,57

Fonte: Os autores (2019)



Tabela 2 - Recursos humanos

EQUIPE PROFISSIONAL /| QTDE. SALARIO VALO’R VALOR
FUN(;AO BASE UNITARIO TOTAL
(R$) - (Salario
base +
encargos
sociais)
Planejamento | Gestor de turismo* 1 R$2.139,62 | R$ 4.505,85 R$ 54.070,20
Operacional Condutor** 2 R$ 1.380,57 R$ 2.321,70 R$ 27.860,40
Operacional Professor de| 1 R$2.149,00 | R$3.613,97 R$ 10.841,91
Historia***

* Profissional que compde a equipe gestora de turismo da Secretaria de Patrimdnio, Cultura, Turismo e
Desenvolvimento de Olinda

** Este valor sera financiado a partir da parceria com a Secretaria de Educacéo, Esportes e Juventude de Olinda
*** Este valor podera ser reduzido em funcéo da parceria com o IFPE.

Fonte: As autoras (2019)

Durante o planejamento do projeto serd necessario um gestor de turismo para ficar no
controle, tendo em vista que o profissional desta area cuidara e pensara em cada detalhe para
executéa-lo, assim como também estara responsavel pelo marketing de todo o projeto, para
desta fora atingir um numero maior de pessoas durante a divulgacdo. Ja na parte operacional,
na linha de frente teremos o0s condutores, que serdo 0s responsaveis por conduzir o grupo

passando as informacdes necessarias sobre a rota e prestando suporte aos participantes.

Sendo assim, sdo indispensaveis os profissionais citados acima, sendo necessario
fechar um contrato com os mesmos onde receberdo o valor que consta na tabelo junto aos

impostos pertinentes.

Na tabela abaixo segue o valor total que serd investido para realizacdo do projeto
(valores sujeitos a alteragéo até a implantagdo do projeto, tendo em vista que podem ocorrer

alteragfes no mercado).
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Tabela 3 - Valor total dos recursos

RECURSOS VALOR (R$)
Materiais R$ 2.085,57

Humanos R$92.772,51
Total R$ 94.858,08

Fonte: As autoras (2019)

4.4 Fontes de recursos

Ap0s serem observados 0s recursos necessarios para a aplicacao do presente projeto,
foram levantadas as seguintes fontes possiveis para a operacionalizacdo do Olinda das Artes:
Utilizacdo do orgcamento disponivel na Lei Orcamentaria Anual - LOA, além da formacéo de
parcerias e obtencdo de patrocinios advindos tanto de empresas privadas como de instituicdes
de ensino publicas.

1. Lei Orcamentaria Anual - LOA: A Lei Orcamentaria Anual é advinda do
Orcamento da Unido, que indica o valor e o destino do dinheiro pablico dentro de um
ano. Tal valor é estabelecido com base na soma da arrecadagdo de impostos durante
0 ano antecessor, fazendo com que as prefeituras facam a divisdo do valor e a
liberacdo da verba de acordo com a necessidade de cada setor. De acordo com a Lei
Orcamentaria Anual do municipio de Olinda no ano de 2019, foram disponibilizados
R$ 154.000,00 (cento e cinquenta e quatro mil reais) para investimentos e
manutenc¢do do turismo no municipio, além de outros R$ 1.230.000,00 (um milhédo e
duzentos e trinta mil reais) disponibilizados ao patriménio histérico, artistico e
arqueoldgico e Olinda, setores que estdo diretamente ligados ao tema proposto pelo
presente projeto, fazendo com que a Prefeitura de Olinda, através da Lei
Orcamentaria Anual possa ser a principal fonte de financiamento do Olinda das Artes
(CAMARA, s.d).

2. Parcerias: A fim de fazer com que o presente projeto ocorra de forma satisfatoria,
sera necessario firmar parcerias entre a prefeitura municipal, secretarias e instituigdes

de ensino superior, para o financiamento do Olinda das Artes e a manutencao de tal.
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Abaixo se encontram 6rgdos que possivelmente podem vir a se tornar parceiras do

projeto, assim como sua forma de atua¢cdo no mesmo:

Quadro 6 - Possiveis parceiros do projeto

Orgao/ Instituicao Atuacdo no projeto

Secretaria de Educacéo, Esportes e Juventude Selecionar e fornecer alunos da rede publica de ensino
em forma de estdgio remunerado, a fim de que se
tornem condutores dos passeios.

IFPE Disponibilizar professores de Histéria para a
qualificagdo dos jovens, assim como disponibilizar o
espaco fisico para a realizagdo do curso.

Atelier de Ladrilhos Hidraulicos e Mosaico Realizard todo o curso oferecido aos turistas e
moradores participantes, assim como fornecera
material didatico (apostilas) e certificado de
concluséo.

Fonte: As autoras (2019)

Além das parcerias citadas acima, o projeto também contard com o apoio da
Companhia Independente de Apoio ao Turista - CIATUR, que atuara realizando a protecdo
e seguranca dos turistas e moradores, aléem dos condutores e toda a equipe responsavel
durante o trajeto que compde o Olinda das Artes.

4.5 Medidas de implementacéo
Neste item serdo abordadas as medidas técnicas e legais para a implementacéo da rota

dentro dos parametros legais e técnicos.

4.5.1 Medidas legais

O projeto Rota das Artes estara atento ao cumprimento das leis solicitadas por todas
as esferas do poder publico para executar as atividades propostas durante o roteiro, sendo
elas:
1. Lei 13.467/2017 (Consolidacao das leis trabalhistas)
2. Lei 12.196/2002 (Lei do Patriménio Vivo de Pernambuco)
3. Lei 13.180/2015 (Lei da profissao de artesdo e da outras providéncias)

As leis trabalhistas sdo de suma importancia na questdo da contratacdo dos
profissionais que terdo participagdo tanto na organizagdo quanto na execucédo do projeto, pois
no paragrafo 443 da lei n°® 13.467 de 13 de julho de 2017, consta que o contrato entre o
empregador e 0 empregado podera ser feito de forma verbal ou escrita e que a duragéo podera

ser intermitente, ou seja, fracionado, que € o caso do Olinda das Artes, que ocorrerd a



principio 2 vezes por més durante 6 meses. Desta forma, os profissionais poderéo realizar

trabalhos e projetos paralelos dentro do tempo que dispor livre.

A lei do Patriménio Vivo, descrita na lei 12.196/2002, também se encaixa no projeto,
uma vez que a mesma fala sobre reconhecimento e investimento para pessoas ou entidades
que tém como funcdo preservar o aspecto cultural tradicional, o que a leva de encontro com
a proxima lei que sera descrita abaixo, e o foco da Rota das Artes é justamente levar cultura
e conhecimento a todos os participantes. Como também esta descrito na lei, todos aqueles
nomeados como Patrimoénio Vivo deverdo cumprir o dever de passar seus conhecimentos e
aprendizados adquiridos para outras pessoas através de outros programas, e isso é cumprido
principalmente através de acdes realizadas pela FUNDARPE (Fundagdo do Patrimonio

Histdrico e Artistico de Pernambuco) como afirma o presidente da organizacéo:

Ao passo que cabe ao Estado o reconhecimento e a protecdo de um Patrimonio
Vivo, cabem aos titulados um compromisso também com a transmissao dos seus
saberes. Temos, na programacao de diversas a¢des da Fundarpe, ao longo de todos
esses anos de existéncia desse programa, um ndmero expressivo de acgles que
envolvem a participagao dos nossos Patrimdnios Vivos. Estamos certos de que sem
esse reconhecimento oficial, muito dos nossos saberes e de nossas tradi¢Oes
estariam caindo no esquecimento. E uma honra pro Governo garantir essa
premiacdo (PERNAMBUCO, 2019, s.d)

Desta forma, podemos perceber que o presente projeto atende & lei descrita acima, ja
que sera possivel durante o roteiro conversar com alguns artesaos, onde brevemente poderdo
passar um pouco de seu conhecimento, assim como na segunda opcdo de rota que 0s

participantes aprenderdo diretamente com o artesdo como criar e restaurar ladrilhos.

Ja com a lei 30.180 de 22 de Maio de 2015, que dispde sobre a profissao de artesao,
se podera garantir que os participantes terdo um contato direto com a valorizacdo da cultura
nacional/regional assegurada pelo Art. 2° no | paragrafo, onde informa que esta é uma das

diretrizes basicas do artesanato, que é a base principal do projeto Rota das Artes.

4.5.2 Medidas técnicas
As medidas técnicas sdo tdo importantes quanto as legais, por isso € necessario estar
atento ao cumprimento destas normas, pois sdo elas que asseguram que 0 projeto estara

adequado para a execucdo. Abaixo seguem as normas utilizadas:

1. Plano de gestdo do Sitio Historico de Olinda (2016)
2. Plano Diretor de Mobilidade Urbana de Olinda (2018)
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De acordo com o novo plano de gestdo do Sitio histérico de Olinda, uma de suas
diretrizes seria “estabelecer setores predominantemente de comércio e servigos de turismo e
lazer em func¢do da localizagdo e tendéncias™. Nao sé essa, mas todas as outras diretrizes
foram criadas ap6s uma longa pesquisa a respeito do Centro historico de Olinda e seus
moradores, para assim serem criadas as regras de preservagao na hora da implantacdo destas
atividades. Apoés esta pesquisa, 0 turismo pdde ser implementado na regido, desde que
respeitassem as normas criadas, como exemplo podemos citar a proibicdo da circulacéo de
veiculos de grande porte no sitio historico de Olinda, prevista na lei 4.894/92, aprovada
através de uma acao judicial da 5° vara da Justica Federal, o que ndo implica na realizagdo
da Rota das artes, j& que as duas propostas de roteiros serdo realizadas (Olinda, 2016).

Outro ponto onde podemos reafirmar que o projeto Rota das artes se adequa a este
novo plano de gestdo seria no topico 9.4, onde é afirmado que a atividade turistica é bastante
importante devido a economia gerada através dela, o que o torna uma atividade fundamental

para o desenvolvimento de Olinda.

No plano Diretor da Mobilidade Urbana lancado em 2018, apenas 2 anos ap6s o Plano
de gestdo de Olinda, existe um capitulo onde trata sobre o ndo cumprimento da Lei 4.898/2,
citada a cima e solicitam que a lei seja mais especifica, evitando que continue acontecendo.
Mais uma vez podemos afirmar que o projeto encontra-se totalmente de acordo com o plano,

estando pronto para a implementacdo dentro das medidas técnicas (Olinda, 2018).

4.6 Avaliacédo e monitoramento

A avaliacdo e monitoramento devem garantir que todos 0s processos que envolvem o
roteiro Olinda das Artes possam ser cumpridos de forma a atingir o objetivo esperado
resultando no éxito do projeto, sendo assim, serdo realizados 0s seguintes processos:

avaliacdo (aplicacdo de questionarios) e monitoramento continuo.

4.6.1 Avaliacéo: Aplicacdo de questionarios

A fim de realizar a avaliacdo do roteiro proposto pelo presente projeto, serdo
elaborados dois modelos de questionario a serem aplicados aos turistas e moradores ao final
do Olinda das Artes, sendo 1 (um) destinado aos participantes do tour gratuito e o outro
destinado aos participantes da rota + oficina. Os modelos de questionario estardo disponiveis

nos Apéndices C e D.
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Os questionarios terdo como objetivo saber acerca da satisfagdo do participante com
relacdo ao conteldo da rota, assim como o desempenho dos condutores, seguranca durante o
trajeto e satisfacdo com relacdo a oficina, dentre outras questdes que serdo de extrema
importancia para a avaliacdo final do projeto como um todo. Tais questionarios serao
disponibilizados aos participantes do tour gratuito ao final do trajeto e aos do roteiro com
oficina, ao final da mesma juntamente com o certificado de conclusdo. Nossos condutores
serdo encarregados pela distribuicao, assim como pelo recolhimento do material e a entrega
ao setor responsavel pelo tratamento dos resultados, que servirdo de direcionamento para

feedback e futuras melhorias.

4.6.2 Monitoramento continuo

Além da aplicacdo dos questionarios de satisfacdo aos participantes, também sera
adotado o sistema de monitoramento continuo no Olinda das Artes. Tal monitoramento sera
feito mensalmente por profissional da prefeitura municipal, que acompanhar o roteiro e ao
final ird elaborar um relatorio a fim de informar se todos os parametros exigidos pelo presente
projeto estdo sendo cumpridos, assim como a avaliagcdo dos condutores, verificando se 0s
mesmos estdo cumprindo com o que lhes foi ensinado no curso preparatorio.

Como forma de monitoramento, também serédo realizadas reunides mensais onde a
equipe responsavel pela organizacdo e operacionalizacdo do projeto, juntamente com a
prefeitura de Olinda, irdo discutir os resultados das visitas realizadas, assim como organizar
e planejar as visitas subsequentes, a fim de manter a comunicagdo entre oS setores

responsaveis pelo projeto, resultando em uma melhor aplicacdo do mesmo.

4.7 Cronograma
Previsto para ser realizado no periodo de seis meses, o projeto Olinda das Artes

ocorrera no més de junho a novembro de 2021, conforme o cronograma a seguir:
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Quadro 7 - Cronograma do Projeto

PERIODO - 2021

ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR

ABR

MAI

JUN

JUL

AGO

SET

ouT

NOV

DEZ

Apresentacéo
do projeto

Captacao de
recursos
/parcerias

Producéo de
material gréfico

Qualificacao
dos
condutores

Divulgacéo e
inscricéo

Realizacdo da
rota

Avaliacéo

Fonte: As autoras (2019)
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O turismo, tanto em paises desenvolvidos economicamente quanto em paises
emergentes, tornou-se uma das atividades de mais importancia, pois se apresenta como um
grande gerador de riqueza e empregos, fazendo com que muitos desses paises busquem

desenvolver dentre outras atividades, o turismo.

No Brasil e seus estados, a atividade turistica também é considerada de suma
importancia tanto para a economia, por gerar emprego e renda para quem se beneficia direta
ou indiretamente dela, como por gerar impostos, riqueza e desenvolvimento socioeconémico
para 0s governos que o fomenta. Destaca-se ainda a importancia do turismo no Brasil € 0
reconhecimento do pais por suas paisagens e atrativos naturais ou artificiais, além do

reconhecimento da cultura local e costumes, que atraem milhdes de turistas anualmente.

Em Olinda, municipio escolhido para realizacdo do projeto, a importancia cultural se
destaca como seu principal atrativo. Desde sua fundagéo, Olinda construiu um legado de
manifestagdes culturais que vao muito além do seu carnaval nas ladeiras historicas, com seu

casario historico e igrejas datadas do periodo das Capitanias Hereditarias.

A arte em suas diversas formas também sdo aspectos culturais de suma importancia
para o turismo no municipio, por meio dos ateliés ou dos artesdos que |4 vivem e/ou
expressem sua arte nas ruas do Sitio Historico, alem de seus muros e casarios coloridos por

toda parte.

Considerando os dados apresentados anteriormente, durante todo o desdobramento do
presente projeto, foi possivel constatar a real necessidade da implantacdo de um projeto onde
a cultura e artes olindenses fossem disseminadas tanto ao publico externo (turistas e
visitantes), quanto aos préprios moradores do municipio, contribuindo para o enriquecimento

da cultura local através da apreciacdo e contemplacdo da arte, de forma criativa.

O turismo criativo, como mencionado durante todo o projeto, tem como objetivo trazer
0 turista para a realidade do povo local assim como apresentar-lhes seus costumes, artes e
cultura. Partindo desse pressuposto, € possivel perceber que com o passar do tempo, as
preferéncias do turista com relacdo a roteiros e tipos de vivéncia tem se modificado, fazendo
com que busquem por experiéncias diferenciadas e que Ihe tragam algum significado e/ou

lembranca que é o que busca esta proposta de projeto.
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Por este motivo é tdo importante que o turista seja protagonista nas atividades em

suas viagens, de modo que ele interaja e tenha novas experiéncias, pois assim além de
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usufruir aquele momento, levara consigo as recordacdes e sensacdes vividas durante o roteiro.

Por outro lado, o artista também se beneficia positivamente de propostas como esta, a
partir do momento em que lhes é dada a oportunidade de expor seus trabalhos além de
compartilhar sua historia de vida e carreira, alem de ensinar sua arte, atividade que pode

ajudar na incrementacéo de sua renda.

A partir da percepcdo da importancia de uma nova rota cultural em Olinda por meio
da aplicacdo de pesquisa de campo e analisé-las, foi diagnosticado que um roteiro a pé pelo
Sitio Historico com a proposta de apresentar artesdos e seus ateliés para os turistas e
moradores daria mais uma opcao de conhecimento do destino, mas com maior protagonismo
e ampliacdo de conhecimento sobre a cidade, além de oportunizar uma maior aproximacao
entre os residentes e 0s visitantes e entre estes e 0s artistas que vivem e/ou possuem atelier
em Olinda, fazendo com que além de levar conhecimento e permitir participacdo a estes
turistas, dara a oportunidade aos préprios artesdo em repassar 0 seus conhecimentos e
apresentar suas obras de artes, desta forma contribuindo para a disseminacdo das artes
plasticas local, assim como incentivando o despertar dos participantes para essa nova forma

de se realizar o turismo.

Com a implantacdo e execugdo do Olinda das Artes, os estudantes também serdo
beneficiados, ao receber capacitacdo e remuneracdo na forma de estagio para realizar a
conducédo dos turistas e moradores que desejam fazer o roteiro. A gestdo municipal serd
impactada positivamente ao ter o destino Olinda reconhecido e visitado mesmo em periodo
de grande sazonalidade e no pds carnaval.

O projeto, entdo, busca de forma sustentavel e criativa, resgatar a importancia dos
grandes artistas e artesdos olindenses, fazendo a gestdo, residentes, visitantes e turistas
vivenciarem o potencial da cultura olindense e de suas manifestacdes historicas por meio da

arte que dé vida ao destino Olinda.
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APENDICES

Apéndice A — pesquisa de campo realizada em Olinda

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO CIENCIA E TECNOLOGIA DE PERNAMBUCO - IFPE Comps

Recife

PRO-REITORIA DE ENSINO
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE FORMAGAO GERAL - DAFG
CURSO SUPERIOR TECNOLOGO EM GESTAO DE TURISMO

Caro (a) sr. (a) visitante,

O presente questionario tém como objetivo contribuir para a elaboragcdo do
Trabalho de Conclusao de Curso do Curso Superior Tecnologo em Gestao de
Turismo do IFPE — Campus Recife. Suas respostas nos ajudarao a estudar a
perspectiva do visitante de Olinda acerca de suas experiéncias durante viagens
anteriores e sobre a visita atual & Olinda, buscando subsidiar um projeto para
este destino.

Desde ja agradecemos a contribuigao!

| 1 -PERFIL DOS RESPONDENTES |
1.1 - Sexo 1.2 - Faixa Etaria
() Masculino ( )15a25( )26a35( )36a50

| () Feminino . { )51a65( )Acima de 65
1.3 Escolaridade 1.4 Renda mensal

( )Ensino fundamental ( )Um salario minimo
( ) Ensino médio ( ) De 1 a 3 salarios minimos
( ) Ensino superior ( ) De 3 a 6 salarios minimos
(
(

( ) Pos graduagao/ mestrado )De 6 a 9 salarios minimos
() Qutro: ) Acima de 9 sala.ri_os minimos
| 2- PREFERENCIAS DE VIAGEM DO RESPONDENTE ]
2.1 Quantos dias em média costumam 2.2 O que o sr.(a) procura quando
durar suas viagens? viaja?
( ) O fimdesemana ( ) De 3 a5dias ( )Cultura () Festas e eventos
( )Umasemana ( ) Mais de uma semana | ( ) Descanso ( ) Contemplagcao da
g / natureza { ) Outros
() Mais de 15 dias
230 sr.(a) prefere ter mais autonomia | 2.4 Costuma viajar acompanhado?

nas suas viagens?

( )Sempre ( )Asvezes
( ) Na maioria das vezes

( ) Nunca

()Sim  ( )Nao

Porque?

2.5 Como o sr.(a) costuma viajar? 2.6 O que mais influencia o sr.(a) na

escolha de um local para viajar?
( ) Seguindo roteiros pré definidos por

agéncias ( ) Se o local esta em alta



() Elabora seu proprio roteiro

( )Contrata guias/ receptivos ao chegar no
destino

( ) Outro

31 O sr(a) tem
artesanato?

interesse  por

( )Sim ( JNao () Um pouco

( ) Os atrativos ( ) As experiéncias
que vocé pode viver no local

( ) A cultura
amigos

( ) Indicagao de

( ) Outros

3.2 Costuma adquirir lembrancinhas
nas viagens?

()Sim  ( )Nao

3.3 Se sim, de qual tipo?

() Artesanato local ( ) Souvenirs em lojas
especializadas () Roupas e acessdrios
() Comidas tipicas ( ) Outros:

3.4 Costuma visitar ateliés em suas

viagens?
() Sim ( ) Nao

( ) Por qué?

3.5 Ja visitou algum atelié em Olinda ou
participou de algum evento cultural?

( )Ambes () Apenas visitou ateliés
( ) Apenas participou de eventos culturais
( ) Nenhuma das opgdes

3.6 Sabia que em alguns ateliés é
possivel que o visitante confeccione
suas proprias pecgas artisticas?

()Sim  ( )Nao

3.7 Que atividades gostaria de realizar
ao visitar um atelie?

( ) Oficina de pintura

( ) Confecgdo de mosaico

( ) Oficina com papel maché
( ) Oficina de escultura

( ) Qutro:

3.8 O que o sr.(a) leva de melhor nas
viagens que costuma fazer?

( )Lembrangas ( )Experiéncias
() Fotos ( ) Conhecimento

( ) Outros

390 que poderia gerar no sr.(a) uma
experiéncia de viagem diferenciada?

() Realizar roteiros diferentes

() Participar de oficinas de pintura, danga,
elc.

( ) Conhecer os bastidores dos ateliés

3.10 Durante esta viagem o sr.(a) ja
vivenciou algum tipo de experiéncia
turistica diferente?

( )Sim ( ) Néao
Se sim, qual?
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( ) Conhecer a parte interna de
agremiagdes culturais
( ) Outro (as):

3.11 Gostaria de ter esse tipo de
experiéncia?

( )Sim ( )Nac

Por qué?

3.12 O melhor destino € aquele que:

( ) Dispbe de estrutura completa para
receber o turista

( ) Possui paisagens paradisiacas e
natureza abundante

( ) Explora a cultura e a comunidade local
como atrativo

( ) Permite ao visitante ter contato com a
realidade dos moradores

( ) Outro:

79



Apéndice B — Roteiro de entrevista para artesados de Olinda
1. E morador de Olinda? Se sim, ha quanto tempo?

2. Trabalha como artesao ha quanto tempo?

w

. Com qual tipo de arte vocé trabalha atualmente?

4. Em sua opinido, o artesanato/ artes manuais sdo valorizados pelos turistas?
5. Como vocé enxerga o turismo em Olinda atualmente?

6. Os visitantes de seu atelié sdo em sua maioria brasileiros ou estrangeiros?
7. Vocé realiza oficinas em seu atelié? Se sim, quais?

8. Existe alguma associacao de artesdos em Olinda? Se sim, qual seu papel na
comunidade?

9. Vocé conhece o conceito de turismo criativo/ de experiéncia?

10. Existe parceria entre as agéncias de viagem/ receptivo e os arteséos, a fim de inserir 0s
ateliés em seus roteiros? Se ndo, haveria interesse nessa parceria?

11 .Os turistas que visitam seu atelié se interessam em realizar oficinas de confeccdo de
pecas ou apenas compram?

12. O artesanato contribui 100% da sua renda ou complementam com outra atividade?
13. Estaria disposto a participar de uma rota de artesanato desenvolvendo oficinas?

14. Quais as necessidades para a execucdo de uma proposta mais interativa de visitagdo ao
atelié?

15. Quanto tempo acredita que seja o ideal para duracdo de uma oficina?

16. Acredita que a oficina daria certo?
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Apéndice C - pesquisa de satisfacdo rota gratuita

Feedback do Olinda das Artes

Agradecemos sua participacdo no Olinda das Artes!

A liien

Gostariamos de melhorar a cada dia mais 0 nosso roteiro, por esse motivo gostariamos que
respondesse a pesquisa abaixo. Muito obrigada!

Obrigatono

1. Vocé ficou satisfeito (a) com o roteiro? *
Marcar apenas uma oval

2. O roteiro supriu suas expectativas? *
Marcar apenas uma oval

Sim
Nao

Néo sei opinar

3. Quais foram os pontos mais importantes do
Olinda das Artes? *

4. Vocé ficou satisfeito com a logistica? *
1 = Muito insatisfeito 5 = Muito satisfeit
Marcar apenas uma oval por linha

1 2 3 4 5

5. Indicaria o roteiro Olinda das Artes para um amigo? *
Marcar apenas uma oval
Sim
Nédo
Talvez

6. Algum feedback geral sobre o Olinda das
Artes? (opcional)




Apéndice D - pesquisa de satisfacédo rota completa

Feedback do Olinda das Artes + Oficina

Agradecemos sua participagao no Olinda das Artes!

Gostariamos de melhorar a cada dia mais nosso roteiro e por esse motivo estamos lhe enviando a
pesquisa abaixo para que possa nos ajudar a fazer o Olinda das Artes sempre melhor. Muito
obrigada!

*Obrigatério

1. Vocé ficou satisfeito com o roteiro? *
Marcar apenas uma oval

Muito insatisfeit Muito satisfeitc

2. O roteiro supriu suas expectativas? *
Marcar apenas uma oval
Sim
Néao

Né&o sei opinar

3. Quais foram os pontos mais importantes do
roteiro? *

4. Satisfagdo com o Roteiro *
1 = Muito insatisfeito 5 = Muito satisfeito

Marcar apenas uma oval por linha

1 2 3 4 S
Trajeto
Condutores
Organizagao
Seguranca

Oncina

5. Algum feedback adicional sobre a oficina? (opcional)




